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Xiilasa

Mogalads aciq mokanlarda reklam matnlorindo adobi dilin {islubi imkanlarindan kifayat qodor
istifado olunmamasi, leksik toloblora mohsl qoyulmamasi vo onlarin dilin iimumi inkisafina tasiri
arasdirilir. Belo motnlordo xarici dillordon s6z vo ifadoalorin kiitlovi vo asan daxil olmasinin sabablori
miioyyon edilmis, aydin olmayan terminlorin reklam maotnlorinin iislubuna monfi tosir gostordiyi vo
onlarin basa diisiilmosini ¢otinlosdirdiyi geyd edilmisdir.

Acar sozlar: aciq mokan reklamlari, odabi dil, liigat tokibi, leksik norma, alinma sozlor.

HAPYXHAS PEKJTAMA: JEKCHUUYECKHME HOPMBbI U
OTKJIOHEHUSA OT HUX

Pe3rome

B cratbe wuccnemyercs HEAOCTAaTOYHOE MCIOJIB30BAHUE CTHJIMCTUYECKHX BO3MOMXHOCTEH
HI/ITepaTypHOI‘O sA3bIKa B peKJIaMHbIX TCKCTax Ha OTKpBITLIX miomajigkax, HCCOGJIIOI[GHI/IG JICKCUYCCKUX
TpeOOBaHMI U UX BIMSHHE Ha 00IIIee pa3BUTHE sI3bIKa. B copepkaHUsIX TaKuX TEKCTOB OBLITH OTIPE/ICTICHBI
MIPUYMHBI MACCOBOTO U JIETKOT'O BKIIFOUEHHUSI CIIOB M BBIPAXKEHUI U3 UHOCTPAHHBIX S3BIKOB, OTMEYEHO, UYTO
HCIIOHSITHBIC TepMI/IHBI HCTaTUBHO BJIMAKOT HAa CTUJIb peKJ'IaMHLIX TCKCTOB U YCJ'IO)I<H$HOT X MOHUMAHHUC.

Summary

The article examines insufficient use of the stylistic possibilities of the literary language in outdoor
advertisements, negligence of lexical requirements and their impact on the general development of the
language. The reasons of the massive and easy inclusion of words and expressions from foreign languages
in such texts have been determined, and it has been noted that unclear terms have a negative effect on the
style of advertising texts and make them difficult to understand.

Liigot torkibi ¢cox zongin olan Azorbaycan adabi dilindo leksik normanin keyfiyystini milli sozlor
miioyyon edir. “S6z hor bir dilin daxili qayda-qanunlar1 osasinda yaranib miioyyon sos, yaxud sos
kompleksina vo manaya malik olan dil vahididir” (1, sah. 210). Dilin liigat torkibini toskil edon leksik
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vahidlorin yazilis1 Orfoqrafiya normalar1 (3) ilo nizama salinirsa, sdzlorin semantik tutumu odobi dilin
leksik normasi ilo tonzimlonir. Leksik norma hor kosdon s6ziin monasini doqiq bilmayi, ondan yerinds vo
diizgiin istifado etmoyi tolob edir. Belo ki, leksik vahidlorin semantikasina uygun olmayan monada islo-
dilmasi, liizumsuz sokildo motno daxil edilmasi nitq ndgsanidir. S6z onun {igiin xarakterik olan monada
islonmirso, demak, fikir diizgiin anlagilmayacaq, linsiyyaet ii¢lin yararl olmayacaqdir.

Toossiiflo geyd edilmoalidir ki, agiq mokan reklamlarinda leksik vahidlorin yersiz islodilmosi,
sOzlorin semantik xtisusiyyotlorinin imumi konteksto uygun golmomasi, leksik sokilgilorden diizgiin
istifads edilmomasi hallarina tez-tez rast golinir. Bu gobilden olan bir ne¢o niimunoys nazor yetirak:

Cap morkazi. “Col reklamlar1”;

Magaza. “Qulaqeiq — 1 AZN”;

Reklam lovhasi. “Psixoloji vo Nitq Morkozi”;

Moalumat I6vhasi. “Miivaqqeti narahat¢iia (narahathga) gors lizr istoyirik (négta goyulur)”;
Reklam l6vhasi. “Ozgiivan askikliyi”;

Magaza. “Takrar miistorilors yiiksok giizostlor”;

Todris markazi. “Miihasibat kurslar1” vo s.

Goriindiyti kimi, bu vo digor reklamlarda ayri-ayri semantik yiikii olan leksemlorin (“kii¢o

o«

reklamlart” ovozing “¢ol reklamlart”, “qulaqhq” avazina “qulaq¢iq”, “psixologiya” avazina “psixoloji”,

“Oziinagiivan” ovoazing “ozgiivon”, “rassamliq” ovozing “rassam’”, “daimi’ ovozino “tokrar”, “faydali’”

o« I INTS o«

ovozine “fayda’, “miihasibathq” ovazine “miihasibat”, “narahathq” avozina “narahat¢ihq”, “boyama’
ovazino “boya”, “¢orakarasit” ovozino “¢orak”, “atli” oavozino “at”, “toyuqlu” ovozino “toyuq” va s.)
yerinin diizglin miioyyanlosdirilmomasi leksik normanin pozulmasina sobob olmusdur.

Ballidir ki, dil daim inkisaf edon vo miihorrik bir sistemo malik olan canli orqanizmdir. Dildo gedon
leksik proseslor onun liigot tokibinin tokmillogdirilmasi vo sabitlosmosindo miihiim rol oynayir. Hor bir
dilin ligot torkibinin inkisafi vo zonginlogsmasi ilk ndvbodo onun 6ziiniin daxili imkanlar1 hesabina
gercoklosir. Amma dilin ligovi baximdan yeni keyfiyyotlor qazanmasi eyni zamanda bosor
madaniyyatinin inkisafindan, elm va texnologiyanin yiiksalisindon va bu nailiyystlorin comiyyatds totbi-
qindan asilidir. Comiyyat hayatinda bag veran biitiin yeniliklor dilds oksini tapir va bu, ilk ndvbads, liigat
torkibinin inkisafinda vo zonginlogmosindo chomiyyati az olmayan alinmalarda 6ziinii biiruzs verir.

Azarbaycanda bazar miinasibatlorinin inkisafi, elm va texnologiyanin yeni sahalorinin yaradilmasi,
Olkods gedon ictimai-siyasi hadisalora, comiyyotdoki sosial vo madoni tozahiiratlara maragin artmasi
ocnabi sozlorin odobi dilo kiitlovi axinina sorait yaratmigdir. A¢iq mokan reklamlarmin dili tizorindo
aparilan monitoringin naticalari xarici dillora maxsus leksik vahidlorin Azarbaycan dilinin liigat torkibine
daxil olmasi prosesindo nozaragarpacaq doracads intensivlogsmonin oldugunu sdylomayas osas verir.

Tohlillor gostorir ki, obyekt adlarmin bir ¢oxunda, eloco do reklam vo molumat 16vhalorinda
“Azorbaycan Respublikasinda dovlet dili hagqinda Azorbaycan Respublikasinin Qanunu”nun (2)
talablorine mohal qoyulmamisdir:

’

Magaza. “Paolo Gentile”;

Salon. “Moda Jane”;

Salon. “Makeup & Hairstyle. Fashion School. Atelier”;
Salon.“Exslusive”;

Salon. “Beauty salon’;

Magaza.“Parfum house. Parfums & cosmetics”;
Restoran. “Y olki-palki”;

Magaza. “Melodie D’ Amour”;

Magaza. “Mahsok™;

Magaza. “Tas”;

Magaza. “ZLarf”;

Kafe. “Cayhane” vas.
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Qeyd etmok lazimdir ki, bazi hallarda reklam motnlorindo acnobi s6z vo ifadslordon istifado edon
mislliflor onlarin diizgiin yaziligini bilmirlor vo natico etibarilo ortaya goriba bir monzars ¢ixir: boutige
(boutique), exslusive (exclusive), parfume (perfume), uklatka (yxraoka), pitiminutka (maTumunyTKA),
ximcistka (xumunctka), diisonka (Tyménka), krasofka (kpacoska), cicili micili (cicili bicili) va s.

Homginin qloballagan diinyanin dilimizs gotirdiyi, lakin halalik Orfoqrafiya liigatimizds yer almayan
“pub” (pab), “mall” (moll), “pool billiard” (pul bilyard), “latte” (latte), “chicken nugget” (¢ciken naget),
“kiinefe” (kiinafa), “nupoxcxu’ (peraski), “cheddar” (¢edar), “lunch” (lang), “lounge” (launc) va s. kimi
acnabi s6z va terminlor reklam dilinde islokliyi ilo secilir. Onlara qarsiliq verilorkon fonetik prinsipin
tolablori nozoro alimmagla s6z yaradiciligi iisulundan istifado edilmisdir. Bu kimi sozlorin Orfoqrafiya
ligatinin ndvbati nagrinin hazirliginda nazare alimmasinit mogsadsuygun hesab edirik.

Qeyd edilmolidir ki, giindolik hoyatimizda aktiv islotdiyimiz bozi osya vo proseslorin adlarmni
imumislok leksikamizda tapmaq ¢otin oldugundan bozon homin mofhumlarin ocnobi dillordoki
qarsiliglarindan genis istifads olunur. Hatta bazon bu istifado o qador kiitlovi hal alir ki, onlart dogma dilimizin
imkanlar1 hesabina yaratdiqda dil dastyicilarina ilk baxisda yad tosir bagislayir. Niimunoslorin emali zaman
bu gabilden olan sozlerin bazilerine dilimizin leksik-morfoloji imkanlart ¢argivasinda qarsiliq verilmoya
calisilmis, bazilorinin iso fonetik prinsip osasinda yazilis formasi miioyyonlogdirilmigdir. Masalon, salon
xidmatlorindo genis istifado olunan rus dilino maxsus “ukladka” sozilino qarsiliq kimi “diizmo” s6zii toqdim
olunmusdur. Bu s6z “diizmak” feilinin kokiina dilimizds atributiv va substantiv isimlor omolos gatiron vo 6z
monsayi etibarilo -mok masdor sokilgisindon téromis olan -ma sokilgisinin olave edilmasi ilo yaradilmigdir.

Olbatto ki, “reklam motnlorindoki molumat ils istehlak¢i arasinda olagonin qurulmasinin ilk vo asas
sortdir” (4, soh.46). Bu baximdan reklamin dili solis, ifads olunan fikir vo ya ad anlasiqli olmalidir. ©ks
aciq mokan reklamlarinda “maraqli formalar” ortaya ¢ixir:

Magaza. “Mr. Pen (Conab Qolom)”;
Usaq baggasi. “Moon kids” (Ay usaqlar);
Magaza. “Basic kids” (Osas usaqlar) vo s.

S6zalmanin ekstralinqvistik sobobi iso reklam motnlorindo, eloco do ictimai-iago vo ticarot
obyektlorinin adlarinda acnobi sdzlorin sahibkarlar, reklamyazarlar torofindon zoruratdon deyil, ixtiyari
olaraq (liigat torkibinds garsilig1 oldugu halda) isloadilmasi ils izah edils bilor. Masalon, beauty center —
g0zollik morkozi, parfums & cosmetics — parfiimeriya & kosmetika, tea club — cay klubu, cafe &
restaurant — kafe & restoran, academy — akademiya, art image — sonot osori, barber — borborxana,
candle — sam, hair — sag, haircut — sa¢ kosimi, hot drinks — isti ickilor, cold drinks — soyuq i¢kilar, ice
tea — soyuq ¢ay, food break — yemok fasilosi, green tea — yasil ¢cay, lemonade — limonad, lux — liiks,
makeup — makiyaj, silver — giimiis, shoes — ayaqqabi, tourism — turizm, white chocolate — ag sokolad,
baby moda — kérpa modasi, champion — cempion, akroska — dogramac, ¢caska — fincan, koselyok —
pulgabi, OecniiaTHasi JocTaBka — pulsuz ¢atdirilma, ¢istka — tomizlomo, kurtka — godokco, irmik —
manna yarmasi, balon — sar, ara¢ — avtomobil, oda — otaq, egitim — tohsil, koku — qoxu/atir, ricco —
zongin, vulcano — vulkan v s. Tosssiiflo geyd edilmalidir ki, agiq makan reklamlarinda dilimizds qarsilig
oldugu halda isladilon bu kimi niimunalorin say1 yiizlorladir.

Ac¢1q mokan reklam motnlorinds ¢oxsayli sohvlorin movcudlugu dilimizin imumi monzarasing xalal
gotirmoklo yanasi, paytaxtimizin milli simasma da kolgo salir. Son ddvrlor xidmat sferalar1 vo ticarot
obyektlorinin adlandirilmasinda yeni bir torz, yeni bir iislub da miisahidos edilir. Bu, sahibkarin 6z ad vo ya
soyadini miiassisonin adinin torkib hissasi kimi segmasi ilo baglidir. Olbatts, sahibkar yaratdigi miisssisonin
adinda 6ziiniin ad vo ya soyadini, hotta ata adin1 bildiron sozlordon istifads etmokds azaddir, bir sortlo ki,
dilimizin fonetik, leksik-iislubi, qrammatik imkanlarindan yerindo vo diizgiin istifads etsin. Monitorinqin
naticaloring asason, bu sahads do dilimizin leksik normasinin pozuldugunu sdylomok miimkiindiir:

Idman zali. “Pilates studio. By Gunay Aghayeva”;
Magaza. “Shoes by Melikova”;
Restoran. “Sultan food by Sirulla”;
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Magaza. “By Tamarin”;

Magaza. “Lux by Nazrin”;

Magaza. “Happy Women. By Narmin Aliyeva”;
Salon. “Sisters. By Turana & Leyla Asgarova”;
Magaza. “Ulya shop. By rustamova’;

Salon. “Brows by Aidan” vo s.

Molumdur ki, ingilis diline moxsus s6zonii olan “by” dilimizde miixtolif monalar ifade edir:

29 6 99 6 99 6 29 <6 b AN1Y 99 ¢

“yaninda”, “yanindan”, “torofindon”, “ilo”, “vasitosilo”, “tasadiifon”, “vaxtinda”, “orzindo” vo s. Bir sira
orfoqrafik sohvlorin do yer aldig1 niimunslords “by” prefiksinin “moxsusluq”, “monsubluq®, “aidlik”
anlamlarmi ifads etdiyini goriiriik. Qeyd etmok lazimdir ki, dilimizda sahib soxslo monsub asya arasindaki
olagoni ifado edon monsubiyyot (studiyasi, toqdimati, yemoklori), eloco do miivafiq hal sokilgilori
(Agayevanin, Molikovadan, Nozrindon va s.) movcuddur ve yuxarida toqdim olunan niimunalari dilimizin

0z qrammatik imkanlar1 hesabina daha gozal ifade etmok miimkiindiir:

Idman zal. “Giinay Agayevamn pilates studiyasi”;

Magaza. “Ayaqqgabilar. Malikovadan™;

Restoran. “Yemoklor. Sirulla ustanin tagdimatinda / Sirullanin yemoaklori”;
Magaza. “Tamarindan”;

Magaza. “Liks. Nazrindan”;

Magaza. “Xosbaxt qadinlar. Normin 9liyevadan”;

Salon. “Bacilar. Turans & Leyla Osgarovalarin”;

Salon. “Qagslar. Aydandan” va s.
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