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Agromarketingls idara etmonin samaraliliyi va
agrobiznes sahasindo gobul edilon idarsetma qarar-
lariin keyfiyyati, ohamiyyatli darocads marketing
informasiyalari sistemlorinin doqiq faaliyyatindan
astlidir. Nozardon kegirilon problemlorin  diizgiin
basa diisiilmasi li¢iin, onun tarixind miiraciat etmak
daha magsadsuygundur.

Miisahidalor gostorir ki, ABS, Yaponiya,
AFR, Boyiik Britaniya vo digar 6lkalarin iqtisadi in-
kisafi, onlarin XX asrin 80-ci illarinds asasan comiy-
yatin istehsal va sosial strukturunun inkisaf prosesin-
ds sanaye erasindan, informasiya erasina kegmolori-
nin basa ¢atmas: ils naticalandi.

Sonaye erasinin asas iistiinliikklori maddi isteh-
sal sahslarinin inkisaf etdirilmasinden, boyiik tutum-
lu va kiitlovi tolabat mahsullarim1 bazara istiqgamot-
landirmokdan ibarat olmusdur.

Informasiya erast asason xidmot dairasinin art-
masi, hamginin bilavasita istehlak¢ilara xidmat edan,
informasiyalan yenidon islayan, miixtalif araliq xid-
mati gostoron sahalarin rolunun yiiksalmasi ilo xa-
rakterizo olunur. Kiitlovi talobata istiqamatdlonmak
artiq qgeyri-samarali olur. Bu soraitdo canlanmaga
calisan iqtisadi qurumlarin hamisi daha yiiksak dars-
cado istehlakgilarin fordi talobatini nozors almali-
dirlar. Kiitlovi bazarlar kigik tutumlu va amtaslors
miixtolif talablori olan bazarlara 6z yerlarini giizosts
gedirlor. Onlar miixtslif tosorriifat subyektlorinin to-
min edilmasi iigiin keyfiyyatli voa dayanigl istehsala
malik olmali, hamginin yiiksak inkisaf etmis marke-
tinq xidmotina malik olmaldirlar ki, bu, bir va ya bir
nega bazar seqmenti ila islomaya va 6ziiniin etibarh
torafdasini tapmaga imkan vers bilsin.

Miiasir dovrds bazarlara ugurla nazarat etmok
tiglin, alicilarin bugiinkii talobatina yonalma artiq ki-
fayot deyildir. Bilmok lazimdir ki, onlar sabah nayi
iistiin sayacaq va naya ehtiyac duyacagqlar.

Bu baximdan aqrar sahada tosorriifat subyek-
tlori do keyfiyyatli aqromarketing informasiyalan
toplamaqla moesgul olmahdirlar ki, xarici marketing
miihitinin voziyystini obyektiv qiymatlondirmakls,
0z faaliyyatlorinin tahlilini hayata kegirsinlor, maliy-
ya risklorini artirmaqla, daha sarfsli bazarlar tapsin-
lar, hamginin istehlak¢ilarin 6zlarina miinasibatlarini
miiayyan edarak miiayyan iistiinliik alda eds bilsinlor
Vo s.

Tabii ki, siyahin1 davam etdirmak olar, amma
yuxarida gostarilon informasiyalarin doyarini miioy-
yan edan sabablarin siiratli tahlili, onun heyrat edilo-
cok hacmi, hartarafli planlligi vo miirokkabliyi hag-
qinda naticalor ¢ixarmaga imkan verir. Diizgiin qo-
rarlarin gqobul edilmasi zaruri va faydah informasiya-
larin segilmasindon, onun keyfiyyatli tahlili saviyya-
sindon asilidir. Naticada biitiin bunlar aqromarketing
informasiyalar1  sisteminin  islonmasi  zaruratini
miiayyan edir. O, ardicil va planauygun informasiya
va molumatlarin toplanmasini, tahlilini va aqromar-
ketinq sahasindo gorarlarin gabul edilmasinda isti-
fads olunan informasiyalarin Gtiiriilmasinin gabul va
iisullartmi 6ziinds birlagdirir. [1]

Agromarketing informasiyalan sistemi hom da
miintazom olaraq gabaqlayicit marketinq gararlarinin
¢ixarilmasi iigiin informasiyalarin yaradilmasi, tahlili
va yayilmasi magsadila islonilmis iisul va metodlarin
macmusu kimi miiayyan etmak olar. Onun qurulusu-
nun miiayyan edilmasi iigiin ¢oxlu yanagmalar mov-
cuddur. Bu yanagmalardan biri qararin tipi ilo sla-
gadar olub, onun gabulu iigiin marketinq informasi-
yalarinin tahlili zoruridir. Qeyd edilanlora asasan, ve-
rilon sistemi ii¢ yarim sistems bolmak miimkiindiir;
idaro edici qorarlar; onlar agromarketinqg miihitinda
cari vaziyyat hagqinda informasiyalar operativ qay-
dada daxil edirlor. 9sas vozifasi isa toranan problem
va meyllsrin tezliklo meydana ¢ixarilmasidir; plan
gorarlari; onlar miiassisonin rohbarliyini va aqro-
marketing xidmatini, iqtisadi faaliyyatinin planlag-
dinnlmasinda istifads olunan strateji informasiyalarla
tomin edir; asashi tadqiqatlar iizrs qorarlar; bu zaman
konkret problemlor iizra informasiyalan toplanir va
tahlil edilir. (masalon, reklam masraflarinin hacmi ilo
satis hacmi arasinda qarsiligh alagslor lizra prob-
lemlar va s.). [2]

Aqromarketinq informasiya sisteminda asagi-
dakilar bir-birindan forqlandirmak lazimdir:

Segmo béliisdiiriicii yarimsistemi marketing
miihitinin vo onun elementlorinin vaziyyati haqqinda
fasilasiz informasiya axini il tomin etmok mogsadi
ilo toskil olunur. Burada hom miiassisonin (tosar-
riifatin), ham do ragiblorin faaliyyati haqqinda veri-
lanlar 6z aksini tapir.

Bels ki, kegmiso aid axtarig yarimsistemi kon-
kret problemlor iizro aqromarketing faaliyyatini
idarsedoni maraqglandiran informasiya axtariglan ila
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tomin edir. (mosalon, amtaslordon (mshsullardan)
birinin reallagdirilmas:1 dinamikas1 haqqinda, satis
hacminin dayisilmosinin sabablorinin tahlili va s.);
planlagdinlmamis informasiyalar yanimsistemi. Bu
halda elo informasiyalar verils bilor ki, onlar kond
tosorriifati qurumlan iigiin olduqca faydalidir, ancaq
onlarin alds olunmas: planlasdirnlmis xarakter dagi-
mur (masalan, raqgiblorin iy metodlar1 haqqinda apa-
rilmig tadqiqatlarin nogr olunmasi va s.).

Aqromarketinq informasiyalar1 sistemlorinin
strukturu asagidaki sxemds daha ¢ox montigi va
praktiki sokildo manali goriiniir. Burada daxili hesa-
batlar sistemi, cari aqromarketinq foaliyysti iizro
informasiyalarin toplanmasi, aqromarketinq tadgiqat-
lan vo aqromarketing informasiyalarmin tohlili bir-
birindon ayrilir.

Agqromarketing informasiyalari sisteminin sturukturu

Islonilmomis agromarketing
informasivyalari

Islonilmis aqromarketinq informasiyalar

Agromarketing informasiyalar sistemi

Daxili hesabatlar sistemi
Agromarketing todgiqatlan sistemi

A _ A
! 7 !
S
| s

! S

tohlili sistemi

Cari informasiyalarin  Cari informasiyalarin
toplanmas sistemi

Aqromarketing miihiti
Mogsadli bazarlar, satis kanallari
Ragqiblor
Konkret auditoriyalar
Makromiihitin amillori

Goriindiiyii kimi, aqromarketinq informasiya-
lan sisteminda ad1 ¢akilon har bir sistemin daha mii-
fassol nazardan kegirilmasi bdyiik mona kasb edir.

Daxili hesabatlar sisteminin vazifosi agromar-
ketingi idaro edonlori kend tasarriifatt qurumlarinin
ayri-ayn isgilorin foaliyyati haqqinda moslumatlarla
tamin etmokdir. Bu mogsadls da cari dovriyyanin,
masraflar hacmini va alinan gslirlor, nagd pullarn va
hesablardaki maliyys vasitalorinin harskati, amtas
ehtiyatlari, miiassiso mohsullarinin qiymetlori va
digar gostoricilor haqqinda informasiyalarin y1gilma-
s1 va tahlili hayata kegirilir. Bir gayda olaraq verilan
informasiyalar operativ xarakter dasiyir vo o, 9sas
kimi taktiki planda idarsetmo qoararlarmnin gabul edil-
masi igiin istifads olunur (masalan, konkret goriini-
53 vo novdon olan xammalin, onun chtiyatlarin agagi
diigmosi ilo alagadar va s.) [3]

informasiya bolgiisii goraitindo samarali aqro-
marketing sistemini tam formalasdirmaq geyri-miim-

Agromarketinglo idaroetma
Tohlil vo planlasdirmanin hayata
kegirilmasi

fcra iizorindo nozarat

kiindiir. Optimal gararlarin gobul edilmasi ti¢iin hom
alicilar, ham ds saticilar bu giin vo golocokds istehsal
va istehlak edilocak mohsul buraxilist hecminin, név
va standartlarin cari va ehtimal olunan goalocak qiy-
motlorina dair dogru informasiyalarla tomin olunma-
lidirlar. Onlara bilmak lazimdir ki, lazim olunan za-
manda uygun saxlama va nagliyyat vasitasi il tomin
edilocaklor, mahsullarin zoruri olan névlari va stan-
dartlar, eyni zamanda bazar kifayst godor tadqiq
olunacaq vo uygun satis kanallan yaranacaqdir.
Bazon «marketing kosfiyyati» adlandirilan bu vazi-
falori marketingin informasiya xidmati icra edir;
Buna gore do burada da yaxs: inkisaf etmis hesabat
sisteminin formalasdirilmasi lazim galir.

Beloliklo, aqromarketing informasiyalarinin
toplanmasi sistemi xarici marketing sisteminin va-
ziyyati hagqinda melumatlarin monbolarini, gabul va
alinma vasitolorini 6ziindo oks etdirir. Gostarilon
anda diqqot obyektlori kimi miistori bazarlan,
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raqiblor, mal gondearanlar, slagsli auditoriyalar, vasi- edir.
togilor, habelo aqromarketinqin makromiihiti ¢ixis
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Creating information support for agrarian field marketing.
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SUMMARY
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The information is characterized by the increase in the number of servicing providers as well as the
role of the spheres, service providers, rebuilding information and representation services. The transformation
of the massive force is already ineffective. In the case of all the hosted entities, the user will be able to
upgrade to the individual levels of individual users needs. Massive markets are somewhat weakened and
oriented to the market. It is also a part of a diverse and long-term business development business, and it also
has a high-performing marketing function that allows you to work on a single or multiple segment of the
market and keep up with its partners.

YIK.318 - 23
Co3nanne nHpopManHoHHOH OBecneyeHHs arpapHoii cdepbl MapKeTHHIa

B. M. Pamazanoe, Cmapuiuii npenooasamens A.H. I'axpamanos, H.T.-Hmameepouesa
A3epbaiioxicanckuii 20cyoapcmeeH bl azpapHuli yHusepcumem

PE3IOME

UndopmanmonHas spa xapaKkTepusyeTcs IIaBHbIM 00pa3oM yBenuuenueMm cepbl o6CTyKUBaHHS, a
TaKxke poibio chep, obcmyRHBaIOIMX NoTpebuTeNneH, nepepabarsiBaroluX HHGOPMALIMIO H NPEACTABIIAIO-
WHX MpoMexyTouHble ycayru. [lepexon Ha MaccoBblit cripoc cTan yxe HeaddekTHBHBIM. B 3THX ycnoBuax
BCE XO3AMCTBYIOIIHE CyOBEKTBI, MbITAIOUIHECS BO3POAMTHCA, JO/DKHBI B OONbLIEH CTENEHH YYHTHIBATH
WHAMBHIYaJIbHbIE NIOTpebHOCTH NMoTpeduTeneil. MaccoBbie PHIHKH Manoi EMKOCTBIO H OPHEHTHPOBAHHBIMH
Ha peHOK. OHH [O/DKHBI MMETh KauyeCTBEHHOE M JIOJITOBEYHOE MPOM3BOACTBO i obecreueHHs
pa3Hoobpa3sHoro 6u3Heca, a Takke MMETb BHICOKOPA3BHTYIO MAPKETHHIOBYIO YCIIYry, KOTOpas O3BOJIAET HM
paboTath ¢ OAHMM HIH HECKOJIBKHMH CErMEHTaMH PhIHKA M HAXOAHTH CBOMX HalEXHBIX NApPTHEPOB.
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