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INTERNET VASITOSI ILO TICARDTIN MARKETINQO MUSBOT TOSIRLORI

A.T. OLIMOMMODOV
Baki Miihandislik Universiteti

Mbaqalada internetin miiasir marketinga miisbat tasirlorindon damsilir. Xiilaso olaraq deya bilorik ki, internet
marketingin inkisafini, firmalaras: raqabati, talaba daha yaxin olmag, reklam va digor bu kimi xiisusiyyatlori daha da
inkisaf etdirir. Giiniimiizda olan gsirkatlorin miiasir taloblora cavab doaracasi, texnoloji inkisaf, mohsul sifarisi va
catdirilmasi, édanis imkanlary va istadiyimiz mahsul barads keyfiyyatli informasiyani rahat sakildo aldo etmayimiz

bunun bariz niimunasidir.

Acar sozlar: internet, inkisaf, marketing, satis, reklam, informasiya.

S sgiizar soboks yaratmagq, satis etmok vo miiossisa-

Ilerini addim — addim inkisafa aparmaq {igiin
sahibkalarin an ¢ox istifads etdiyi metod E-ticarat
— yani internet vasitosi ilo ticaratdir. Inkisaf etmokda
olan texnologiya naticesinda, internetin artan oho-
miyyati ilo ortaya ¢ixan e-ticarat, ticaratin elektron
miihitdo aparilmasina aid olan bir tisuldur. E-icarat
internet gobokasi vasitosi ilo istehlakgilar vo poten-
sial miistorilor diinyanin hor hansi bir yerindo moh-
sul vo ya xidmaot toklif edon firmalarin faaliyyatlorin-
don xabardar ola bilir, mohsul vo xidmotdon yerin-
daca yararlana bilirlor. Bu da sahibkarlarin beynal-
xalq bazarda daha aktiv olmasina sorait yaradir. Bu-
nunla birgs geyd edok ki, internet vasitasi ilo ticarat
ononavi ticaret lsullarindan daha az xorc tolob
edir.[1, soh 23]

Aragdirmalar gostorir ki, texnologiyanin son illar-
dos siiratlo inkisafi sahibkarlarin sayma va onlarin ba-
zardaki uguruna xeyli miisbat tosir gostormisdir. Bu-
nun sababi, e-ticaratin boylik sermaye yatirmadan
sahibkarlarin 6z islorini aca bilmasina va islorini az
xarclarls gora bilmalarine gorait yaratmasidir. Sahib-
karlar marketing vo satig foaliyyatlorini elektronik
miihito dasiya bilorlor. Yaxs1 ba e-ticaratin sahibkar-
lar tgilin toklif etdiyi imkanlar hansilardir?[1, soh.
25-33]

I- Ol¢atan olmasi.

E-ticaratlo moggul olan miiassisalor internet say-
lar1 vasitasi ilo 7/24 saat agiqdir. Potensial miistarilor
istadiklori vaxtda miiossiso barads molumatlara sa-
hiblons bilar, toklif edilon moahsul va xidmatlar baro-
do aragdirma apara bilorlor. Bundan slava elektron
olaraq satinalma soraiti yaradan girkotlor moahsullari-
nin vo xidmotlarinin magazalara nisbaton internetlo
daha cox halda bilocoklorini diisiiniirlor. Bunun
sobabi inigsaf etmis texnologiya sayasindo bank,
tohsil, saglamliq va s. kimi xidnatlordon zaqda olan
miistorilor varsa onlarin satinalma cohotdon daha
asan yol axtarmalaridir.

II- Bazara yaxinhgq.

Ononavi ticaratin totbiq olundugu yerlordo an
osas meyarlardan biri do bazara yaxinliqdir. Bu hom
fiziki ham da psixoloji bir yaxinliqdir. Har bir girkat
istesal etdiyi mohsulun vo ya xidmatin toklif etdiyi
bazara yaxin olmasini istoyir. Bunun sababi satilan
mohsul vo ya xidmotin dogru yollarla vo tomiz
olaraq miisteriya ¢atdirmaqve miistorinin mohsuldan
razi qalib qalmamasini dyronmok istoyidir. E-ticarat
“uzaqglar1 yaxm edon”bir ticarat noévii oldugundan
ononavi ticaratlo isloyon sirkotlordoki  bir-gox
problemi aradan qaldirir.

III- Problemlari an az xarcls aradan qaldirma.

Miiossiso  sahiblori mohsullarinin  satisin1  vo
marketingini hoyata kecirmak {iglin (miiassise novii
forgli olsa belo) ¢ox vaxt magaza ofis vo restoran
kimi dasinmaz omlalara da ehtiyac duyurlar.
Miiossisalorini  bdyiitmok istoyon miiassisalorin
gabagina ¢ixan on boylik problem agmaq istadiklori
magaza vo ya ofisdir. Bu da miisssisonin basqa bir
filialinin olmasini angallayir. E-ticaratlo maggul olan
miiossiso isa rahatliqla hom do oan az xorclo 3 filial
aca bilor. Ayliq arenda vo kommunal xarclori 6doma
macburiyyatindo qalmadan, miistarilorin 7/24 slage
yarada bilacoklori bir s6ba agmaq e-ticarat sobokasi
sayasinda olduqca praktik vo agilli bir yontomdir.

IV- Qarsihiqh slaqo.

E-ticarat, miiossisalora istehsal vo marketing
proseslorindo 6z miistorilori haqqinda molumat
vermays imkan verir. Miistarilarin toloblarine uygun
olaraq mohsul vo ya xidmatlori istehsal edir vo
miistorilor torofindon secgilon kanallardan satig edo
bilir. Elektron ticarotlo yaradilan forqlo, {insiyyat
yalniz milessisodon miistoriys vo miistoridon bizneso
Otiiriilo bilor. E-ticarat saytina malik bir sirkat,
biznesin mdévcud filiallarina vo magazalarina daha
¢ox miistarilar calb edacok va bu sayt vasitasilo aldo
edilon molumat va tohlillors asason daha ¢ox adim
aciglayan tisullar1 inkisaf etdira bilor.

V- Miistori toloblorinin effektiv vo siirotli
toxmin edilmasi:[2]
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Miigtorinin  hanst mohsulu istadiyini onlar Borc yaxud kreditlor elektron olaraq kredit karti
hagqnda molumat bazasi yaradaraq tolobo  yaxud 6domo noqgtolorindon 6donilir. Bu da firmalara

uygunlagsmaga calisilirlar. gOra infrastruktur xorclorinin azaldilmasina kdmaok
VI- Elektron 6doma imkani: edir.
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Ilesin TOProBOro prIHKA ¢ MHTEPHET-BAKUTALU €
A. T.AntumaMen0B

B craTtbhe obOcyxaaercs MONOKHUTENbHOE BIHMsIHUE HTEepHETa Ha COBpEMEHHbBIH MapKeTHHT. [loqBoas MTOT, MOKHO CKa3aTh, YTO
pa3BUTHE MHTEPHET-MApPKETHHIa, KOHKYPEHIMs KOMIAHUH, CONMIKEHHE CTYJCHTOB, peKiamMa U MHOroe Apyroe. JTo SpKUi npumep
TOTO, YTO COBPEMEHHBIE KOMIIAHMM HMEIOT JOCTYNl K KaueCTBEHHOH HH(oOpMammu O COBPEMEHHBIX TpPEOOBAHMAX, Pa3BHTHH
TEXHOJIOTHH, 3aKa3€ U JJOCTAaBKe IIPOJIYKTOB, CIIOCO0AX OIIATHI M HPOAYKTAX, KOTOPEIE MBI XOTHM.

KioueBble cji0Ba: HHTEpHET, pa3paboTka, MAPKETHHT, IPOAXKH, peKiamMa, HHpOpMaLys.

Purposes of trade market with internet vacitation
A.T.Alimamedov

The article discusses the positive effects of the internet on modern marketing. In summary, we can say that the development
of internet marketing, company competition, student closer, advertising, and more. It's a clear example of the fact that today's
companies have access to quality information about modern requirements, technology development, product ordering and delivery,
payment options, and the products we want.

Key words: internet, development, marketing, sales, advertising, information.

arslanalimamedov@hotmail.com

147



