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Magalada diinyada sarabgiligin vacibliyi, asas istehsalgilari, istehlakgilari, olkasina verdiyi iqtisadi va sosial
samaraliliyi, hamginin marketingi hagqinda malumat verilmisdir. Maqalada hamginin sarab istehsalinda lider olkalar,
onlarin sarab satigindan alda etdiyi galirlor, istehsal etdiklari sarab migqdari da qeyd edilmisdir. Digor tarafdan
sorabgilgda diinya iizra an ¢ox yayimus dizim sortlar, qrmizi va ag sarab istehsalinda qarigdirilan va ya
garigdirilmayan iiziim sortlar: hagqinda da malumat verilmigdir.

Acar sozlar: Sarab, turizm, istehsal, istehlak, igtisadi

alkogollu mayalanmasindan slds edilsn al-

kagollu i¢ki novii olaraq kend tosarriifati
mohsuludur. Istehsalina iiziim baglarindan baslaya-
raq istehlakgiya gader, torpaq va akin sahalori, garab
novleri va serabgiliq da daxil olmagla sarab istehsali
sahalorini shats edan hartorsfli va xiisusi standartlar
vasitalarlos ciddi nozarat edilir.

Har bir sorab, miixtslif tiziimgiiliik (ve ya garabgi-
liq) iisullari ils birlikda iizimlorin bdyiidilyii miixts-
lif torpaq vo iglim soraiti baximindan unikaldir va
serabgiligda imumiyyatlo razilagdirilmig “diizgiin”
iisul yoxdur. Sarab iiziimleri yemok siifro sortu
iiziimlardondan daha kigik olur va minlarle miixtolif
gesidlari vardir. Bunlardan an gox yayilani Cabernet
Sauvignondur. Uziimiin istehsali iigiin tam bir il ¢ak-
diyinden gorab ilds bir dofs istehsal olunur va
“iiziim” termini hazirlanma (vint) va il (age) anlami-
na galir. Tez-tez “NV” ils isaralonan “Uziim olma-
yan sorablar” ( Non Vintege wines) mahfumunu da
esidirik.

Qarigdirma, bir nega iiziim noviiniin istifadosi ilo
texnikasi sarabgiligin ananavi tisuludur va bu ciir go-
rablar sorabgihigin boyiik oksariyyatini togkil edir;
klassik garigiglardan bir ¢ox niimuna mdvcuddur.
Diinyanin on mashur qarigdirilan va qirmizi gorabla-
rin istehsalinda istifads olunan iiziim sortlarina Bor-
do, Cabernet Sauvignon, Merlot, Cabernet Franc,
Malbec va Petit Verdot kimi iiziimleri misal gos-
tarmak olar. Ag sorab istehsalinda garigdirilan iiziim
sortlarina iso Bordo Semillon, Sauvignon Blanc va
Muscadelle iiziimlorini misal gdstarmak olar. Bordo
iiziim sortunun qarigiginin yetisdirildiyi yerdan asili
olaraq ¢oxlu sayda miixtalifliyi méveuddur. Bordo
liziimii Toskanada Sangiovese, Cabernet Sauvignon
va Merlot ilo gangdinlir, Argentinada Malbec basqa
bir variant olaraq Cabernet Sauvignon ila qarigdirilir.

Tok ¢esidli sorablar Chardonnay {iziimiindan,
Pinot Noir va Rieslingdon, Chablis kimi tok vo ya
dominant iiziim g¢esidlorindon hazirlamir. Bir nov
gesidlo markalagsmaq igiin gorab, toyin olunmus

: ;arab, taze liziimiin tamamila va ya gismon

ixrac bazarina gdro doyigen iiziimiin minimum
faizini togkil etmolidir. ABS, Conubi Afrika va
Avstraliya geyd olunan iiziimiin 75% -ni, Yeni
Zelandiya ilo birlikds Italiya, Fransa, Almaniya vo
spaniya da daxil olmaqla bir sira Avropa
lkalarinda bu nisbat 85% -la toleb olunur.

Malum oldugu kimi Azarbaycan regionda turizm
potensiali olduqca yiiksak 6lkslerdan biridir. Burada
turizmin miixtalif formalarimi inkisaf etdirmok
imkanlan movcuddur. Homginin turizm marhum
Tiirkiys prezidenti Turgut Ozalin da dediyi kimi,
“Bacastz zavod”du. Yani Slkemizdo iqtisadiyyatin
inkisafi baximindan qeyri neft sektoru sahasi kimi an
¢ox potensiala sahib ikinci sahadir.

Olkads turizmin inkisafi, hom 6lkenin beynalxalq
niifuzda taninmasina, ham das ¢oxlu is yerlorinin
agtlmasina, golir mambalarinin mévcudluguna, in-
sanlarin rifah halinin yiiksalmasins, miixtalif sahs-
lards infrastrukturun macburi olaraq barpasina sabsb
olacaqdir.

Turizmin on maraqh sahasi kimi gorab turizmi
diinyanin miixtalif inkisaf etmis 6lkalarinds turistle-
rin an gox diqqatini ¢akan turizm novlsrinden biri-
dir. Malum oldugu kimi bir ¢ox 6lkalarin bu sahadan
gotiirdiiklari  galir oldugca boyiik mablaqglorls
hesablanur.

Diinyada aparilmig statistik mslumata ssason
2017-ci ildo bu &lkalar serab satigindan asagida qeyd
edilon miqdarda galir slde etmisdir: (AB$ dollari ilo)

¢ Fransa-10,3 mlrd
italiya — 6,8 mlrd
Ispaniya 3,3 mird
Avstraliya -2,1 mlrd
Cili -2,2 mird
ABS -1,5 mird
Yeni Zellandiya-1,2 mird
Almaniya-1,1 mird
Portuqaliya-879,3 min
Argentina-806,9 min
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On ¢ox sarab istehsali edon dlkalar asagidaka
kimidir: (1hekto litr-100litr)
e ltaliya-42.5 min hl
Fransa-36 min hl
Ispaniya-32.1 min hl
ABS-23.3 min hi
Avstraliya-13.7 min hl
Argentina-11.8 min hi
Cin-10.8 min hil
Coanubi Afrika-10.8 min hl
Cili-9.5 min hl
Almaniya-7.7 mln hl
e ( Azorbaycan 2017ci ilda-10 milyon litr ( 0.1
min hl))
on ¢ox sarab istehlak edan o6lkslar asagidaka
kimidir:
ABS-32.6 min hl
Fransa-27 min hl
Italiya-22.6 min hl
Almaniya-20.2 min hl
Cin-17.9 mln hl
Ingiltora-12.7 mln hl
Ispaniya-10.3 min hl
Argentina-8.9 min hl
Rusiya-8.9 min hl
Avstraliya-5.8 min hl

Beynslxalq Turizm Tagskilatt ( UNWTO), sorab-
¢iliq sahasinin yerli vo regional miihits sosial-igtisa-
di ve madani tasirlarinin olagalarini miiayyanlosdir-
mok ii¢iin yeni metodologiyalarin totbiqi {igiin
“Wine Tourism Product Develepmont Project” (Sa-
rab Turizminin Inkisafi Layihasi) layihasi hazirla-
misdir.

Ispaniyada hoyata kegirilon pilot layihenin ilkin
naticalori ilk olaraq Giirciistan respublikasinin
Kaxeti regionunda (7-9 sentyabr 2016-ci ilds)
Diinya Turizm Togkilati torafinden  “Sorab
Turizminin Qlobal Konfransinda” toqdim edildi.
Konfrans Sorab Turizminin inkisafin1 osaslandirmaq
liglin bir sira tovsilyyaleri tosvir edon sarti
tordbirlorin  hoayata kegirilmasina istiqgamatlonan
destinasiyalara kdmok edacok sanad olan Giirciistan
Turizm Boyamnamoasi layihasindo tosdiq edildi.

Bu giins gadar “UNWTO Wine Tourism Product
Development Project” ( Serab Turizminin Inkisafi
Layihasi) asagidaki bolgalords hayata kegirilmisdir:

e Ispaniya: Layiha Ispaniyanin aparict markas:
va asas Ispan sorabgilarinin istiraki ile hoyata
kegirilmisdir..

e Argentina: Argentinanin Turizm Nazirliyinin
talobi ils hazirda Mendoza Turizm Idarasi terafindan
Mendoza bslgasinds totbiq olunur.

Bu layihs hazirda digar istiqametlords togobbiisiin
inkisafina agiqdir. Olkomiz Azarbaycan da 6lkamiz-
do Sorab Turizminin inkisafi, diinya bazarlarinda

taninmast maqsadi ilo bu layihays qosulub 6lkemiz;
bu niifuzlu qurumda tanida bilar.

Hamginin “Busines Service Network” sirkati «
Great Wine Capitals” hesabatinda “ Wine Tourism
International ~ Figures” ( Serab  Turizminin
Beynolxalq Ragomlori) mévzusunda bazi detallarn
arasdiraraq olduqca yararl moalumatlar vermisdir.

Oz istehsal etdiyin mahsullart yerli va xarici
bazarlarda neco taqdim eds bilorik?

e Direct promotion- Birbasa tasfiq

e Website-website ,

e Mailing / Newsletter- Mail gondarorok /
Biilleten

e Professional fairs-Professional yarmarkalar

e Town fairs / local markets-Sahor yarmarkalar
/ Yerli yarmarkalar

e Wine tasting events - Sarab dadma tadbirlori

e Social networks - Sosial sabakalar

e Traditional advertising- ©Onanavi reklam

¢ Specialized media —Xiisusi media

Sorabgiligimizr turizm sirkatlorina neca tablig
etmok olar?

e Incoming tourism agencies / Tour..-Daxili
turizm agentliklor/ Tur

e Tourist Information office- Turist Informasiya
ofisi

e Participation in tourism exhibitions- Turizm
sargilorinds istirak

o Participation in
yarmarkalarinda istirak

e Specialized media- Xiisusi media

e Wine tasting events-Sorab dadma tadbirlori

e Traditional advertising-Onanavi reklam

e Social networks( facebook, other)-Sosial
sabakalar (facebook, digar)

e Mailing / Newsletter- Mail gondararok /
Biilleten

Homginin bu hesabatda diinyada gorab turizmina
on ¢ox pul xarcloyan dlkalorin do adlan geyd edil-
misdir. Bu iso togviqat kompaniyasi aparildigi zaman
olduqca istiqamatin diizgiinlilyiinii tayin etmok iigiin
olduqca vacib magamdr.

Hesabata gors sorab turizminin inkisafi asasen
xarici turistlorin bu istiqgamatds maraglarin olmasi-
dir. Yerli turistlor da 6lkado gorab turizminin inkiga-
fina 6z tohvesini vermakdadir, lakin xarici qonaqla-
rin olmast ¢ox vacib faktordur. Sarabgiliq turizmi
lizro diinyada an ¢ox sayahot edan insanlar Avropa
Birliyi 6lkalorinden, Amerika Birlogmis Statlarin-
dan, Niderlanddan, Birlogmis Kralligdan va
Kanadadandir.

Digor bir maragli statistik molumat is3 sarab
turizmi asason 36-55 yas arasi va ¢oxluq olaraq da
kisi turistlor tarafindon segilmasidir. $arab turizmi
osason 90-ct ildon &z inkisafinin yiiksaligina
baslamisdur.

wine fairs-Sarab
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Aparilmis tadqiqatlara assason diinyada gorab o Porto-bir nafars géra-108 ABS Dollan
paytaxtlan olaraq ilk onlugda olan bolgalor e Mendoza-bir nafaro goére-94 ABS Dollart
bunlaridir e Bordo-bir nafars géra-75 ABS Dollan

e Cape Town e Cape Town-bir nafars géra-41 ABS Dollari

b Mendoz'a e Mainz-bir nofora gora-40 ABS Dollan

¢ Florensiya e Bilbao-Rioja-bir nafars géra-30 ARS Dollari

e Porto Serab  turizmi  gorab  istehsalimiza  vo

e Bordo comiyyatimiza goatirdiyi osas iistiinloklori

e Napa hansilardir?

e Mainz o QGolir

¢ Bilbao-Rioja e Imicin yaxsilagdirilmasi

2017-ci ildo turistlor an ¢ox Napa( ABS), o Sorabgiliq iizra brend markalarin yaranmasi
Florensiya ( Fransa) va Portoda ( Portugaliya) sorab e Sosial masuliyyat
turizmins pul xorclomisdir. e s yerlorinin agilmasi

¢ Florensiya-bir nafars gora-201 ABS Dollar e Turizm potensialinin giiclonmosi

e Napa —bir nafars gérs-188 ABS Dollan
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BuHoesus ¥ BUHHbLI TYPU3M B Mipe
Hox. B.3eitnanos

B crarbe packpbiBaeTcs BaXKHOCTh BHHOAENHA, OCHOBHbIE NPOU3BOAMTENH M NOTPEOUTENH, OKA3aHHas CTPaHE IKOHOMHUYE-
ckas ¥ coumansHas 30 QeKTHBHOCTD, a Takke JAaeTcs HHQOPMaLHA O MAapKETHHre BHHOAENHA. Takxe B CTaTbe OTMEYEHBI CTPaHbI
AMAEPBI N0 NPOM3BOACTBY BUHA, A0XOMbI 3THX CTPaH OT NPOAAXH BUHA H KOJMYECTBO Npou3BoaHMoro BHHa. Tawke naHa nhdopma-
uus o Haubonee pacnpOCTPaHEHHBIX COPTaX BHHOTPAAa B BUHOAC/IHMH BCEr0 MHPA, O CMELIMBAEMbIX W HECMEILHBACMBIX COpPTax BH-
HOrpaja B NPOM3BOJACTBE KPACHLIX M OEbIX BUH.

Knrouessie cnosa: suno, mypusm, npoussoocmeo, nompebnenue, IK0HOMUYECKOli

Winery and wine tourism in the world
J. V.Zeynalov

The article highlights the importance of wine making in the world, main producers, consumers, their economic and social ef-
fectiveness, as well as marketing. The article also states wine-producing countries, their revenue from the sale of wine, and the
amount of wine they produce. On the other hand, wine has also been reported on the most widespread grape varieties in the world,
with grapes mixed or not mixed in red and white wines.

Key words: Wine, tourism, production, consumption, economical
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