iiasir diinya bir cox manbadon insanin
Mﬁzarina yagan ¢coxlu malumat, aramsiz

informasiya axim ila xarakteriza olu-
nur: qazetlardon va televiziyadan saysiz-hesab-
siz internet saytlarma va sosial sabakalara qa-
dar. Mahz bels bir saraitds media savadliliginin
ohamiyyati artir. Auditoriyanin medianin otiir-
dilyii mesajlar1 tonqidi sokilds dork etmak, on-
larmn etibarhli@im vo miialliflorin irali siirdiiyii
miimkiin magsadlari miiayyan etmak bacarigi
onamlidir. Bu konsepsiya XX asrin ikinci yari-
sinda, televiziya, radio va cap mediasinin genis
yayildig1 zaman inkisaf etmaya basladi.

nalistikaya angel oldugu ti¢lin video, fotose-
kil ve matnlarin ¢evik ve deqiq yoxlanilma-
sina chtiyac artir.

Roagemsal asr tekce insanlarin melumati
yaratma vo gabul etma Gsullarini deyil, hom
de biitovlikde insan heyatinin psixoloji
moanzaresini doyisdi. Yeni media ilo giinde-
lik hoyatimizda six temasdayiq: seher agilan
kimi smartfonlarimizda bildirisleri yoxlayir,
s6hbet edir, videolara baxir, xebarler oxuyur
va 6z bloglarimizi yaziriq. Biitiin bunlar sox-
siyyetin 0ziine inamini ve diisiince terzini
formalagdiran realligin xiisusi "rogomsal te-

Ragamsal donamdbs
yeni media savadlilig: -
manipulyasiyaya qarsi silah

O vaxt tadqiqatgilarin asas magsedi icti-
maiyyete aldiglari mesajin setiraltt matnini
gormayi ve har hansi media mesajinin arxa-
sinda gizlena bilecak ideoloji ve kommersi-
ya maraqlarint sezmayi 6yratmak idi. Diin-
yanin bir ¢ox dlkesinde media savadliligi in-
kisaf edib media tedrisine olan ehtiyact iizo
cixarsa da, Azerbaycanda media savadliligt
sahesinde goriilon islerin tarixi ¢ox yenidir.
Daha sonra regemsal texnologiyalarin vo
qlobal internetin yaranmasi ilo media savad-
liligina ehtiyac shamiyyatli deracede artdi
vo tokce informasiyanin tehlili deyil, ham
do 6z media mezmununu yaratmaq ve onun
yayilmasinin etik, hamginin hiiquqi aspekt-
lorini anlamaq bacarigi da bu sahenin zeruri
elementlarine ¢evrilmaye basladi.

XX osrde esasen ¢ap materiallari - go-
zetlor, jurnallar, radio ve televiziya ictimai
royin formalagsmasinda esas rol oynayib.
Kiitlovi informasiya vasitelorinin kontent
yaradicilart - jurnalistler ve redaktorlar filtr
funksiyasinda ¢ixis ederek hansi hadiselerin
isiglandirilmaga layiq olduguna, hansi melu-
matin ise diqqetden kenarda qgala bilecayina
gorar verirdiler. Bu dovr markezlasdirilmis
yayim modeli, mozmun istehsali vo yayil-
mast Giglin nisbeten yiiksek xorclorle xarak-
terizo olunurdu. Qazet biznesi veo televiziya
kanallart materiallarin miioyyoen siyasot vo
keyfiyyeot standartlarina cavab vermasini te-
min edan, lakin eyni zamanda fikir miixtelif-
liyini mohdudlagdira bilocek boyiik redaksi-
yalar yaratdi.

Tengqidi diisiince torzi media savadliligi-
nin asasini toskil edir. Bu keyfiyyat media
mehsulunu kimin hans1 magsedle yaratdigi,
onun auditoriyaya nece tosir gostora bilace-
yi vo informasiyanin hansi faktlara asaslan-
dig1 barade daim suallar vermak istoyinde
oziinii gosterir. Insan qozetden, televiziya-
dan, sosial sebokeoden hor hansi melumati
aldigda, onun media savadliliq seviyyesi bu
melumatin manipulyasiya, tobligat ve ya xe-
ber oldugunu segmoye imkan verir. Infor-
masiyaya belo skeptik miinasibat olmadan
saxta xabarlarin ve kliklarin qurbani olmaq
asandir, xiisusen do mozmun emosional vo
ya sas-kiiylii basligla teqdim olunarsa.

Media savadliliginin diger mithiim as-
pekti miixtolif media kanallarinin fealiyyet
ozlinemaxsuslugunu deaqiq basa diismakdir.
Cap mediasi, televiziya, radio ve onlayn
platformalar - her biri miixtalif prinsipler
osasinda foaliyyet gostorir. Televiziya daha
boyiik kiitlevi auditoriyaya yonalib, tamasa-
cidan derhal emosional reaksiya almaga ca-
lisir, gozet iso televiziyadan esitdiyimiz xe-
berin daha etrafli tehlilini teqdim ede biler.
Sosial media, bloglar ve podkastlar interak-
tiv xarakterine gore ikiterefli iinsiyyeti ve
markazlosdirilmemis paylama modelini ne-
zarde tutur. Bu spesifikliyi derk etmoakls in-
san aldig1 mesajlar1 daha diizgiin serh edo bi-
lir vo zamanla ananavi menbalerin niifuzu-
nu internetdeki "xeber ictimaiyyati"nin po-
pulyarligi ile qarigdirmir.

Roagemsal inqgilabin golisi ile enenavi
median1 anlama bacariglarinin artiq kifayet
etmadiyi aydmn oldu. Internet istifadegilori
nainki basqalarinin metnlerini tehlil edir,
hom do 6zlori media mozmunu yaradirlar:
bloq yazmagq, foto ve videolar yerlogdirmak,
basqalarinin yazilarma serh vermak bu ge-
bildendir. Mehz buna gore de media savad-
liliginin serhadlarinin genislondiyini miisa-
hide etmok miimkiindiir. Daha deqiq desak,
yeni media dovriine uygunlasdirilmis media
savadlilig1 vacib amile ¢evrilib. Bu giin yeni
media dovriinde media savadliligina texniki
soristo, analitik diisiince, etik standartlara

boeled olmaq ve onlayn mekanda effektiv
qarsiligh fealiyyet bacarigi daxildir.
XX asrin sonu ve XXI asrin avvallerin-

de veziyyet keskin gokilde deyismoye bas-
ladi, Internetin yaranmasi ve genis yayilma-
s1, sosial seboakeler informasiya miibadilosi-
ni daha ¢evik hala getirdi, hom do kiitlovi
kommunikasiya prosesini ¢oxsaxali etdi.

Bloglarin, podkastlarin, axin platforma-
larinin yaranmasit ve mobil cihazlarin ¢oxal-
mas1 media mezmununun istehsali vo yayil-
mas1 prosesini kokiinden sadelesdirdi. Indi
demok olar ki, internet baglantisi ve osas
texniki bacariqlari olan har kes "media isteh-
sal¢is1" ola biler. Buna gore do yeni media-
nin interaktivliyi onun temal 6zelliyi kimi
tosvir olunur: istifade¢i melumat almaqla
yanast, hem de derhal 6z fikrini boliise, mii-
zakiroye baslaya ve ya 6z materialin1 derc
edo biler. Beloliklo, yeni media yonlondir-
mo prinsipi ile ses, melumat rabitesini vo
kiitlovi kommunikasiyani vahid alatds - ey-
ni sistemde birlesdire bilir. Yeni media eyni
bir kanal vasitasile audio, video ve ¢ap mah-
sullarini yaya bilir.

Biitiin bu imkanlar fordlere otrafdakila-
rin fotosekillerini ¢ekmok, onlar1 siiratle
yaymaq vo onlara serh vermok imkan1 verir.
Bu zaman fordler televiziyaya, qozete bagl
qalmadan otraflarinda bas verenlerden xe-
bardar ola, iistelik, 6z xabarlerini yarada bi-
lorler. Media moekaninda bas veren bu ciir
kokli deyisikliklor hem auditoriyaya, hem
do pesokar jurnalistlore tesirsiz Otiismadi.
Bir terefden, auditoriya daha genis informa-
siya menbalari ve formatlar1 arasindan se-
¢im etmoak imkani qazandi. ©Ovvaller faktiki
olaraq xabar ve analitik materiallar1 6z inhi-
sarinda saxlayan enenavi media orqanlari
indi tekce bir-biri ile deyil, minlerle miiste-
qil bloggu, "Yutub" kanali ve sosial sebaka-
lordeki ictimai sehifelerle reqabet aparmali
olurlar. Diger terefden, informasiya miiba-
dilesinde timumi siirotlonmo miisahide olu-
nur: xebarlerin dercolunma siireti defelerle
arttb vo enanavi redaksiyalarin sosial sebe-
kelorde lentin ani yenilonmesine Oyrosmis
auditoriyani saxlamasi ¢atinlasib.

Media sahesindeki bu yenilikler bir sira
yeni problemlorin ortaya ¢ixmasina sabob
oldu. Reqemsal platformalarda markezlos-
dirilmis redakte prosesi nozerde tutulmadi-
gindan yoxlanilmamis mealumatlarin, dezin-
formasiyalarin ve saxtakarliglarin kiitlovi
dovriyyesi qlobal miqyas alir. Mehz buna
goradir ki, niifuzunu itirmemeye ve icti-
maiyyetin etimadini qorumaga ¢alisan jurna-
listlor getdikce fakt-cheking iisullarini me-
nimsamaye vo giindoalik tocriibalerinde tot-
biq etmaye bagslayiblar. Faktin yoxlanmasi
hemise jurnalistin etik normalarinin ve pe-
sokar is rejiminin asas aspekti olub. Opera-
tivlik ugrunda yaris ¢ox vaxt keyfiyyatli jur-

bagoesini" togkil edir. Yeni media moakani ilo
bagli on mithiim amillarden biri sexsiyyetin
bu platformada 6ziinii yeniden teqdim etme-
si ilo baghdir. Insanlar getdikce 6z imiclori-
ni tokco oflayn miihitde deyil, hom do sosial
soboekelarde qururlar. Tehsil ve is hoyati ilo
bagl fotosokiller, peso ugurlart haqqinda
yazilar, bas veron siyasi vo moadeni hadise-
lore dair reyler - biitiin bu elementlor insa-
nin "reqemsal portret"ine cevrilir. Bu, bir te-
rofden insanin 6ziinii taqdimatina imkan ve-
rir, lakin diger terefden, istifadeci bu miihit-
da forqli goriintiiler icerisinde qorar tuta bil-
mozsd, daxili miinagigoyoe vo soxsiyyetin
parg¢alanmasina diigar ola biler.

Etiraf edok ki, ganclerin formalagmasin-
da, sosial kimliklorinin cilalanmasinda me-
dianmn rolu boyiikdiir. Bezi gencler iciin
onlayn {insiyyet her hansi sosial qrupa aid
olmagin yegana yoludur. Onlayn ve oflayn
hemyasid qruplart iinsiyyeti genclere giic,
amokdasliq ve regabet, inam, yaxinliq ve
hoérmet haqqinda bir ¢ox sosial dersi Gyron-
moysa imkan yaradir. Yeniyetmslorin inter-
netde yayilan oyunlara alude olmasi, heatta
intihara qoder aparmasi faktlar1 da mévcud-
dur. Mesolon, 2025-ci ilin fevralinda Yar-
dimlt rayonunda 15 yaslt yeniyetms intihar
etmomisden qabaq yazdigi mektubda hansi-
sa oyunda ona vaxt qoyuldugunu ve o tarixe
geder 6ziinii 6ldiirmali oldugunu qeyd edib.
Belo faktlar bir daha yeniyetmolorin media-
dan istifadesinde xiisusile diqgetli olmagin,
onlara media savadliligini agilamagin vacib-
liyini gosterir. Qonsu dlkeloerin tocriibasine
asaslansaq, media savadliligin orta mok-
tablerin, hemg¢inin ixtisas yoniimiinden asili
olmayaraq ali tohsil ocaglarmin tedris prog-
ramlaria salinmast ugurlu naticelerin alda
edilmasina sabab olacaq.

Bu sahode ciddi problemlorden biri de
basqalarinin royinden ve bayenmalarden
asililiqdir. Bayenmoler ve serhler ¢cox vaxt
soxsi ehamiyyatlilik 6l¢iisii kimi qobul edi-
lir vo kifayot qoder miisbot roy olmadiqda
insanlar narahatliq kegirir, 6ziinii deyarlen-
dirmoe asag1 diisiir ve faydasizliq hissi yara-
nir. Psixikasi hele de inkisaf etmoekde olan
yeniyetmalar bu kimi amillers xiisusile has-
sasdirlar. Sosial media her kesin daha yaxs,
daha ugurlu, daha zengin gdriinmeaye calis-
dig1 yiiksek reqabet miihitidir.

Medianin tesirinden davranig psixologi-
yasindaki basqa bir ehemiyyetli deyisiklik
haddinden artiq yiiklonmaenin tesiri ile bag-
lidir. Hor giin istifadagilerin gozii onlinden
yiizlarle, hatta minlorle mesaj kecir: xeber-
larden, reklam carxlarindan tutmus sexsi ya-
zismalara qoder. Sonsuz melumat axini al-
tinda digget bir melumatdan digerine sigra-
yir vo derin diisiinmeye vaxt qalmir. Bu da
diggeti comlemak, uzunmiiddatli magsadle-
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ri formalagdirmaq ve emosional tarazligi qo-
rumagq qabiliyyetine tesir gosterir.

Internetdo aqressiya ve zorakiliq roqom-
sal miihitde fordlerin psixoloji zeifliyini lize
cixaran daha bir tehliikeli meqamdir. On-
layn {insiyyetin anonimliyi ve ya nisbi max-
filiyi bezi istifadegiloerin kobud, qeddar dav-
ranmasina vo ayri-segkiliye yol vermasino
sabab olur. Kiberzorakiliq ciddi psixoloji fo-
sadlara soebob ola bilor, ¢iinki internet insa-
nin sosial hayatina, dostluq ve hatta aile mii-
nasibetlorine giiclii tesir gosterir. Sayielor
yaymag, raziliq olmadan fotosokiller paylas-
maq veo ictimai serhlerde basqalarini tohqir
etmak, xiisuson de genclorde uzunmiiddetli
emosional garginliye sebab ola biler. Tabii
ki, yeni media savadlilig1 olmadan xiisusilo
yeniyetmalora bu miihitde 6z istiqamatini
tapmaq asan deyil.

Uzun illor media savadliligi anlayis
anenavi media - gqozetlor, radio, televiziya
ilo alagalendirilirdi. Osas magsed dinlayici-
lare manipulyasiyaya ugramamagin yollari-
n1 izah etmok, faktlar ve royler arasindaki
forqi gostormoak ve jurnalistikanin osas prin-
siplerini agigqlamaq idi. Ancaq reqemsal in-
gilabin bas vermasi bu bacariglarin artiq ki-
fayet etmadiyini gosterdi. Ovveller sadece
oxuyub-yazmagi bacarmaq savadli olmaq
iiciin kifayet edirdise, bugiinkii texnoloji in-
kisafin seviyyasi ve yeni imkanlar savadlili-
gm mixtalif formalarin1 giindeme gatirib.
On genis ohatoli savadliliq hesab olunan me-
dia savadlilig1 bu giin 6z ¢etiri altinda infor-
masiya savadliligi, kompiiter savadliligi, so-
sial media savadliligi kimi alt sahslori de
birlesdirir. Media savadlilig fordin 6z ehti-
yaclari daxilinde kiitlovi informasiya vasito-
lorinden istifade etmok, bu alotlordeki moz-
muna daxil olmaq, olde etdiyi mezmunu
tohlil etmoak, qiymetlondirmak ve ¢atdirmaq
bacarigidir.

Internet sosial media platformalari, blog-
lar, podkastlar, audiovizual mezmun ve bir
cox diger regemsal resurslarla doludur. Bu
rogomsal deryada itib-batmamagq, eyni za-
manda dogru hadefi tapmaq ii¢iin yeni me-
dia savadina ehtiyac var. Bu giin yeni media
doévriinde media savadliligina texniki soris-
to, analitik bacariqlar, etik standartlar vo on-
layn mokanda effektiv qarsiliqhi foaliyyetle
bagli bacariqlar daxildir.

Rogomsal kommunikasiyalar dovriinde
insanlar informasiyani neinki qavrayirlar,
hem do yaradirlar. Oz "Yutub" kanalin1 vo
ya "Instagram" sehifoni agmaq tokce yaradi-
ciliq deyil, hem de hiiquqi ve etik ¢orgivelor
haqqinda melumatli olmagi teleb edir.
Miiallif hiiququ haqqinda ganunlari ve soxsi
molumatlarin qorunmasi vacibliyini, basqa-
larinin fotogekillerinden, musiqisinden, vi-
deofragmentlorinden nece diizgiin istifade
edilocayini, niifuzun qorunmasini, hotta iz-
layicilerin davranisina nece tosir ede bilace-
yini aydin sokilde basa diismek lazimdir.
Mohz buna gore de melumatli onlayn qrup
lizvii hoar hansi xeberi derc etmoazdon avvel
onun dogrulugunu yoxlamaga galisir, birba-
sa tohgirlere ve ya ayri-seckiliye sobab ola-
caq beyanatlara yol vermir ve diger insanin
moxfi melumatlarinin icazesiz ictimaiyyoto
agiglanmamasini temin edir. Hom do sebe-
kelogmis cemiyyetlorde bir ¢ox insanlar
liciin onlarin sosial media tacriibalori yeni
platformalara qatilmaq ii¢lin kdrpii rolunu
oynayir.

Sekil metadatasinin yoxlanilmasini, vi-
deolarda vaxt mohiirlerinin tohlilini, miix-
tolif menbalerin miiqayisesini apara bilen
ve mazmunu tenqidi qiymetlondirmayi ba-
caran soxs media manipulyasiyasindan da-
ha ¢ox qorunur.

Regemsal mekanda yasayan ve isleyen
jurnalistler ii¢iin yeni media dovriinde media
savadlilig1 temala gevrilir, onsuz auditoriya-
nin etimadina ve 6z pesokar yiiksoalisine
iimid etmok ¢otin olur. Sosial media hesabi
olan miixbir bilmalidir ki, onun yazilari min-
lorlo, hatta milyonlarla insanin hadiseni qav-
ramasina tasir ede biler. Faktlarla tesdiglen-
mayen har hansi bir sehv ve ya telesik ifade
tez bir zamanda ictimaiyyete melum olur,
miiallifin niifuzunu zeifladir ve jurnalistika-
ya olan inamin imumi seviyyesini sarsidir.

Umumiyyetls, yeni media doneminde
media savadlilig1 bir-birinden forgli olan ba-
cariqlarin sintezini ohato edir. Comiyyat
ticlin media savadli istifadaci, diger insanla-
rin fikirlerinin passiv alicist ve ya retrans-
lyatoru deyil, melumat miibadilesinin aktiv
ve siiurlu istirak¢isidir. Media senayesi pe-
sokarlari ii¢iin bu, reqemsal diinyanin siirat-
lo deyisdiyi seraitde pesonin keyfiyysotinin
ve davamliliginin teminatidir.
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Yeni media vo kommunikasiya
nazariyyasi kafedrasinin miidiri
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