[KT-nin daha bir
yetirmoasi - influenser

Sosial media artiq hoyatimizin
ayrilmaz parcasina ¢evrilib.
Hoar giin minlarls insan
"Feysbuk", "Instaqram",
"Yutub', "TikTok" kimi plat-
formalarda 6z hayat torzini vo
fikirlarini paylasir. Bas bu in-
sanlar icinda hans biri digor-
larindon forqlanir?

Cavab sadadir: influenserlor. Bunlar
o soxslordir ki, fikirlorinin dinlonilme-
sindon dolay1 izleyicilorine tesir gostoro
bilir, bazen ise trendler yaradirlar. Onlar
yalniz boyiik izleyici kiitlesine sahib ol-
magla kifayetlonmir, hom de miixtelif
saholorde biznes foaliyyeti quraraq iqti-
sadi vo sosial tasir gosterirlor. Bu insan-
lar kimlordir? Bu qader giicii haradan
alirlar? Vo on osast: influenserlorin tosi-
ri comiyyate na verir, no alir?

Influenserlor hor birimizin tanidig
insanlardir. Bu, aktyor, miigenni, id-
mangt, yaxud da forqli peso sahibi ola
biler. Influenser brendin bir név simasi
olaraq, sosial mediada xidmet ve ya
mohsul hagqinda tecriibalerini boliistir.
Bu, izloyiciye asasen xidmet vo moah-
sul, onlarm keyfiyyati, istifadesi vo qiy-
meotleri ilo bagl catdirilir. "Influenser"
(orijinalda "influencer") sozii ingilis di-
lindondir ve "tosir edon soxs", "niifuz
sahibi" menasini verir. Oslinde, bu anla-
yis avvaller de movcud idi (measelen,
meoshurlar, ictimai xadimler), amma ro-
gemsal dovrde, xiisusile de sosial me-
dianin inkigafi ile bu termin daha kon-
kret forma alib ve genis yayilib.

Influenserlik fenomeni ve sosial me-
diada tesir yaratmagq isi ilk defe diinyada
genis sokilde 2000-ci illerin sonlari -
2010-cu illerin avvellarinde ABS-de ya-
ranib. Boyiik influenserlor osason
"Yutub"dan effektiv istifade edenlor idi.
Bu monada ilk bdyiik sosial media in-
fluenserlorinden biri kimi Michelle Phan
"Yutub"da gozellik dersleri veran soxs
kimi yaddaslarda qaldi. O, 2007-ci ilde
"Yutub"a video yiiklomayae baslayib vo
ilk professional influenserlorden sayilir.
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kimi sexsler milyonlarla izlayici toplaya
bilmisdiler. Sonraki zamanlarda "Instag-
ram" vo "TikTok" kimi vizual mezmunlu
platformalarda influenserlik isi daha da
genislondi ve pesokar hala goldi. Mase-
lon, Huda Kattan ve Chiara Ferragni so-
sial mediada pesokar makiyaj ve moda
influenseri kimi tanindilar. Bes niye bu
isde mahz ABS 6ndoe oldu? Ciinki
biitlin texnologiya ve sosial media sir-
ketlorinin merkezi bu 6lkededir. Ustoe-
lik do, ABS-de marketinq ve reklam sa-
hasi ¢ox giiclii oldugu iiciin sosial media
yeni reklam kanali kimi tez gabul edildi.
Qeyd edak ki, influenserlor en ¢ox
moda ve gozellik (geyim, makiyaj, dori-
yo qullug, sa¢ diiziimil), yasam terzi,
yoni giindelik hayat, seyahat, aile hoya-
t1, interyer dizayni kimi movzularla izle-
yici qarsisina ¢ixirlar. Bir ¢ox halda ev
dekorasiyas1 ve gilindalik vloglar payla-
saraq, 0z hayat torzlerini niimayis etdi-
ron influenserlorle yemok bisirorok, 6z
tocriibasini boliigen, saglam gidalanma
iizre paylasim eden influenserlor eyni iz-
layici kiitlesine sahib olurlar. Seyahet et-
diyi yerlor barade foto ve videolar, tovsi-
yolor paylasan, idman, saglam hoyat tor-
zi, motivasiya, masq proqramlari teqdim
edon influenserlorin ise 6z daimi izle-
yicileri var. Texnoloji meahsullari, prog-
ram tominatlarmi, mobil tetbigleri ve
oyunlar teqdim eden, mikro ve nano in-
fluenserlor ¢cox boyiik izleyici kiitlosine
malik olmasalar da, 1000-50000 aras1 bir
auditoriyada giiclii tesire malikdirler.
Azoarbaycanda bu saha hale yenidir,
lakin siiretle boyiiytir. Gencler ticiin ye-
ni peso, sahibkarlar iigiin ise yeni reklam
vasitosi olan influenserlik artiq sosial fe-
nomen olmagqla yanasi, son 4-5 ilde in-
kisaf edorok iqtisadi aktora gevrilib. Ilk
dalga toxminen 2012-2016-c1 illeri ehato
edir. Bu dévrde asasen "Feysbuk" ve
"Instaqram" istifadegileri arasinda
miieyyen populyarliq qazanan soxslor
ortaya ¢ixdi. Onlar ¢ox vaxt moda, go-
zollik, hayat torzi mévzularinda payla-
sim eden gonc xanimlar ve ya satirik,
yumoristik mezmunda yazan soxsler idi.

Reklam emokdasliglart bu dévrde hale
¢ox mohdud idi. Sonraki 3 ilde influen-
serlik artiq marketinq aloti kimi tanin-
maga basladi. Brendlor onlarla emekdas-
liq etmoayo maraq gostordiloer. Bu dovrde
"Yutub" bloggulart ve "Instagram" kon-
tent yaradicilari, yoni videogeken, sokil
paylasan, yazi yazanlarla yanast, "Tik-
Tok" fenomenlori do meydana ¢ixdi.
Hazirda influenserlik artiq pesoyo
gevrilib. Bir ¢ox insan sosial media he-
sablar1 lizerinden golir alde edir vo
brendloarle uzunmiiddetli emekdagliglar
qurur. Bu giin hem doe etik messlolor,
reklamin diizgilin isarelenmesi, saxta iz-
layici problemi kimi mévzular influen-
serlorin giindemindadir. "TikTok"-un
yiiksolisi ilo yeni nasil influenserlor da-
ha genc, daha dinamik olmaq]la, ¢ox za-
man sade, semimi, adi danisiq dili ve
soxsi Uslubu il irali ¢ixirlar. ©On ¢ox da
miigenniler bu isde onciil yerlori bolii-
siirlor. Mosolon, Damla "Instagram"da
3 milyona yaxin izleyicisi ile diqget ¢o-
kir. Xalq artisti Roya Ayxan 2,6 milyon,
Vofa Serifova ise 1,5 milyon izlayici ilo
2-ci va 3-cii yerlori boliisiirlor. Baxma-
yaraq ki, Azerbaycanda influenserlorin
biznes modeli, comiyyato tosirloeri vo
perspektivleri maraql aragdirma mévzu-
su olaraq 6na ¢ixib, amma bu pese hoalo

Azarbaycan.- 2025.- 1 iyun (Nel13).- S.7.

tam da normal olmayan bir sahadir. in-
diye kimi ganunvericilik baximindan da
reklam vo vergi masoalalorinde boslug-
lar movcud idi. Lakin bu giinler "Rek-
lam haqqmnda" qanuna toklif edilen de-
yisikliyo osasen, influenserlor do vergi-
yo calb olunacaglar. Onu da deyok ki,
bu adamlara cemiyyetin yanagmasi bir-
monali deyil. Bozilori onlar1 "vaxt iti-
ronloar", digerleri ise "reqemsal dovriin
is adamlar" kimi gortirler.

Neatico etibarils influenserlik bu giin
sadace trend yox, yeni pesa, yeni tosir
giicii, hotta yeni iqtisadi aletdir. Onlar
yalniz meahsul tanidan sexsler deyil, ey-
ni zamanda cemiyyatin fikirlerine tosir
eden giiclii simalardir. Influenserlor
hom de cemiyyetin giizgiistidiir, lakin
bu glizgiinii nece istifade edoceyimiz
bizim salimizdadir. Bir vaxtlar sadece
hobbi sayilan bu fealiyyet indi comiy-
yotin formalagmasina, bazarin davranisi-
na vo insanlarin gorarlarina tesir eden
giiclii amilo ¢evrilib. Influenserlor go-
lacayin tekco moazmun istehsalcilar
yox, hem do diisiince formalagdiricilari-
dir. Bu baximdan onlar1 tokce izlomak
yox, anlamaq zamanidir.

Ziileyxa OLIYEVA,
"Azarbaycan'’


Admin
Машинописный текст
Azərbaycan.- 2025.- 1 iyun (№113).- S.7.




