Mehriban Monsiimova. Mediadiskursa dair todqiqatlarda asas anlayislar

Mehriban Monsiimova
Azarbaycan Déviat Badan Tarbiyasi va Idman Akademiyast

MEDIADISKURSA DAIR TODQIQATLARDA 9SAS ANLAYISLAR

Acar sozlar: media, mass-media, diskurs, mediamatn
Keywords: media, mass media, discourse, media text
KurloueBsle cnoBa: medua, macc-meoua, OUcKypc, Meouamexcm

Dilgilikda diskurs tiplorinin miiayyanlosdirilmasinds miixtalif yanasmalar
movcuddur. Milli yanagsmaya gora, diskurslar1 farglondiron tadgiqatgilar danisiq
dilindon asili olaraq azarbaycan, ingilis, rus, fransiz va s. diskurs tiplorini gostorir-
lor. Digor torofdon, bir milli diskurs ¢argivesinds miixtalif diskurs tiplorini ayir-
maq olar, masalan, elmi, siyasi, madoni, pedaqoji vo homginin, mediadiskurs [5].
Diskursun fardi vo institusional tiplori mévcuddur. “Fordi diskursa, ilk névbads,
moisot dialoqu, fordi moktublasma kimi tiplor aid edilir. Institusional diskursun
ohats dairasine iso media, hiiquqi, siyasi, akademik va ya elmi, dini vo digar dis-
kurs tiplari vo miivafiq janrlar (qoazet, radio, mahkams iclaslari, siyasi ¢ixis, elmi
moqalo, mithazirs vo s.) aid edilir” [4, s.37].

Mediada istifads olunan motnlar istonilon sahada olan matnlari kamiyyatca
va miixtaliflik néqteyi-nozarindan tstolodiyina gors, tobiidir ki, kiitlovi kommuni-
kasiya vasitalorinin (KKV) dili todqiqat¢ilarin daim diqqat morkazindadir. Hazir-
da operativliyin yiiksolmasi vo interaktivliyin yaranmasi mediadiskursa yeni ra-
kursdan baxmaga imkan verir. Medianin dilino diksurs anlayis1 ndqteyi-nozorin-
don yanasilsa onun miirakkab va ¢oxcoahatli xiisusiyyatlorini hortorofli agmaq olar.

Tadqgiqatlar gostorir ki, “mediadiskurs” s6ziino ¢oxsayl yaxin manali anla-
yislar var. Masalon, mass-media diskursu, kiitlovi informasiya diskursu, kiitlovi
informasiya vasitolori (KIV) diskursu, kiitlovi kommunikasiya diskursu, KKV dis-
kursu vo s. Mediadiskursu dorindon anlamagq tigiin media vo yuxarida adlarini ¢ok-
diyimiz anlayislarin izahlarini vo forglorini aragdiraq.

Media latin (medius) moangali (ing. medium, fr. medias) s6z olub “ara”, “ara-
da olan”, “orta” demokdir [1, s.18]. Jurnalistikaya aid bir ¢ox yerli vo Xarici odo-
biyyatlarin tohlili bizo demoys osas verir ki, media, mass media, KIV vo KKV
arasinda monaca doqiq sarhadlor miioyyanlosmayib, masalon, bir sira todgigatlar-
da bir terminin dasidig1 mona basqa moanbalords digor terminin agilis1 kimi verilir.
Oksar hallarda isa, onlar sinonim kimi va ya yaxin monali s6zlor kimi 6z izahlari-
ni tapir [1; 2; 9; 11; 12; 14]. Masalon, kegon asrin 80-ci illarinin matbuat vo ads-
biyyat ligatinds “media” termini “kiitlovi informasiya vasitslori” termini ilo eyni-
losdirilir [9]. “Kiitlovi informasiya vasitalori” anlayisi Avropada yaransa da (Fran-
sada), 20-ci asrin 60-70-ci illorindon bu giino gador goarb 6lkalorinds, demok olar
ki, ondan istifado olunmur, Qarb 6lkalari daha ¢ox “Kiitlovi kommunikasiya vasi-
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tolori” birlosmaesine iistiinliik verir. “KIV” daha cox MDB 6lkalorinin istifadssindo
(hamginin Azarbaycanda) halo galsa da, hazirda onu “KKV” ilo avoz etmays lis-
tiinliik toskil edir. Oslinde, KKV ilo KIV eynilosdirilso do, onlar arasinda prinsi-
pial farglor var. Bu anlayislardan istifado olundugu mokanlarda onlarin dasidigi
monalara digqget etdikdo malum olur ki, KIV dedikdo — gozet, jurnal, radio, televi-
ziya Vo internetds informasiya portallari nozords tutulursa, KKV anlayisi altinda —
gozet, jurnal, radio, televiziya, internetds informasiya portallar1 ilo barabar, kino,
istonilon nov sas yazilar (musiqi), kitab, reklam, PR, biitiin internet vo hotta kom-
pliter oyunlar1 birlogir [11].

Demali, KKV KIV-dan daha genis anlayisdir vo KKV 6ziinde hom do KIV-
ini birlosdirir. Fikrimizca, bu iki anlayis arasinda ilk forq “informasiya” vo “kom-
munikasiya” sozlorindan irali galir. Belo ki, “informasiya — tarixindan, togdimat
formasindan vo tosnifatindan asili olmayaraq, istonilon foaliyyat naticosinds yara-
dilan, yaxud slds olunan fakt, ray, bilgi, xabar vo digor xarakterli malumatlardir”
[9, s.87]. Jurnalistika janrlar1 bolgiisiine nozar saldiqda (informasiya, analitik vo
publisistik) aydin olur ki, informasiya janrlarinda yalniz fakt toqdim olunur, anali-
tik materiallarda faktlara ssaslanaraq onlar tohlil edilir, publisistik materiallarda
iS9, yeno do fakta osaslanaraq giymatlondirma aparilir. Ona goéra do, deya bilarik
ki, kiitlovi informasiya vasitolorinds biitiin moalumatlar faktlar strafinda corayan
edir, bu da KiV-i dogru, diiriist, obyektivlik statusuna yiiksaldir.

Kommunikasiyaya goldikds isa o, fakt olmaya da bilor, dogru, diiriist, ob-
yektivlikdan uzaq da ola bilar, vo demali, tobligata vo tosviqata da sobab ola bilar.
Bu sebabdon, KIV ilo KKV-dan, hotta bazi hallarda bir ara antonim menalarda da
istifado olunub. Olbaotts, jurnalistika tarixino nozor salsaq gororik ki, tosssiif ki,
praktik monada KiV-do yayilan hor bir molumat da tobligat vo togvigatdan uzaq,
tomiz fakt olmamisdir (vo indi do belo deyil), lakin biz KiV-i jurnalistikaya aid
dorsliklords 6yradilon ideal voziyyatdo gérmok istordik.

KIV ilo KKV-ini forglondiran digar sobob dévrilikdir. Belo ki, KiV dévri
xarakter dastyir, KKV isa ham do geyri-dovri ola bilar.

Media vo mass-media anlayiglarina golinca, bu terminlorin L.Q.Stivigin
moshur mogaloasindoki genis miqyash tohlilindon [12] vo yerli jurnalsitikaya aid
terminlor ligatlori va darsliklorindan [1; 2; 13] bels natica ¢ixara bilarik Ki, hazir-
da na media, no do mass-media anlayiglarina birmanali izah verilmir, onlar 6z ara-
larinda ya sinonim, yaxud da KIV-o sinonim vo ya iimumi olaraq KKV anlayist
ilo eyni mona kasb edir. “Kino, televiziya, radio terminlori” izahli ligstindo
“Mass-media — kiitlavi informasiya vo kommunikasiya vasitalorinin mocmusu” ki-
mi sorh edilir [3].

Yuxarida miioyyonlosdirdik ki, KIV KKV-larinin bir hissasidirss, onda deya
bilorik ki, mass-media mohz KKV ilo yaxin menalidir. Bununla belo, KIV ilo
KKV arasindaki aydinlasdirdigimiz monaca forgloro osaslanarag media ilo KiV
arasinda, mass-media ilo isa, KKV arasinda monaca yaxinliliq iistiindo dayaniriq.
Demoali, KIV KKV-nin tarkib hissasine daxil oldugu kimi, elaca da, media mass-
medianin torkib hissasi sayilmalidir.
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Demaliyik ki, “KIV” “media” ilo, “KKV” isa “mass-media” anlayis1 ilo bir-
birina ¢ox yaxi monada istifads edilso do va hatta giindalik istifadods bir-birini
oVoz etmoys (adir olsa da, onlar arasinda da forq var. Bels ki, ager “KiV” ilo
“media” anlayislarini tohlil etsok, deya bilorik ki, KiV, ilk névbada, kiitlovi infor-
Masiyanin yayilmasi {li¢lin bir vasitadir. Kiitlovi informasiya ictimai (kiitlo iigiin)
ohamiyyato malik els informasiya olmalidir ki, o, miiayyan texniki vasitalorls icti-
maiyyato (kiitloys) otiiriila bilsin, yoni kiitlovi informasiyanin potensial auditori-
yast gorak kiitlo olsun. Burada biz “potensial” soziiniin iistiindo dayaniriq, ona go-
ro ki, kiitlavi informasiyanin real auditoriyas1 miitlaq kiitlo olmaya da bilar. Onu
da deyok ki, KiV-da “kiitlovi” sdziiniin izah1 eyniliklo 6ziinii KKV-da do tapir.

Media iso, 6z tocassiimiinii KiV-do tapdigina gora, deys bilorik ki, media
kiitlavi informasiya mahiyyatlidir va o da miioyyan vasitas ilo kiitlovi auditoriyaya
otiiriiliir. “Media KIV-in mozmun vo mona aspektinin ifadosidir. KIV mohz me-
dianin har hanst mozmunu ifads etmok missiyasini gergoklogdirdikds, comiyyati
molumatlandirmaq funksiyasini yerina yetirdikds jurnalistika faktina ¢evrilir” [1,
s.47], yeni KIV qozet, jurnal, TV, radio vo ya informasiya saytidirsa, bu KIV-lor-
do yayilan informasiya — mediadir. “The media is the message” — bu maghur sita-
tin muoallifi Toronto kommunikasiya moktobinin niimayondosi Marsal Makliien
median1 insanin hissiyat tocriibasinin va diisiinco proseslarinin hor hansi bir toqdi-
mat1 vo Otliriilmasi kimi izah edirdi (Marshall McLuhan “Understanding Media:
The Extension of Man”) [7].

Eyni yanagsman1 mass-media ilo KKV arasindaki mana bagliligina da todbiq et-
mak olar. KKV kiitlovi kommunikasiyanin bas tutmasi {igiin bir vasitadir, yani bir in-
san va ya qrup (kommunikator) hansi vasita ilo potensial kiitlovi auditoriya ilo tinsiy-
yota girir. Bu, KIV do ola bilor va homginin, reklam, film, internet soboko va s. Mass-
media iso 6z inikasint KK'V-da tapdigr tigiin, demali, mass-media mahiyyatdir.

Asagidaki niimunas ilo fikrimizi oyani gostormayo calisaq: “Man “Cinayat Vo
coza” kitabini oxumusam” vo ya “Mon “Cinayat Vo Coza” oSorini oxumusam”
ciimlolarindo mana eyni olsa da, birinci ciimlods vasito gostorilir — kitab, ikinci-
sinda iso mahiyyat (moagz) — asar. Yani vasito olan kitabda mahiyyst (media) —
osordir. Homin asar netbuk, laptop, planset, odobiyyat jurnali, alyazma vasitalori
ilo do oxuna bilar. ©gor KKV-lor informasiyani ¢atdirma ndqteyi-nazarindan osas-
I1 siiratdo forglonirss, medianin da imkanlar1 doyisir, eyni informasiya KKV-in
texniki torafindon asili olaraq miixtalif tisullar ¢atdirilir. Masalon, eyni xabari tele-
viziya, radio vo motbuatdan dyronmok olar, lakin hor bir KiV-do media forgli
tisulla toqdim edilacok.

Demali, KKV va onun torkib hissasi olan KiV vasito (kanal), media vo
mass-media iso, bu kanallar vasitasi ilo hayata kegon mahiyyatdir, yoni biitiin mo-
na yiikli media vo mass-medianin tizorino disiir.

Bununla bels, media mass-media (kiitlovi media — ing. [9, s.139] kimi kiitlo-
vi xarakter dasidigina gora, elmi odabiyyatda onun eyni yaxud yaxin monalarda
islonmoasi tobiidir. “1990-c1 ildon bu termin (mass-media) daha sado soklo salina-
raq “media” ilo ovoz edilib” [1, s.19].
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Toronto kommunikasiya moktobinin niimayandoalarindan olan Horold Adams
Innis 6ziiniin “Bias of communication” kitabinda biitiin mediani 2 tipo béliir:

1. Zamana yonalmis media (Time-biased media) — bu tip media zamanla in-
formasiyani 6tiira bilsa do, mokanda ¢atin yayilir. Masalon, ilk informasiya 16vha-
lari ¢ox agir olub, lakin giiniimiizo godor oradaki informasiya golib ¢atmisdir;

2. Mokana yonalmis media (Space-biased media) — bu tip informasiya iso,
mokanda informasiyani asanligla yaysa da, zaman qarsisinda acizdir. Masalan, ka-
g1z uistiindo informasiya.

H.Innis homginin geyd edir ki, birinci tip media kicik mono-dovlatlorin ya-
radilmasina miivoffoq olursa, ikinci tip media ¢oxmillatli, boyiik dovlatlorin yara-
dilmasina sorait yaradir.

Belaliklo, media kiitlovi kommunikasiya prosesinds &tiiriilon informasiyanin
mahiyyatini 6ziindo ehtiva edir vo todqiqat zamani ona diskurs prizmasindan
yanasmaq onu miixtalif rakurslardan sorh etmoys imkan yaradir.

Media diskursun oasason iki tipi farglondirilir:

a) kommunikasiya funksiyalarina gora — publisistik diskurs, reklam diskur-
su, ictimaiyyatlo slagolor (PR) diskursu;

b) kanallara géro — motbuat diskursu, radio diskursu, telediskurs, kompiiter
diskursu [10, 5.253].

Bu tip bolgii bizo demays asas verir ki, mediadiskurs (vo ya mass-media dis-
kurs) kommunikasiyanin jurnalistika, ictimaiyyatlo alagalor (PR) va reklam istiga-
motlarini shato edir. Onlar makan ndqteyi-nazordan kiitlovi kommunikasiya vasi-
tolorinds 6z tozahiirlorini tapir vo funksiyaliligina géra bu kommunikasiya istiga-
motlarinin har biri yayim kanallarindan asili olaraq farqli diskurslar yaradir. Mo-
solon, televiziyada toqdim olunan reklam gozetdoki reklamdan ifads imkanlarina
gora farglanir vo demali, tasir effekti do miixtalif sokilds olur.

Mediadiskursun genis ohato dairasi olduguna géro miixtalif sahalords homin
dilin normalarin1 va inkisaf tendensiyalarini izlomok miimkiindiir. Dilgi todgiqat-
¢ilar mediadiskursu miitomadi olaraq diggst markazinds saxlayir.

Kiitlovi kommunikasiyanin dilini 6yronon vo XX osrds aktuallagsan medialin-
qvistikanin iki osas obyekti geyd edilir: mediamatn vo mediadiskurs. Bu anlayislari
dorindan sorh etmok vo kommunikativ prosesds onlarin yerini vo rolunu anlamaq
tigtin, ilk ndvbada, kommunikativ prosesin necs bas verdiyi aydinlagdiriimalidir.

Bir sira kommunikasiya todqigatcilari kommunikasiya prosesi modellorini
toklif etsalor do biz T.Q.Dobrosklonskanin kommunikasiya modelindon [6, $.22]
bohralonib, kommunikasiya prosesini miioyyon doyisiklorlo asagidak: sokilds tos-
vir etmays galisdiq.

Burada molumat — moatn (tekst), inkoder-moalumat-dekoder kanali — media-
motn (mediatekst), sokilda tosvir olunan biitiin komponentlar birlikds iss, media-
diskursdur, yoni on iimumi sokilds, mediadiskurs, kiitlovi {insiyyot sahasindaki
garsiliglt tasirlorinin biitiin zonginliyi vo miirokkabliyi ilo nitq foaliyyatinin biitiin
proseslarinin macmusudur [6, s.21]. Demali, mediamoatn mediadiskursun bir kom-
ponentidir.
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Kontekst

’ = dks alags

Mediamotnin xarici linqvistik xiisusiyyatlorini miioyyanlosdirmok mediadis-
kursu anlamaqda bizo komok olar. Bels ki, mediamatn:

a) KiV-do (biz deyardik, hatta KKV-ds) diinyanin tosvirini yaratmaq iigiin
istifado olunan xtisusi xarakter tipli informasiyadir;

b) bir dofalik va tokrar olunmaz informasiyadir. Bu, elektron KIV-da deyilmis
sOzo yenidon gayitmaq miimkiin olmadigindan irali goalir vo hamginin, matbuatin
dovri xarakter dasimasi yeni nomradoki son informasiyalarin yaninda, oksar hallar-
da, avvalki némradoki informasiyalarin aktualliginin itmasi ilo slagedardir;

c) kollektiv amoyin mohsuludur. Belo ki, bir mediamatnin formalagmasi
tiglin miixbir, redaktor, operator, montaj¢1 va s. soxslor ¢aliga bilar;

d) vasitali iinsiyyatdir va oks alagasi zaif, mohdud va ya timumiyyatlo olma-
yan, mokan vo zamanla ayrilan kommunikasiya xiisusiyyatlorina malikdir;

e) texniki vasitolorin ifade imkanlarindan bohrolonir. KiV-don asili olaraq
molumati ¢atdirma tisullar1 da doyisir;

o) iqtisadi parametrlordon asilidir. [7, s.11-13]

Mediamotni farglondiron xiisusiyyat onun miitloq verbal xarakterli olmama-
sidir. Belo ki, kiitlovi kommunikasiya vasitalorindan asili olaraq o, vizual, audio
vo audiovizual “dilin” biitiin komponentlarini ohato eds bilor. Mediamotno asagi-
dakilar aiddir:

1. Vizual KKV-do (masalan, klassik matbuatda) — yazili nitq, illiistrasiyalar,
grafiklor, sxemlar (yani vizual olaraq gabul edils bilacak harokstds olmayan infor-
masiya);

2. Audio KKV-da (masalan, radioda) — sifahi nitq, audio intonasiyanin bii-
tiin elementlori, musiqi, miixtalif n6v kitylor (yoni audio gobul edils bilocak istoni-
lan informasiya);

3. Audiovizual KKV-da (masalan, televiziya) — vizual vo audio KKV-5 aid
olanlarla barabar harakatdo olan tesvirlar.

Mediadiskurs da kommunikasiya prosesinin mohsulu oldugundan kommuni-
kator ilo resipientin mediadiskursun bu vo ya digor istigamotds qurulmasinda rolu
boylikdiir. Hazirda dilgilik elmi dil vasitasi ilo diinyan1 tosvir edib dork edon insan
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amilinin shamiyyatini ilk siralara ¢ixarir. Mediadiskurs da media mokanda — adre-
sant (tok vo ya grup kommunikator) vo adresat (kiitlovi auditoriya) arasinda bas
verir va 6ziindo miixtalif kommunikasiya vasitalorini birlosdirdiyine géres, miixte-
lif informasiya miibadilasi yollarmin macmusudur. Bu monada mediadiskursda in-
san amilins iki prizmadan yanasmaq miimkiindiir: mediadiskursda insanin rolu vo
mediadiskursun insan {i¢iin rolu.

Mediadiskursu tam tadqiq etmok {igiin hans1 kontekst altinda vo ya hansi kom-
munikativ situasiya sartlori ilo adresant ilo adresat arasinda mediamotn miibadilasinin
getdiyi miiayyanlosdirilmalidir, ¢linki kontekst bu va ya digar formada vo mazmunda
materialin qurulmasimi vo hazir materialin dork edilmasini sortlondiron shamiyyatli
amillordon biridir. “Massmedia diskursu sosial faktla ifado edilmis aktual sosial varliq
kontekstina, homginin aktual ideologiya kontekstina hassasdir” [13].

Beloliklo, mediadiskurs mediamotndon basqa, matni gondaranin kimliyini,
Motnin yaranmasi va adresata gondarilmasinin magsad va sababini, matnin tinvan-
landig1 soxsin (auditoriyanin) kimliyini, onun materiali gavrama vo motnin ona to-
sir etma sobablarini, o ciimlodan, informasiya miibadilosinin bas verdiyi mokan vo
zamani vo ya kommunikator ils resipient arasindaki mokan vo zaman miixtalifliyi-
ni vo s. kommunikativ situasiya amillarini ohato edon miirokkab bir prosesdir. Ona
gora do, mediamatnlora diskurs noqteyi-nazorden yanasmaq materiali tam vo hor-
torofli sorh etmoyos imkan verir.
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Summary
Basic Concepts in Media Discourse Research

In order to reveal the concept of media discourse in the article, each word close to its
meaning is studied separately and explained by distinguishing between these concepts.
Thus, the article analyzes the meanings of the words media, mass media, mass communica-
tion, media text and media discourse, and also shows the similarities and differences in
meaning. The article also examines the types of media courses, showing the divisions
according to the approaches of different researchers. In the communication model, the
media text and the media discourse are compared and their places are investigated. As a re-
sult, a discursive approach to the analysis of mass media has been substantiated, containing
the essence of information transmitted in the process of mass communication.

Pe3iome
OcHOBHBIE MOHATHS B HCCJIETOBAHUIX METUAMUCKYPCA

s Gonee riryOOKOro MOHMMAaHMS KOHLEHIMHM MEIUAaIUCKypca B CTaThe HCCIe-
JYIOTCS CJIOBA OJIM3KUE K €ro 3HAYCHUIO U PAa3bsCHSIOTCS pa3inius Mex1y HUMU. HTak,
B CTaTh€ aHAJIM3UPYIOTCS 3HAUEHUs CIIOB U BBIPAXKEHUHN, TAKUX KaK Meoua, Macc-meoud,
cpeodcmea Maccosoll UHGopmayul, cpeocmaa MAacco8ol KOMMYHUKAYUY, MeOUameKcm u
MeduaducKype, a TaKkkKe MOKa3aHbl CXOJCTBAa M Pa3jIMuusl MEXIy HUMH. B nccriemosa-
TENbCKOW paboTe Takke MPUBEICHBI THUIBI MEIUAKypCOB, TOKa3aHbl WX pa3leieHUS
COIVIACHO IOAXO0JAaM pa3HbIX ydeHHBIX. COINOCTaBICHMEM MEAMATEeKCTa M MEIUITHOTO
IUCKypca B KOMMYHHMKAaTHBHOH MOJENH ONpeNesIoTCsT MX Mecta. Takum o0pasom,
000CHOBaH JUCKYpCHUBHBIN noaxon Kk aHann3sy CMU, conepkaruii cyniHocTh HHGOpMa-
L[1H, [IEPEIaBacMOU B IIPOLIECCE MACCOBOM KOMMYHHKALIHN.

Rayg¢i: prof-A.Mammadov
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