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Mogqalo hadiso turizminin mahiyyati, inkisaf istiqgamoti vo tosnifatini
miloyyonlogdirir. Bundan olave moqalodo miixtolif nov  todbirlorlo
olagoalondirilorak hadisslorin tosnifati verilmigdir. Bu tosnifatda on asas rolu
madani ohomiyyst dasiyan bayramlar vo festivallar tutur. Homginin maqalads
miixtalif tadqiqatgilarin hadisonin mahiyyati, monasinin arasdirilmasi va hadise
tadbirlorin miixtalif xiisusiyyatlora gors tosnifatlagdiriimasi ilo bagh fikirlori yer
almigdir. Son dovrlorde hadisa todbirlorinin turizmin inkisafina, turizm
destinasiyalarinin miisbat imicinin yaradilmasinda vo turizmin mohsulunun
brendlogmasindos rolu diqqgats layiq deracods artmisdir. Bu kimi funksiyalardan
olavo hadisolorin osas maoqgsadlori arasinda movsiimlik amilinin aradan
qaldirilmasti, yerli icmalar ii¢iin olave goalir monbayi olmasi, 6lko vo regionun
infrasturktrunun inkisafi vo iqtisadi veziyystinin yaxsilasdirilmas: kimi
magsadlar dayanir. Bundan slave maqalads miixtslif hadiss ndvlarine gors turist
axinlarinin xarakteristikasi da verilmigdir. Burdan belo naticoya golmok olar ki on
¢ox turist calb edon hadiso todbirlori meqa todbirlor, moadoni va dini tadbirlordir.
Ancaq bunu da olave etmok miimkiindiir ki meqa todbirlorin togkili hor zaman
miisbat naticolonmir, bazi hallarda manfi naticalar do veras bilar. Masalon 2010-
cu ilds kegirilon London Olimpiyadasint gostormak olar. Bu todbirds turistlorin
sayinda 6ten ilo nisbaton toxminen 250 mins yaxin azalma olmusdur.

Acar sozlar: hadiso, todbir, turizm, bayram, istirahat.

Hadiso todbirlori sohar vo regionlara turistlorin  vo
investorlarin colb olunmasi, turizm destinasiyasinda turizmin
inkisafi vo rogabstin artirlmasinda istifado olunan osas
elomentlordon biridir. Hadisolor miixtalif yerli icmalar vo soxsi
sirkotlor torofindon toskil olunan vo planlasdirilan, homginin
mixtolif foaliyyatlordon ibaroat olan xiisusi todbirlordir. Bundan
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olavo hadisolor potensial turistlorin colb olunma imkani olan
orazilordo tobii vo digor turizm resurlarindan istifado etmoklo
planlasdirilan turizm tokilifinin xiisusi formasindan biridir. [1, s.
215]

Todbirloro ev sahibliyi etmok, digorlori ilo yanasi, ev
sahibliyi edon 6lkolorin turizminin inkisafina tokan vermok iiciin
todbirlorin imkanlarindan tam istifado mogsodi dasiyir. Son
dovrlords hadisoalarin toskili va idara edilmasi turizm bazarinin vo
kommunikasiyalarin siiratli globallagsmasinin istlinlik verdiyi
giiclii sonayenin yaranmasina gatirib ¢ixarir.

Todbirlor nadir hallarda kegirilon vo miioyyon miiddsto
malik olan, istirak¢ilara giindslik hoyatdan konarda sosial qarsiliqlt
olago imkanlari veran xiisusi hadisolordir. Onun xiisusi calbediciliyi
hadisonin unikallig1 ilo bagl tocriiboni yasamagq istayi ilo baglidir
ki, bu da onu daimi maraq doguran yerlordon forqlondirir. Janiskee
turizm hadisolorini miioyyan bir tarixi fakti geyd etmak ii¢iin adoton
mohdud cografi orazido comlonmis colbedici vo maraqli foaliyyat
kimi miioyyon etmisdir. Beloliklo, todbirlor xiisusi ehtiyaclar
O0domok ii¢clin miioyyon bir anda miioyyon bir yerds kegirilon
miistosna bayramlardir. [3, s. 156]

Hadisoalorin asas xtisusiyyatlori ilo bagli Getz onlarin sahib
olmal1 oldugu osas xiisusiyyatlori asagidaki kimi geyd edib:

— ildo bir dofo bas veron bir faktin geyd olunmasini osas
magsad kimi qabul edarak ictimaiyyoto agiq olmaq

— daha tez-tez, ovvolcodon miioyyon edilmis tarixlordos
kegirilmosi

— miitogokkil foaliyyot proqramina malik olmast vo turizm
destinasiyasinda kegirilmasi

— Jago vo Shaw {iglin xiisusi todbirlor osason asagiadki
elementlorlo xarakterizo olunur:
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— giiclii turist colb etmok gabiliyyati

— yerli inkisafi togviq etmak qabiliyyati

— mohdud miiddate malik olmas1

— nadir hallarda kegirilmosi, votondaslarin molumatliliginin vo
destinasiyanin imicinin  artirilmasi

— toyinat, sosial tocriibo toklif etmosi

— geyri-adi hadisa hesab olunmasi [2, s. 5]

Turizm tadbirlorinin tasnifatlasdirilmasi. Miisahido
etdiyimiz kimi, miixtolif todbirlor orada istirak edonlordon oldo
edilon potensial golirlori tomin edir vo homginin icma va
ziyaratgilora asudo vaxt, sosial garsiligh olagoe vo aylonco imkani
togdim edir. Adoton, todbir toskilatlart todbirlorin region tigiin
iqtisadi golir alds etmoak va inkisaf etdirmok mogsadi giidiirlor vo bu
todbirlor ziyaratcilorin yerli bizness pul xorclodiyi iiglin pul
qazandirdigini vo belsliklo do soharin iqtisadiyyatini dostokladiyini
iddia edirlor. Bununla bels, todbirin toskili iiglin tolob olunan
investisiyadan olds edilon galirlor do nazare alinmalidir. [10, s. 127]

Hadisalorin kateqoriyalara boliinmosinin vacibliyini dork
edorak, Ritchiedon sonra Hall turizm hadisalorinin bes osas struktur
blokuna osaslanaraq tosnifatini toqdim edir:

1. Dini vo miigoddoes bayramlar
2. Karnavallar vo modoni tadbirlor
Kommersiya tadbirlori
Idman yarislart
Siyasi goriislor
Getz miixtolif ndv hadisalarin spektrini daha da genislondirir

ok w

vo onlart:
1. Xiisusi
2. "Hallmark™
3. Meqa todbirlor
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Festivallar, yarmarkalar vo sorgilor

Goriiglor vo digor is novlori

Tohsil tadbirlori

Idman todbirlori

Incasanat tadbirlori [13, 5.17]

Daha sonra Getz sokkiz ndvdon ibarot daha tam todbirlor
dostini toklif etdi: 1. madoni, 2. siyasi, 3. incosonat vo oaylonco 4.
biznes 5. elm vo tohsil 6. idman, 7. istirahot, 8. Xiisusi todbirlor
(cadval 1). [15, s. 420]

N A

Cadval 1
Getzin todbirlori
Modoani todbirlor Incasanoat vo Xiisusi todbirlor Idman
oyloncalar yarislart
Festivallar Konsertlor Toylar Hovakar
yariglar
Karnavallar Miikafatlandirma Ad giinlori Pesokar
tadbirlari yariglar
Dini tadbirler Sosial tadbirlor
Siyasi todbirlor Tohsil vo elm Biznes vo ticarat Oylanca
todbirlori tadbirlori maoqsadli
tadbirlor
Sammitlor Konfranlar Gortglor Idman
oyunlari
Siyasi goriislor Seminarlar Konvensiyalar Interaktiv
oyunlar
VIP ziyaratlor Sorgilar
Yarmarkalar

Dini hadisalor.

Dini todbirlordo istirak etmok {igiin

soyahatlor diinya miqyasinda artmigdir. Hal-hazirda, miixtalif nov
dini bayramlar hor il hocc ziyaratlori, tacqoyma morasimlori,
abadliq, ziyaratgahlar, mobadlor, kilsalor, ibadotgahlar vo ya Pasxa
bayramlari ils bagli tadbirler otrafinda artan sayda insani calb edir.
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Dini  turizm, turistlorin  xiisusiyyetlori,  doyorlori,
davranislari, miinasibatlori vo xarclomoa modellari baximindan dini
bayramlarin miixtolif tipologiyasina miiraciot etdiyi, gqismon vo ya
mistosna olaraq din faktorlarina osaslanan soforlor kimi miioyyon
edils bilor (dua etmok va ya sadaca olaraq homin dini hadisa ilo bagh
modoni doyorlorini ifado etmok). Beloliklo, bozon dini maraqlar
madoni, rekreasiya vo tohsil motivlori ilo {ist-listo diisiir vo modoni
vo irs turizmi ilo six baglidir. Bununla yanasi, dini todbirlor
Oziinomoxsuslugunu vurgulamagqla yerlorin rogabot qabiliyystini
giiclondirmak {isulu kimi destinasiyalarin turist coalbediciliyino
cevrilmisdir. [12, s. 61]

BMT-in molumatina goérs har il 330 milyondan artin insan
dini turizmds istirak edir. Bu ciir dini turizm vo dini turizm
todbirlorinin togkili monovi vo miigaddes doyors malik olan
Olkalards turizm bazarini formalasdlran asas amillardendir. 2017-ci
ilde aparilan bir aragdirmaya goro insanlarin moanovi tslablorinden
asil1 olmayaraq 25%-in bu turizm ndviindan istifado etmok arzusu
oldugu bildirilib.

Hal hazirda Soudiyyo Orabsitani on ¢ox turist gqobul edon
Olkolordon biridir. Bu 6lkaloya golon dini turistlorin ¢ox hissasi
Hocc va Umrs ziyaratlorinda istirak etmok iigiin sofar edirlor. 2019-
cu ildo Soudiyys Orobistan1i 17,3 milyon turist gobul edib, bu
turistlordon 2,49 milyonu Hacc ziyarati iicliin Makkays taplasiblar
ki, bu da biitiin illor arzinds an ¢ox geyds alinan ragomdir. Bundan
olava 2017-ci ilde Hindistanin Qucarat ayalstino 44,8 milyon dini
sobablordon golon turist axmi qeyde alinmisdir. Hindistanda
Hinduizmls slagadar on boylik dini toplantilardan biri hesab edilon
Kumbh Mela festivali kegirilir. 2019-cu ilds festivalin kegirildiyi
Utter Prades oyalatine bu todbirls bagli olaraq 200 milyona yaxin
insan sofor etmisdir. [14, s. 77]
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Tabiot hadisalori. Tobii mihiti ziyarot etmok iiglin
soyahotin osas motivasiyasi vohsi tobiotlo six tomasda olmaq vo eyni
zamanda istirahat etmok vo dincalmok, biitovlikds tobii
monzaralordon, adat-ononolordon vo digar sarvatlordon hozz almaq
liclin giindalik islordon qagmaqdir. Beloliklo, tobiot turizmi,
soyahat¢ilorin monzarani, flora vo faunani seyr etmayi, dyronmayi
vo hozz almag ¢irklonmomis tobii orazilorlo tomasda olmaq tigiin
motivasiya edilmis soyahat kimi miioyyan edilos bilor.

Zeppel vo Hall irs turizmini madoni va tobii landsaftlarin
miixtolifliyini yasamaq istoyino osaslanan genis ohatoli xiisusi
soyahotlor, o climlodon tobii miihito heyran olmaq vo dyronmok
ticiin tadbirlorda istirak etmok va digorlori ils slagalondirirler. Uysal
toklif edir ki, bir yerin ekoloji aktivlorinin soviyyasi onu ziyarot
edon turistlorin xiisusiyyatlorino tosir edir vo bu, soyahotgilorin
tobiotlo bagli todbirds istirak etmok motivasiyalarina agiq sokildo
tosir gostorir. Bundan slava, ekoturizm va ya tabiot turizmi siiratli
inkisaf sahasidir, ¢linki miihiim ekoloji resurslar1 olan kond yerlori
ticlin davamli kond inkisafi modelini vad edir. [4, s. 35]

Qastronomik hadisalor. Qastronomik turizm, turizm tizra
stirotlo inkisaf edon bir sahoyo ¢evrilir, ¢ilinki qida ilo olagoli
foaliyyotlor ziyaratgilora toyinat yerindo yeni vo unikal dadma
tacriibalori kimi cazibadarliglar tomin etmoklo destinasiyalara dayar
qatir. Hall vo Mitchell toklif edir ki, qastronomiya turizmi adston
qida istehsalcilarina, yemok festivallarina, restoranlara vo
dequstasiya tocriibosinin soyahot iiclin ilk sobob oldugu xiisusi
yerlora soforlori ohato edir. Eyni arasdirma xottindo Henderson
gastronomik turizmin ziyaratgilorin unikal mohsullar istehlak edo
bilocayi va yerin imicini tomsil etmak vo onun xarakterini miioyyan
etmok iiclin qida mohsullarindan istifado oluna bilacoyi orazilorin
xarakterik oldugunu toklif edir.
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Kivela vo Crotts vurgulayirlar ki, kulinariya foaliyyati
turizm sonayesinin osaslandigr on moéhkom tomollordon biridir vo
ugurlu gastronomiya dizayn1 {i¢iin turistlorin destinasiyaya
minasibatini dyronmok vo anlamaq ¢ox vacibdir. Bundan olavo,
Fields bildirir ki, gida turizmindon hazz almaq istehlakgilarin bir
seqmenti U¢lin daha yiiksok sosial status vo sosial taninma oldo
etmok baximindan bir flirsato ¢evrilir. Hjalager toyinat yerino
miinasibat va iistiinliiklori ilo olagodar iki ndv qastronomiya turistini
ayirirlar: (1) istirahot vo oylonco maqgsadi ilo golonlor vo (2)
ekzistensial vo eksperimental moqgsadi ilo golonlor. Birincinin
risklordon qagmaga vo taninmis restoranlarda yemok yemoyo
va yeni tocriibolor axtarmaga daha ¢ox tstlinliik verir. [5, s. 429]

Festivallar vo musiqi tadbirlori. Getzin fikrinco, musiqi
festivallar1 musiqili tematik sonliklor hesab edilo bilor. Bowen va
Daniels musiqi festivallarini musiqinin hadisonin asas hissasi vo
catdirilan doyorlor oldugu vo ¢ox vaxt musiqidon oslave festivalin
osas movzusu ilo bagh digor foaliyyatlorlo miisayist olunan
hadisolor kimi miioyyon etmislor. Andersson vo Getz festivallari
turizm marketingi kontekstindon todqiq ederok, onun destinasiyanin
qlobal inkisafina verdiyi tohfoni vurgulamiglar. Bununla bels,
biitiin festivallarda izlonilo bilon unikal xiisusiyyet yoxdur, ¢iinki
onlarin har biri 6z ohato dairasi, xiisusiyyatlori, xeyriyyagilik vo ya
kommersiya xarakterlori vo mogsadlori vo digor atributlar asasinda
forqli yanagma saxlaya bilir. Buna baxmayaraq, onlarin oksariyyati
geyri-maddilik vo dovri xarakter, sabit uzunluq va hor togkilindo
eyni makan kimi bozi imumi xiisusiyyotlora malikdir, lakin osas
mogsad istirak etmoldo maraqli olan miioyyon auditoriyaya
yonaldirilmoesidir . Oslindo, ictimai istirak vo galir alde etmays,
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modoniyyati toblig etmoyo vo arzu olunan toyinat imicini inkisaf
etdirmoayos komok edon asas elementlordan biridir. [11, s. 55]

Moadoni tadbirlor. Modoni todbirlords modoniyyst vo
mokan arasinda miihiim va giiclii alaqo vardir. Bu tip todbirlordo
memarliq irsi vo madoniyyat obyektlori yaxsi islonmis vo digqotli
tanitim kampaniyalarindan istifads etmoklo turistlori colb etmok
maogsadi dastyan turizm strategiyalarinin hazirlanmasinda istifade
olunan asas komponentlordir. Madoni todbirin unikallig1 bir neco
faktordan, masalon, yer, sahods taninmis aktyorlarin istiraki vo ya
istirakdan yaranan hisslordon asili ola bilor. Cox vaxt bu todbirlor
0z programi boyunca miixtolif tamasalar1 vo sorgilori bir araya
gotirir, masalon, 6z sahosindo on yaxsi rossamlar vo bozon
ictimaiyyat li¢iin didaktik komponent da daxil olmagqla toskil olunur.

2019-cu ildo Avropa ittifaqinda 16 yas vo daha yuxari yasa
malik olan shalinin 62.6 % -1 modani tadbirlords istirak etmisdir, bu
modoni tobirloro konsertlor, teatrlar, a¢iq havada togkil olunan
moadoani tadbirlor, muzeylor, incosonat qalareyalarinda toskil olunan
sorgilor aid edilir. ©n yiiksak istirak soviyyasi 85,3% Danimarkada,
85% Isvecrado, 83,7% Hollandiya va Finlandiyada qeydo alinib. ©n
az istirak soviyyosi Yunanistan va italiya 46,9%, Xorvatiya 36,6%,
Bolgaristan 28% vo Ruminya 27% olmagqla hesablanmigdir. [8, s.
134]

Idman todbirlori. Kicik idman turizmi todbirlorino ev
sahibliyi etmok turistlorin xorclorino goro oraziyo iqtisadi fayda
gatirir. Ziyaratgilori colb etmok, medianin digqatini calb etmak vo
iqtisadi tosir imkanlarina géra bu, hom fordi, hom do kollektiv idman
novlori baximindan siirotlo bdyiliyon seqmentdir. Bu sobobdon,
ictimai menecerlorin strategiyalar1 getdikco daha ¢ox istirakci vo
tamagagt saymin miimkiin gqodor c¢ox oldugu bu tip todbirlori
hovaslondirmok ti¢lin hazirlanir.
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Idman todbirlori turistlorin on ¢ox istirak etdiyi todbirlorden
biri kimi hesab edilir. 2019-cu ildo idman tadbilarinds 179 milyon
turist istirak edib, ancaq Covid-19 pandemiyasinda sonra 2020ci
ildo bu raqam 46,9% azalaraq 96 milyon toskil edib. Pandemiyadan
sonra idman todbirlori ilo bagli turist say1r yenidon artamaga
baslamis vo 2022-ci ildo 175 milyon toskil etmisdir. [6, S. 43]

Meqa hadisalor. Meqa hadisolor qisamiiddotli, lakin
miixtolif ndv uzunmiiddotli noticolori olan vo ¢oxlu sayda
beynolxalq turisti calb edon hadisalor kimi miisyyan edilo bilor . Bu
tip hadisalorin 6l¢iisii vo xiisusi xarakteri bir gohorin vo ya bolgonin,
hatta bir 6lkonin biitiin iqtisadiyyatini iistoloyir. Bu kateqoriyaya
Olimpiya Oyunlari, Diinya Kuboku, Ag¢iq Tennis, Universal
Sorgilor vo ya boazi Karnavallar kimi boyiik tosiro malik todbirlor
daxil edilo bilor. Bu ciir todbirlor asanligla bir ¢ox regionlarda vo
Olkolordo turizmin inkisafi strategiyalarimin osas elementlorino
cevrilirlor vo onun togkili {igiin siddotlo rogabot aparan cografi
istiqgamatlor arasinda artan rogabot goraitinin yaranmasina kdmok
edir. Bu ciir todbirlor ev sahibi comiyyeto giiclii iqtisadi tosir
gostarir, ¢coxlu sayda ziyarat¢i colb etmok potensialina malikdir.
Meqa todbirlorin togkili ev sahibi 6lko vo sohor {igiin ¢ox yiiksok
xarc tolab edir, buna gora do giiclii ictimai 6hdalik dovlst vo 6zal
maliyys vasaitlori talab olunur.

Diinyanin on bdyiik vo on niifuzlu meqa idman todbiri kimi
Olimpiya Oyunlar1 turizmi horokoto gotiron katalitik qiivve kimi
gobul edilmisdir. Bu, onlarin ev sahibliyi edon soharlor {iciin yiiksok
profil yaratmaq vo Oyunlar kecirildikdon ¢ox sonra turistlori calb
etmok qabiliyyati ilo baglhidir. Bozan bu oksino da ola bilor. Masalon
2012 ci ildo Londanda togkil olunan Olimpiya Oyunlarinda
turistlorin sayinin artmasi gozlonilsade oksino olaraq azalma bas
vermisdir. Homin ilin avqust aymin molumatlarina goéro 6lkoya
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golocak olan 750 min turist bu istoyini hoyata ke¢irmomis, homin
ayda yalniz 500 min nafor Olimpiya Oyunlarina baxmaq maqsadi
ilo sohoro golmisdir. Homginin 2012ci ildo Londanda yerloson
otellorin,  restoranlarin, kafelorin, oylonco  markozlorinin
foaliyyatindo 40% dok azalma bas vermisdir. [9, s. 179]

Olimpiya oyunlarinin turizmo miisbot tosirini Brazilyanin
Rio de Janeyro ssherinde gérmok miimkiindiir. 2016-c1 ilde Rioda
cekirilon Olimpiya oyunlarini seyr etmak tigiin gohora 590 min turist
golmigdir bu ragom 2015-ci ilo nisbaton 157 min nafor daha ¢oxdur.
Homginin 2016-c1 ilds Rioda Olimpiya oyunlart ils slagadar olaraq
30 min olavo otel otag1 yerlori vo ¢oxlu sayda turist mokanlari
yaradilmigdir. Buna baxmayaraq Oyunlardan sonra bu yerlor bos
qalmis hotta bozi turist mokanlart baglanmisdir. Ancaq 6lkoya golon
turistlorin say1 artmaga baslamisdir. 2016-c1 ildo Rio-de-Janeyro
Olimpiadast zaman1 417 beynolxalq turist arasinda aparilan sorgu
gostordi ki, onlarin 31,3%-1 Latin Amerikasindan, yoni cografi
cohotdon yaxin 6lkalordon, 29,1%-i Avropadan va 23,8%-1 Simali
Amerikadan golib. 399 braziliyali turistlo aparilan eyni sorgu
gostordi ki, onlar da ev sahibi gohoro nisbaton yaxin olan
oyalotlordon goliblar, 65% O6lkonin conub-gsorq bolgesindon: 35,3%
San Paulodan, 18,9% Minas Geraisdon, 6% Rio de Janeyro vo 4,8%
Espirito Santodan. [7, s. 491]
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DEVELOPMENT DIRECTIONS OF EVENT
TOURISM AND IMPACT ON TOURIST FLOWS
Yelmar Mammadov
Master of international tourism and country studies
Baku State University, Azerbaijan

yelmar.memmedov.555@gmail.com
The article defines the essence, development direction and classification of
event tourism. In addition, the article provides a classification of events in
connection with various types of events. In this classification, the most
important role is played by holidays and festivals with cultural significance.
The article also contains the opinions of various researchers regarding the
investigation of the essence and meaning of the event and the classification
of event measures according to various characteristics. In recent times, the
role of events in the development of tourism, in creating a positive image of
tourism destinations and in branding tourism products has grown to a degree
worthy of attention. In addition to such functions, the main goals of the events
include eliminating the seasonal factor, being an additional source of income
for local communities, developing the infrastructure of the country and the
region, and improving the economic situation. In addition, the article
describes the characteristics of tourist flows according to different types of
events. It can be concluded that mega events, cultural and religious events
are the events that attract the most tourists. However, it is possible to add that
the organization of mega events does not always have positive results, and in
some cases, it can also have negative results. An example is the 2010 London
Olympics. The number of tourists at this event decreased by about 250,000
compared to last year.
Keywords: occasion, event, tourism, holiday, recreation.
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