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Mogalods musigi mohsullarinin satisinda elektron biznes {isullarindan samorali istifads
ilo bagli miioyyan tovsiyalor yer almisdir. Bildiyimiz kimi internet dovridir vo bu amil
musiqi biznesine tosirsiz ola bilmoz. Internet vasitosilo musigi mohsullarinin marketingi bu
giin anonavi marketingi ovoz edorok marketing foaliyyatinin on perspektivli sahslorindon
birina gevrilib.

Internetin meydana ¢ixmasi ilo is gérmok anlayisi shomiyyatli doracads dayisdi. O, ara-
zi sarhadlarini “sildi” va bu, hatta kicik sirkatlors da global saviyyays ¢ixmaga imkan verir.
Internetdo vaxt miqyas1 da kommunikativ xiisusiyyatlorine gora biznesin somaraliliyini oho-
miyyetli doracodo artirdi. Internet sponsorlarin vo ya torafdaslarin axtarisina, sdvdoelosmalors,
molumatlarin toplanmasina vs s. {igiin sarf olunan vaxti azaltmaq imkani verir. (1)

Bundan olavs, internetdo malumat vo xidmatlor gecs-giindiiz mévcuddur. Elaca do onun
tinsiyyat xiisusiyyatlori ¢evikdir. Bu da togdim olunan malumatlar1 asanliqla doyisdirmoys va
vaxt itirmodon aktual saxlamaga imkan verir. Musiqi mazmunu {i¢lin bu mithiim amildir,
¢iinki bu sahado informasiya axini, demok olar Ki, olgatmazdir, tendensiyalar ¢ox yiiksok
sliratlo yaranir vo yox olur.

Osas kontingent 6lka ohalisinin 71%-i toskil edir, 16-29 yas arasi (istifadogilorin 98%-i),
onlar da grupumuzun ssas dinlayicisinin tosvirine uygundur. Belaliklo, bizim voziyystimizdo
internetdo marketingin danilmaz iistiinliiyli vardir. (2)

Internet marketinginin ikinci shomiyyatli iistiinliiyii onun nisbaton asag1 qiymatidir. Bu,
ananavi marketingin kagiz reklam, bilbord, radio vo s. vasitasilo sirkatin moahsullarini tablig
etmoasi ilo alagodardir ki, bu da reklam sahasinin icarssi, efir vaxtinin alinmasi va reklam
emalatxanalarinin 6donisi ilo bagl yiiksok Xorcloro sabab olur. Bu marketing strategiyasi
internet marketingi ilo miiqayisado olduqca baha basa golir, burada yegans Xorc ¢ox vaxt
marketinq miitoxassisinin xidmatlori ti¢iin 6donisdir.

Bundan slavs, ananavi marketing tisullarindan istifado edon sirkatlor (oflayn sorgular,
fokus qruplari, sinaq marketingi) tez-tez hoadof bazarlarini tapmaq tiglin osassiz olaraq kiilli
miqdarda pul xarcloyirlor. Sosial media biznesloro bazar aragsdirmalarina bdyiik sormays
goymadan insanlarin sirkot vo ya sanayedoki rogiblori haqqinda na dediyini tez Gyronmok
imkan1 verir. Ciinki bu musiqi biznesi ti¢iin xiisusilo vacibdir. Ragib malumati, dinlayici rayi
vo digar moalumatlar nisboton tez-tez vo boylik miqdarda toplanmalidir ki, bu da anonavi
marketinq miihitinds geyri-miitonasib xarclor demakdir.

Internet medias1 bu giin bdyiik niifuz qazanib vo populyarlasib. 2017-ci ildo Yandexin
aragdirmasina gora Rusiyanin har tigiincii sakini haftods an az1 bir dofo Xobar platformalarina
bas ¢akir. Internet nosrlorinin digar iistiinlilyii onlarin acighig: vo iinsiyyatcilliyidir: onlar tez-
tez sosial sobokalor vasitasila ictimaiyyatlo olage saxlayirlar.(1)
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Internet marketinginin bu ndvii bu isde nazerdon kegirilon hor seydon oldugca baha olsa
da, (boylik bir onlayn nasrds nosrin yaradilmasi shamiyyatli investisiyalar talob eds bilar) bu,
bir layihs ii¢lin yeni auditoriya calb etmok, layihanin imicini giiclondirmak va artirmaq tiglin
ola sansdir. Nogrlori sorfali sortlorlo internet mediasinda yerlosdirmok tiglin oalverisli imkan
olduqda planlagdirilan kampaniya ¢oargivasinds bu tlisuldan komokei tisul kimi istifads oluna
bilor. (3)

Musiqi rogomsal olaraq yiiklondikdo vo ya yayimlandiqda istehlak¢inin portativ media
pleyerindo vo ya noutbukunda kompiiter yaddasindan basqga heg bir fiziki media yoxdur. Bu
sobabdon Taylor Swift, Paul McCartney, Kings of Leon vo bagqalar1 kimi sonatgilor sosial
medianin musiqilorini onlara qonorar 6domodon yayimlamaq hiiququnu inkar edon hiiquqi
doyisiklikloro cagiriblar. Rogomsal yiiklomolori satin alarkon vo ya musiqi axinina qulaq
asarkon istehlak¢idan miiollif hiiququna xas olan sortlordon bagqa, sosyazma sirkoti vo
saticinin lisenziyalasdirma sortlori ilo razilagsmasi tolob oluna bilor. Masoalon, bozi xidmaotlor
istehlakeilara qeyri-sorbost sokildo paylasmaga icazo vers bilor, lakin digorlori istifadagiyo
musiqini miioyyon sayda sabit disklords vo ya cihazlarda saxlamagi mohdudlagdira bilor.

Sosyazma yayimlandiqda performans hiiquqlar toskilatlar1 (ABS-da ASCAP vo BMI,
Kanadada SOCAN vo ya Boyiik Britaniyada MCPS vo PRS kimi) i¢iincii mahnmi miiallif-
laring, bastokarlara vo sosyazma sonatgilorino 6donilon ifa qonorar1 kimi taninan qonorar novi
miioyyon edirlor. Bu qonorar adaton nasriyyat vo ya mexaniki qonorardan ¢ox kigikdir.

YouTube-dan hadden artiq istifado vo oflayn yayima goro albom satiglar1 son bir ne¢o
ildo 60 faiz azalmisdir. Yazilar televiziya va filmdo istifado edildikdo bastokar vo onlarin
nosriyyat sirkoti adoton sinxronizasiya lisenziyasi vasitasilo 6denilir. 2000-ci illordo onlayn
abuno xidmotlori (mosalon, Rhapsody) hom do bilavasito sasyazma sirkotlorino vo onlar
vasitasilo sonatgilora miiqavilalors icazo veran golir axini tomin edir.

Marketinq kampaniyasinin aparilmasi isul vo vasitolorini segorkon layihonin hadof
auditoriyasinin xiisusiyyatlorina digget yetirmok lazimdir, ona goro do bizds auditoriyanin
mithiim xtsusiyyatlorindan biri onun formalizmi sevmomasi, birbasa reklamlara az moruz
galma vo yiiksok soboka foaliyyati aid edils bilor.

Bu amillor mediada ananovi tobligat vo televiziya vo radio reklamlari ilo miiqayisada
layihonin tosviqi ti¢iin dolay1 internet marketingini xiisusilo calbedici edir.((5)

Natica. Umumilosdirorok deyo bilorik ki, dovriimiizdo internet marketingi oldugca
perspektivlidir. Bu marketing metodundan istifads edarok musigi mohsullari istehsalgisi olan
sirkatin vo ya ifaginin faaliyyatinin niifuzlu mediada isiqlandirilmas1 daha ugurlu hoyata
kegirilo bilor. Niifuzlu mediada maraqli nasrlor sirkatin vo ya ifaginin hoyatinda bas veron
asas hadisalori isiqlandirir vo sirkotin agighigmmi vo soffafligini niimayis etdirir, miistori
loyalligin1 vo onun imicini artirir. Niifuzlu medianin nagrlorine asanligla istinad edilir ki, bu
da brend siiurunu artirir vo sirkatin internetdo mévcudlugunu giiclondirir. Beloliklo, marketing
daha ugurlu bas tutmus olur, bu iso satiglarda 6ziinii gostorir.
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H.A.I'acanoBa
Hcnonb3oBaHue METOI0B 2JIEKTPOHHOI0 OHM3HeCa
JUJIS1 MPOJAYKU MY3bIKAJILHBIX NPOAYKTOB
Pe3zrome

B crathe paccMaTpuBaeTcs MPOABIXKCHHUE U TMOMYJISAPU3ALNS MY3bIKATBHBIX MPOAYKTOB C IO-
MOIIFI0 MHCTPYMEHTOB DJIeKTpOHHOro Om3Heca. Pacmpoctpanenme HHTepHera u TioOanm3arus
TIOBITMSUTM HAa KOHCEPBAaTHUBHBIA MY3BIKAJIbHBIN OW3HEC, M3MEHHB TO, KaK MY3bIKa IUKTYETCS KPyI-
HBIMH TPOJIOCEPAMHU U 3BYKO3AMHUCHIBAIOIIUMHU KOMIIAHUSMU. DTO IMOJOXKUTEIBHO CKAa3bIBACTCS Ha
MpoAaKax My3bIKAIBHOH MPOIYKIIHH.

N.A.Hasanova
Use of e-business methods for the sale of music products
Summary

The article examines the promotion and popularization of music products with the help of
electronic business tools. The spread of the Internet and globalization have affected the conservative
music business, changing the way in which music is dictated by major producers and record

companies. This has a positive effect on the sale of music products.
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