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REKLAMIN ANATOMIYASINA VO SUBSTANSIONAL MEXANIZMiN3 DAIR
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Mbaqala reklamin anatomiyasina vs substansional mexanizmina hasr
edilmisdir. Maqalada reklamin mahiyyati, etimologiyasi, reklamin mahiyyatina dair
miixtalif pesa sahiblarinin sentimental va predmetiv fikirlari va diistincalari, reklam
qanunvericiliyi, siyasi Reklamin 9xlaq Kodeksi, reklamin qisa va genis manada
tariflari, Amerika Marketinqg Assosiasiyasimin reklama verdiyi torif, reklammn
yaranma tarixi, reklamin inkisaf marhalalari, reklam konsepsiyasi, reklamin inkisaf
marhalalari, reklam konsepsiyasi, reklamin inkisaf marhalalari, iqtisadi reklam,
reklamun texniki vasitalari va digar masalalar 6z aksini tapmugsdir.

Agar sozlor: reklamm mahiyysti, reklamin mahiyystine dair
miitafakkirlarin fikirlari, reklam ganunvericiliyi, Siyasi Reklamin 9xlaq Kodeksi,
Amerika Marketing Assosiasiyas), reklamin yaranma tarixi, reklamin inkigaf
meorhalalari, reklam konsepsiyasi, iqtisadi reklam, reklamin texniki vasitalari.

Reklam hamiga igtisadi, sosial va taskilati sahalara, biitovlikda camiyysatin
inkisafina tekan vermis va miasir dovrs galib catmigdir. Reklam insan
faaliyystinin dinamik ve transformasiya olunan sferasidir. Reklamin xarakteri,
formasi ve mahiyysti mahsuldar giivvslarin inkisafi, sosial-iqtisadi formalarinin
deyismasila barabar dayisikliye maruz qalmigdir (2, 29).

Buna baxmayarag, reklam hayatimiza o qadar daxil olmugdur ki, hazirda
reklam bozi hallarda zahlatokan, tangagstiran, bezikdiren milgays banzayir ki, bu
zaman onu uzaqlasdirmaq iigiin “qollarin” yorulur. insanlar jurnallarda parlaq
miisayist olunan metnli illistrasiyalani artiq gérmak istemirler, goazetlords,
nagliyyatda, kiica afisalarinda rengli elanlara etinasiz yanasirlar, televiziya
kanallarinda reklam gedan kimi pult vasitssils digar kanallara gevirirlar, “spam”dan
(ing. spam - reklam va digar materiallarin kiitlavi géndarilmasi) sikayat edirlar va s.

Buna baxmayaraq, reklam hayatimiza o qader daxil olmugdur ki, miasir
diinyanin manzarasini reklamsiz tasovviir etmak praktiki cshatdan qeyri-
miimkindir (3, 15-16).

9gar elm va madaniyyatin nailiyystlari, ixtiralar gizli saxlanilsaydi, muasir
diinya daha yaxs1 olard1. Onda reklam, gox giiman ki, mévcud olmazdu.

Tadqgiqatin nazari ve metodoloji asaslan

Reklamin mahiyystini izah etmamisdan avvsl onun haqqinda pesa
sahiblerinin sentimental ve pragmatik fikirleri, diigiincalsri ils tamig olmagq
maraqhdir,

Polsall satirik Henrik Xaqonzinskinin fikrince “reklam ticaratin
miharrikidir: ytizlarls insan harakst edir, bir nafar ticarat edir”.

Kanada kulturoloqu Margal Maklein miiasir dévrda reklama fenomenal
hadiss kimi yanagir: “Reklam XX asrin sn boyiik incassnatidir”. M.Makleinin
reklam haqqinda bir fikri de maraqli saslenir: “Biitiin reklamlar yaxsi xabarlardir”.

Amerikah hiiqugsiinas ve yazigt Vilyam Orvil Duglas reklam: daha da
idellagdirir: “Reklamda millatin ideyallar gériniir”,

Fin yazigist Marti Parni reklama bir gader forgli miinasibat bildirir:
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“Reklam insanlar ehtiyaclari 6demays macbur edan els vasitadir ki, onun
haqqinda insanlar svvaller esitmamislor”.

ABS-in reklam biznesinin taminmis xadimi Edqar Soaf reklama sisirdilmig
torif verir: “Reklam yazini, haqgigaten ds, biitévlikds yalan etmayi bacaran
sanatdir”.

Digar amerikali satirik Uill Rocers reklamin shamiyyatini bels izah edir:
“Bir reklam elam qirx bag magaleden stiindiir”.

Ingilis publisisti Siril Nortkot Parkinson reklama bir gader abstrakt
yanasir: “Heg bir reklam satilmasi miimkiin olmayan sata bilmaz”. Fantastik janr
Uzra yazigi Herder C.Uells reklama gariba terif verir: “Reklam qanunilagdirilmis
yalandir”.

Mitexassisler haqli olaraq reklami “ticarstin miiharriki” adlandinriar.
Hala vaxti ila ABS-in an varh va niifuzlu adamlarindan biri hesab edilan C.Rokfeller
demigdir: “Biznesda iki sey var ki, onlara ¢akilen xarclarde heg bir ganaata yol
vermak olmaz. Bunlar reklam ve sigortadir”.

Corc Oruell reklam obrazh sakilds, “Donuzlari calb etmakdesn étrii ¢irkli
su ils layani déyan ¢dmg¢anin gixardig sas-kiiyls” miigaiss edir.

ABS reklamgisi Alfred S.Simen bildirir ki, “..iqtisadiyyatin mexanizminda
reklam ham istehlakqilar iigiin bollug yaradan siirtkii yag, ham do yandirma
samidir”,

Maghur alman igtisadeisi H.Svable qeyd edirdi: “...agar biz reklami macbur
edirik ki, o, bize xidmat etsin, onda reklamin fenomenini derk etmak vacibdir. 9n
az1 biz bilmaliyik ki, reklam 6zii nadir? 9gar biz ondan fayda géotiirmak magqsadils
istifada edirikss, o, neca olmahdir? Maraqh olardi ki, reklamin inkisaf tarixine dair
biz burada qisa arayis versak. Ciinki genis yayilmis va inanilmis, “reklam da
bagariyyatin 6zl gadar yaghdir ve qocadir” fikrins digqat yetirmak kifaystdir”.

ABS-1n dafn sanayesinin reklam sloqani qeyri-adi saslenir: “Siz éliirsiiniiz,
qalanini biz edirik".

Reklam hagqinda maghur miiddsalardan birinds reklam taklif edir: “Mani al
va xosbaxt olacagsan!”

Reklam haqqinda digar bir aforizmds deyilir: “Pulu qorumaqaan otri
reklami mshdudlagdirmaq (ixtisar etmak) vaxti qorumaqdan 6trii saati sax-
lamaqdir”. Reklam har hansi qanuni va qeyri-qanuni iisulla verilan informasiyadir.
Gortunduiyi kimi, mixtalif pesa sahiblari reklama 6ziinamaxsus paradigmalardan
yanasirlar.

Reklam nadir? Onun hansi parametrlari mévcuddur? Umumiyyatla, iqtisadi
adabiyyatlarda reklamin onlarla tarifi mévcuddur. dgar reklamin anatomiyasina
va ontologiyasina miiracist etsok, gorarik ki, o, coxsaxalidir. Har seydan avval
“reklam” termininin etimologiyasi, mangayi va kokii ilo tamis olmag Vacibdir:
“Reklam” termini 6z etimologiyasina gora latin sézii “reklamare” séziindsn
gotiirilub, “qisqirmaq”, “hay vermak”, “cagirmaq”, “cavab vermak” menalarinda
isladilir. Bazi mialliflar onun fransiz s6zi “reklamare” (“qisqirmaq”) anlayigindan
amals galdiyini bildirirlar.

Malumdur ki, qadim Yunanistanda ve qadim Romada xalqin toplagdig
meydanlarda va digar yerlerda yiiksekdan qisqirmagla ve ya xabar vermakls
elanlar bildirilirdi. “Reklam” anlayisinin kokii mahz burdan gotirilmisdiir,
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Reklam soéziiniin ligat vahidi bir sira Qerbi Avropa dillarinda saxlanilmis
fransiz dili vasitasile avvsl Rusiyada, sonra Azsrbaycanda kok salmigdir. Alman
dilindo istifada edilan “Wezbung” anlayisi reklamin tssiredici funksiyasina diqgati
calb edir ve goxsayll menalar dagiyir: “tagviqat”, “el¢i gondsrma”, “tanga gotirma”
va s. Ingilis dilinde XIX asrin avvallarinds “Advertise” feli genis istifads olunmaga
bagladi. Oksford ligatinds geyd edildiyi kimi, XV-XVI asrlarda “Advertise” feli har
hans! bir seyin xebar verilmasini, demsli, reklamin informasiya funksiyasini
bildirirdi. Roman dillari (fransiz, italyan, ispan) “Publicite” (fransiz sozii)
anlayisina “Publicitad” (ispan sézii) reklam iinvaninin kiitloviliyini slave etdiler.
Biitovliikda, “reklam” anlayisi konkret faaliyyat noviinii, mahz reklam faaliyyatini
miiayyan edean termin kimi son olaraq XVIII asrin ikinci yarisinda formalagmigdir

4, 8).
( Har seydan avval reklamin qanunvericilik bazas: ile tanis olag.

“Reklam haqqinda” Azerbaycan Respublikasi Qanununda gostaricilor:
“Reklam - reklam istehlakgisinin diqgatini reklam obyektine miixtslif vasite va
iisullardan istifade olunmagqla istenilan formada cslb etmsk, maragni for-
malasdirmaq ve saxlamag, amtaani bazarda tanitmaq va satisini stimullagdirmaq
magsadils yayimlanan malumat”dir (1).

Beynslxalq Ticarat Palatasinin Reklam Faaliyyatinin Beynalxalq Kodeksinda
reklama asagidaki torif verilir: “Reklam termini an genis manada hans: kitlavi
informasiya vasitesinda istifada edilmasindan asili olmayaraq, ziine amtes,
xidmat ve avadanhig, har hanst bir reklam formasim daxil edarak ve gablasmada,
yarliglarda va ticarst mantagalerinin materiallarinda gedsn reklam elanlarini
daxil edarak izah edilmalidir”.

Siyasi Reklamin 9xlaq Kodeksinda reklam formalarindan biri olan siyasi
reklam siyasi proses istirakgilarinin (siyasi fealiyyetin subyektlerinin) xeyrina
ictimai royin formalasmasi magsadile federal qanunvericiliyin reklami Kimi
gabuledilon siyasi partiyalarin istirakgilari haqqinda malumatlarin kitlavi
informasiya vasitslarinds yayilmasi kimi saciyyelendirilir.

Bas reklam nadir? Bgar bu faaliyyat sferasinda tacriibasiz insanlara bu sual
verilss, onda cavablar dayisken ve mahiyyatcs, emosional galar alacaqdir.

dslinds, reklam miiasir comiyystin praktiki olaraq har hans: bir faaliyyat
sferasin miisayiat eden, kifayst gader miirakkab, dinamik inkigaf eden mexa-
nizmdir. Buna gora da, reklam anlayisinin 6zii baglangicdan birmanah ola bilmaz.

“Reklam” anlayisi miixtalif miialliflor tarafinden mixtalif formada izah
edilir. Reklam obyekta diqqatin calb edilmasinas, ona olan maragin formalagmasina
ve ya saxlanimasina, bazarda onun irslilayisina istigamstlanan ve miiayysn
dairada olan insanlara tinvanlanmis har hansi bir vasitadsn istifade etmakls,
miiayyen formada, hansisa iisulla yayimlanan informasiyadir. Bele demsak olar ki,
reklam kommunikasiya formasidir. Reklamlagdirma obyekti amtaanin
ferdilogsmasi vasitesi, amtasnin hazirlayicist ve ya saticsy, aqli faaliyystin
naticaleri, yaxud reklamin diggat yonaldildiyi tadbirlardir (o ciimladan idman
yarigl, konsert, miisabiqs, festival, marc oyunlari va s.).

Reklam har hans: bir girkst adindan ideya, emtasa ve xidmatlarin geyri-gaxsi
tesavviiri v irsliloyigi formasidir. Reklam dagiq maliyys manbayi géstarilmakls,
6danigli  kiitlavi informasiya vasitelerila hayata Kegirilan qeyri-gaxsi
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kommunikasiya formasiyasidir. Reklam ideya, amtea va xidmatlarin iralilayiginin
qeyri-soxsi ve dagiq miiayyan edilmis, sifarig¢i tarafindan Odanilen forma kimi
marketing kommunikasiyasimn asas  halgesidir ve buy, istehsalgilarin
maqsadlarins bilavasita ve dolayt yolla tasir eden kompleks tadbirdir.

Akademik Z.9.Somadzadsnin ideya miiallifi ve bas redaktoru -oldugu
“Béyiik iqtisadi Ensiklopediya”da reklama miixtalif tariflar verilir: “Reklam:

1. Bir adama va ya bir seys sohrat qazandirmaq, yaxud istehlakgi, misteri,
tamasaci calb etmak magsadils goriilan tadbirlardir;

2. Mashurlasdirmag, populyarlasdirmaq magsadils bir adam v ya bir sey
hagqinda malumat yaymaqdir;

3. Bir adam va ya sey hagqinda maslumat alicilara tasir vasitasidir. Reklam
asas kiitlavi informasiya vasitalerindan, yeni radio ve televiziyadan, matbuatdan,
reklam l6vhalarindan, kinodan, hamginin internet va birbasa marketinqdan
istifade etmakls ideya ve mallarin teqdim olunmasinin 6danigli formasidir (5,
300).

Reklam miiayyean firmanin amtsa ve xidmatlarins istehlakgilarin digqgatini
calb edan 6ziina maxsus miiraciatidir.

Reklam potensial istehlak¢iya informasiyanin zeruri, maraql ve vacib
aximidir.

Reklam reklamlasdirma obyektina diggeti calb etmak magsadils ddanisli
asasda hayata kecirilan geyri-soxsi kommunikasiyanin bir istiqgamatli formasidir.

Demali, reklam deaqgiq gosterilmis reklam versn terafinden 6danilen
kommersiya ideyalarinin, amtaalarin va xidmatlarin har hansi saxssiz taqdim
edilmasi vs irelilayisi formasidir. Reklam kiitlavi informasiya vasitssile amtes ve
xidmatlarin pulla taqdim edilmasi kimi miiayysn olunur. Bununla bels, eyni
anlayisin miixtalif aspektde izah1 ayri-ayri miislliflar tarafinden bels bir formada
dark olunmaga aparir ki, reklam firmanin imumi kommunikasiya siyasstinin
tarkib hissasidir.

Bazan iqgtisadi adebiyyatda reklama bir-birinin aksi olan dar ve genis
moenalarda yanasirlar. Dar manada yanagmaya uygun olaraq, reklam konkret
amtasnin xeyrina tatbiq olunan, yalmz pully, bir istiqgamsatli, sexsiz ve vasitali
miraciat kimi derk olunur. Genis manada reklam dedikda isa, istehsalginin
(saticinin) har hans bir miiraciati basa diisiiliir. Demali, biz reklam dedikds, har
seydan avval, amtaa va xidmatlarin sexssiz taqdim edilmasinin 6danilmig forma-
siny, elaca da mashur sponsorlarin adindan ideyalarin irslilayisini basa distrik.

Qisa manada reklam amtaalarin istehlak xassalorinin kommersiya tabligaty,
yaxud ideya, amtea va xidmatlarin nagd taqdim edilmasinin har hansi ddanisi
formasidir.

Hazirda “reklam” termininin miiayyen edilmasina digar bir formada iki asas
yanasma mévcuddur. Dar manada “reklam” anlayisi informasiyanin yayilmasi
vasitalorinds elanetms demakdir. Bu néqteyi-nazar Qarb Slkslarinin prak-
tikasinda daha genis yayilib. Reklamin genis manada tarifina, hamginin sorgi tad-
birlari, kommunikasiya seminarlari, prospektlar, kataloglar, plakatlar va s. aiddir.

Diinya tacriibasinds da reklamin mezmununu mixtalif aspektda izah et-
makle ona coxsayl tariflar verilir. Reklam amtealarin (mahsullarin, malumatlarin,

xidmatlarin ve ideyalarin) istehlak xiisusiyystlari ve miixtalif xidmat névleri
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baqqm.da infor‘masiyadlr. Reklam saxsi muassisani (firmani, sirkati, tagkilati va
idareni), adsbiyyat ve incesenst asarini ve s. populyarlasdirmaq (meshur-
lagdirmaq) magsadils onlar haqqinda malumatin, yaxud informasiyanin yayil-
masidir.

Oz siyasi anlayisina gora bir qadar kohnalan Béyiik Sovet Ensiklopediya-
sinda “reklam - satigin, amtes va xidmatlara olan, talabin formalasmasi, is-
tehlakgilar1 emteslarin keyfiyysti, xlisusiyystleri ve satis yeri ile tamig etmak
maqsadile amtaalarin populyarlasdiriimas: ve genis yayilmasi” kimi nazsrdan
kegirilir.

XX asrin 90-c1 illarinda darc olunmus materiallarda reklam asagidaki kimi:
miiayyan olunur:

- oamtes ve xidmatlera olan talabin yaradilmasi magsadile onlarn istehlak
xassalari hagqinda informasiya; :

- satis magsadlerine xidmat edsan miiayyen davranigla insanlarin tehrik
edilmasina yonaldilmis xiisusi kommunikasiya formasi;

- iqtisadiyyatin informasiya mexanizmi;

- taminmig sponsor terafinden ideyalarin, smtaa va xidmatlorin har hansi
odanisli saxssiz taqdim edilmasi va amtaalarin iralilayisi formasi;

- istehlak¢lya 6z smtaslorini slverigli suratde reklamlasdirmaga, ahcaya iss
onlari 6z xeyrina almaga komak gostarilmasi t¢ilin informasiya.

Reklam - potensial istehlakgi négteyi-nezerinden amtes ve xidmatler
hagqinda informasiya bollugudur, bazar diinyasinda 6ziins maxsus baladgidir.

Miitaxassislarin fikrinca, reklam - insani avvallar esitmadiyi va bilmadiyi
seylera ehtiyac duymaga vadar eden mafhumdur. Bu da reklamin marketinqds
neca miihiim rol oynadigim aks etdirir. Bu baximdan da reklamin magsadi marke-
tingin “Mahsul yaratmisansa, ona talebati da yarat” prinsipi ils iist-iiste diigtr.

Marketing néteyi-nazarindsn reklam - miiayyan sponsor terafindan ideya-
larin, amtaslarin va xidmatlarin qeyri-soxsi taqdimat edilmasi va irslilayislerinin
har hansi pulla 6danilma formasidir.

Har seydan avval, reklam - pegakar incasenat faaliyyatinin mahsuludur va
biitovliilkde gotiiriilen senayedir. Lakin bu, hamg¢inin marketingin bir hissasidir.
Bundan slavs, reklam istehsalgiya reklam informasiyasinin verilmasi prosesini
oyranir, buna géra de, reklami kommunikasiya vasitasi kimi da nazarden kegirmak
adalatlidir.

Xiisusi adabiyyatda reklam anlayisinin indiys qader bu sosial hadisanin
biitiin aspektlarini shats eden vahid va diiriist terifi yoxdur.

Buna baxmayarag, variant kimi asagidak tarifi gabul etmak olar: “Reklam -
har bir konkret saxsiyyatin davramgini dayismak maqgsadile an muxtalif formada
reklam informasiyasmin verilmasi vasitasils real ve potensial insanlar qrupunun
razilagdiriimig, diiriist miiayyan edilmis va plana uygun tasiridir.

Reklam - insani miiayyan bir seys ehtiyaci olmaga macbur etmak tisuludur
ki, onun mévcud olmasi haqqinda avvallar insanin siibhasi olmamigdi. Demali,
reklamin kémayila bazan an faydasiz seylari sataraq pul gazanmagq olar.

internet saytlarinda gostarilir ki, “reklam latin s6zii olub, adamlar har hansi
bir mshsulu almagmna, xidmatden istifade etmayina va ya onun ideyasin
dostoklamasina tasir etmakds istifads olunan malumatlandirma vasitesidir.
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Bu halda ki, insanlarin talabatini 6dayan bir ¢ox seylar bazara gixarilir va
onlar amtaalara gevrilir, onda reklami miiayyen talabap 6dayen amt.aa haqqinda
damisiq (xebar) kimi miiayysn etmak olar. Na gadar ki, har }}anS} bir amFaa d,ar
monada istehsalin mahsuludur, asanhqla arasinda kommunikasiya, yani rabits
alagasi noviidir. Ozii da bu slage amtaslarin satisindan (istehsal¢idan) aliciya
(istehlakgiya) harakati ila Gst-liste distr.

Reklam soxsi tokliflorin har hansi pulla 6denilma forma}da ol_m‘aqla, malum
sponsorun adindan ideyanin, mshsulun, xidmatin taqdim edllma.sxdlr,.mahsulun
(xidmatin) keyfiyyatini alicinin ehtiyaclan ve talobati dilina cevrilmasina ¢alisan
kommunikasiya formasidir. )

Reklam bir tarafden, mahsul istehlakgisina xidmet gostarir, informasiyanin
koémoyile mshsullarin keyfiyystila istehlakgilar yaxindan tanis edir ve onun
alinmasina haves oyadir, digar terafden, miixtslif cesidli mahsullar va oqlarm
xiisusiyyatlori ilo alicilar: tanis etmakls, onlara har hansi parametlars (keyflyyat,
giymat, etibarlilig, méhkamlilik, istifade zamani sadalilik ve s.) gore se¢im etmays
yardim gostarir.

Reklam miiassisa tarafinden alicilarin davramginin modifikasiya edilme-
sinds, onlarin diqqatinin miiassisanin mehsullarina calb edilmasinds, miassisanin
6zlinlin miisbat obrazinin yaradilmasinda ve onun ictimai faydalihginin
gostarilmasindan tasirli vasita tsuludur.

Reklam ham maliyyslesdirmes manbayina malik olan, pullu informasiyanin
geyri-giic vasitalorinin komayila konkret sponsorun adindan mshsullarin
(xidmatlarin, ideyalarin) miisbat keyfiyyatlarinin istehsalgilara agiglanmasina va
bunlara garsi onlarda maragin va havasin oyadilmasina, ham ds miassisanin
nifuzunun artirilmasina istigamatlenmis fealiyyet, kommunikasiya formasidir.
Reklam beynalxalq ticaratds amtaa dévriyyasinin ve texniki-igtisadi smakdaghgin
inkisafi, onun daha da genislandirilmasi magsadile moahsullarin (xidmatlsrin,
ideyalarin) keyfiyyatinin yiiksaldilmasinda an tasirli vasits, fealiyyatdir.

Bir qayda olarag, acnabi miialliflar reklamn tarifini genis, asassn marketing
nogteyi-nazarden izah edirlar. Bels ki, masalen, Amerika Marketing
Assosiasiyasinin terifine gérs, reklam “..daqiq miisyyen edilmis sifarig¢i tere-
findan 6danilan ideyalarin, amtaslarin va ya xidmatlarin har hansi bir geyri-saxsi
toqdim edilmasi” irslilayis (94, 81) ve bu zaman konkret situasiya nazesre alin-
magla an samarsli lisullardan ve metodlardan istifade edarsk potensial isteh-
lakgilarin reklamlasdirma obyektina diggatin calb edilmasi igiin xidmat gostarir.

Mashur marketolog, ABS-in Simal-$arq Universitetinin professoru Filip
Kotler reklama bels bir tarif verir: “Reklam - daqiq maliyyslagdirma manbalari
gostarmakle informasiyanin yayilmasinin odsnigli vasitalari vasitasile hayata
kecirilon kommunikasiyanin qeyri-soxsi formasidir” (6, 511).

“Coca-Cola” firmasi tigtin imummilli sirkatlarin islanib hazirlanmas: ils
moasgul olan “Makkoy Eriksen incorporeyted” reklam agentliyinin fikrincs, reklam
hagigatin takrar deyilmis yaxsi ifadasidir. Bu formada falsafi fikri “Coca-Cola”
Sirkatinin rahbarliyi da tasdiq edir. O, mahsulun keyfiyyatini 6z formasi va

mazmunu ile aks etdirir ki, siz deyasiniz: “Teassiif ki, orada man yoxam. Man

“Coca-Cola"n1 bu adamlarla birgs igmak istayiram”. “Coca-Cola” firmasina reklam
bels taqdim olunur.
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Reklam standart terifine bir ne¢a iinsiir daxildir. dvvala, reklam
kommunikasiyasinin édenilmis formasidir. Baxmayaraq ki, bezi reklam névleri,
masalan, sosial reklam kiitlavi informasiya vasitalarinde pulsuz yers ve vaxta
takca sponsor terafinden 6dsnilmir, ham da onu identifikasiya edir.

Ugiinciisii, gox zaman reklam alici1 har hansi bir seys meyl etmaysa, yaxud
ona tasir etmays, yoni har hansi bir seya tasabbiis gostormays, inandirmaga
yonaldir, baxmayaraq ki, bezi hallarda reklam yalmz istehlak¢im amtoa vo
xidmatlarls tanig olmagq tigiin istigamatlandirir.

Dordiinciisii, reklam xabari potensial ahcilarin béyiik auditoriyasina nail
olmag magsadila kiitlavi informasiya vasitslarinin formalarindan biridir. Belalikls,
reklama tarif verarken bu xarakterik cahstleri nezers almaq lazimdir. Reklam
identifikasiya olunmus sponsor terafinden hayata kegirilan ve auditoriyaya (har
hans! bir seya) meyl etmak va ya tesir etmak maqsadils kiitlavi informasiya
vasitelerinden istifade edsn o6denilmis, soxssiz kommunkasiyadir. Reklamin
terifinds celbedicilik miihiim cahatdir. Bela ki, amtasni takea istehsal etmak deyil,
ham das onu aliciya els gostarmak lazimdir ki, alici bu amtaani alsin.

Reklam - genis taninmanin yaradilmasi, istehlakgilarin, tamagagilarin calb
edilmasi Gglin mixtslif dsullarla xabar verilmasidir. Bu terif S.N.Ojeqovun
“Cnosapb pyccKoro sisbika» kitabindan gotirilmiisdiir.

Reklam istehlak¢ilara xabar vermak, amtaayas, xidmata va s. olan tslabi
yaratmaq maqsadile bu amtes, xidmat va s. hagqinda informasiyadur.

Reklamin miixtslif dagiyicilar vasitesils taninmis reklam vericilari
tarafinden mahsul, xidmat va ya ideyalar hagqinda adaton inandirma xarakterine
malik olan va ddenilen personasiz, yeni soexssiz verilmasidir.

Reklami kommunikasiya prosesi, satisin togkili prosesi va ya ictimaiyyatla
alageni temin eden iqtisadi ve sosial proses néqteyi-nazerden asih olmayaraq
informasiya prosesi ve ya inandirma prosesi kimi giymatlandirmak olar. Reklam bir
qrup adama yénaldilmigdir. Qrup kimi, rok musigisindan xosu galan yeniyetmsalar,
yaxud modani tadbirlerds istirak edsn yagh adamlar ¢ixis eds bilarlar. Reklam
faaliyyat néviidir, yaxud onun naticasinds istehsal olunan mahsuldur ki, bunlarin
magsadi senaye va xidmat miiassisslari v taskilatlan terefindsn 6dsnilmis, segilmis
istehlakgi auditoriyasina cavab reaksiyasi doguran kiitlavi va ya fardi siiura giiclii tasir
etmak ii¢lin formalagan informasiyanin yayilmasi yolu il bu miiassisa va tegkilatlarin
satig, yaxud digar vasitalarinin reallagmasidir.

Reklam iqtisadi asasa malik olan va bassriyystin biitiin inkisaf tarixi
arzinds onu miigayist edsn xiisusi kommunikasiya faaliyyati néviidiir.

Reklam - miixtalif amtaa va xidmat novlarinin reallagmasi, onlara olan
talabin yaradilmas, elaca de gaxsds, tagkilatda ve abadi aserlards populyarliq ve
kiitlavilik yaratmaq vs onlar hagqinda xabarlar yaymaq maqsadile bu smtas va
xidmatlarin istehlak xassalari hagqinda informasiyadir.

ABS§-da cap mahsullarinin an genis yayilmis, an saviyyavi v an golirli névii
olmaq taleyini yasamig reklam, ancaq XIX asrin ikinci yarisinda &ziiniin
taninmasina nail olmugdur. Bu yeni adabiyyat névii insanlarin an inca hisslarina

toxunur ve biitiin tarix boyu miigaddas vs diinyavi kitablarin millstlore eds
bilmadiyi tasiri gostarmisdir.
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Reklama sahibkarligin vahid tizvi sisteminin tarkib hissasi kimi baxil-
malidir. Reklamin yarandig: va faaliyyat gostardiyi seraiti (yani onu ham sarbast
edan va eyni zamanda, ham da buxovlayan potensial imkan va mahdudiyystlari),
ancaq basa diisdiikden sonra onun prinsip ve metodlarini anlamaq miimkiindiir.

Reklami olan saxs reklam aksiyasinin markazinda yerlasir. Reklama tasir
goOstaracayi saxslarin hayatinin manasini tam aks etdirsn bir dilde 6z mévzularini
teqdim edan halda an gox semarali olur, taxayyiilii fath edan reklam elanlarinin
formalarinin mixtslifliyini anlamaq Ug¢iin maraglarin bu imumiliyini yadda
saxlamaq faydahdir. Reklam kifayat deracada basitlasmays va asan yolla tasnifata
maruz galmir. Ona gora da, onun miixtalif névlarinin (parakandas satis reklam,
miitaxassislar, sanaye, sarbast ixtisas niimayandalari v ticarat ligiin olan reklam,
ideyalar reklami vs s.) kiilliyatina baxilir.

Umumiyyatls, reklam - istehlakgiya xabar vermak va amtaslara, xidmat-
lara va s. olan talabi yaratmaq magsadils bu amtealar, xidmstlar va s. hagqinda
moalumatdir.

Bagar camiyystinin mévcud oldugu uzun tarixi miiddat arzinds reklam
hamigs onun hayatinda miithiim rol oynamigdir. Reklam - yalniz isgiizar sferaya,
yani igtisadiyyatin sahslarina deyil, ham da camiyyatin biitiin sahalarina giiclii
tasir gostarir. Reklam, hatta tabligat sahasinas da giiclii miidaxils edir. O, har hans
bir ideyani, masalan, har hansi bir siyasi partiyani, dini taskilati va s. miivaf-
fagiyyatla tablig eda bilar.

Natico

Umumiyystls, deyilanlarden bela bir natica gixir ki, reklama daqiq torif
vermak ¢ox ¢atindir, Onun bazi cizgilarinin, konturlarinin siyahisim taklif etmak
olar:

- 0, birtaraflik iddiasinda deyil;

- 0, 6danilmis makan va ya zaman g¢arcivasinda 6z spesifik ¢agirislan ila
miiracist edir va bu halda da maragh tarafi (saticin1) aydin gosterir;

- 0, coxfunksiyahdir;

- O, miixtalif manbaler adindan, miixtslif auditoriyalar ti¢iin ve an miixtalif
sabablerden pullarin toplanmasini va ya xarclanmesini, yiikssk ve asag
maqsadlari, pulla ve ya pulsuz nayinsa va s. alds edilmasini haveslandirmays qa-
dirdir. Demali, aksar hallarda geyri-miiayyenlik soraitinde fealiyyst géstararak,
fovgalada ugur va sarsidici ugursuzluq getirmayae gadir olan bir fenomendir.

Belalikls, bu moqale ¢argivasinda reklamin substansional mexanizminin,
parodigmasinin, metamortozasinin, metaforasinin, parametrlarinin, biitévliikds,
anatomiyasinin ve ontologiyasinin bazi konturlarini izah etmays say gostarir.
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K AHATOMWH H CYBCTAHIIMOHAJTLHOMY
MEXAHHU3MY PEKJIAMbI

Pe3iome

Cmamobs nocesweHa aHamomuu u CY6CMAaHYUOHAALHOMY MeXaHU3My pexaamsl, B
Cmambee 0MpajiceHbl CyWHOCMb PeKAAMbl, pacCMOmpeHbl CEHMUMEHMANbHbIE U npae-
MAMUHECKUE MHEHUA Pa3/UMHbIX A8MOPOE K COOEPHCAHUL peKAAMbl, PeKAAMHOE 3aKOHOAA-
menbcmeo, Kodexe smuku noumuveckoti pekaamol, kpamxoe u pacuwupeHHoe onpedeneHue
pexnambl, onpedenerue pexaamst Amepukarckoli Mapkemunzosoti Accoyuayuu, ucmopus -
603HUKHOBEHUE DEeKNaMbl, OCHOBHAS YeAb peKAaMbl, 3mansi paseuMUsl peKAaMb,
PeK1aMHAsl KOHYeNYus SKOHOMUYECKA peKaamd, mexHudeckue cpedcmea pekaamsl u
dpyaue eonpocsl.

Kmoveaste crosa: cywrnocms pexnambl, Muenue mvicrumeneii k cywyHocmu pek-
/IaMbl, pEKAAMHblE 3aKOHO0aMeAbCMEo, KOJeKC ImuKku noAumuveckoli pexaamoi, Ame-
pukarckas MapkemuHz06aa Accoyuayus, UCMOPUR 603HUKHOBEHUS PeKAaMbl, pexknamHas
KoHyenyus, s3mans! pazsumus pekaambl, SKOHOMUHECKAS PEKAAMA, MeXHUvecKue cpedcmea
pekaambl.

F.M.Garayev, F.M.Dadashov
ABOUT ANATOMY AND SUBSTANTIALITY MECHANISM OF ADVERTISING
Summary

The article is dedicated anatomy and the substantial advertising mechanism. The
article reflects the essence of advertising, sentimental and pragmatic opinions of various
authors for the content of advertising, advertising legislation the code of Ethics political
advertising, shore and extended the definition of advertising, American Marketing
Association, the history advertising, main purpose of advertising, secondary purpose of
advertising, the states of development of advertising, advertising concept, advertising
economic, technical means of advertising and other matters.

Keywords: the nature advertising, advertising law, stages of development of
advertising, advertising concept, advertising economic, technical means of advertising.
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