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Azarbaycan &z milstaqilliyini alda etdikdan sonra bazar iqtisadiyyatimn inkisafi ila
alagadar qiymat amalagalma va qiymatlandirmaya talab artmisdir. Hiiquqi va fiziki saxslarin
ticarot amoaliyyatlar, dasinmaz amlakin sijortas, tikilinin va torpagin dayerinin tayin
edilmasi va s. lizra va hamginin mahkama miibahisalori zaman ahc va saticilar diizgiin qiy-
matqoyma va qiymatlandirma xidmatlarinda daha gox maraqhidirlar. Azarbaycamn Iqtisa-
diyyatin inkisafi namina onun iqtisadi siyasatinin, o ciimladan qiymat siyasatinin miiayyanlas-
dirilmasinda alimlarimiz, miitaxassislarimiz va b. da yaxindan istirak etmislar. Masalon, bu
sahada igtisad iizre amilmlarimizin yazdiglan kitablar, aserler, dissertasiyalar va s. gox
taqdiralayigdirlar.

iqtisadiyyat inkisaf etdikca iqtisadi siyasat kimi qiymat siyasati da inkisaf edir. Bazar
igtisadiyyat: va mévcud raqgabat saraitinda diizgiin hayata kegirilan qiymat siyasati saticiya
va istehsalgya satis hacmini artirmaga, manfoati maksimallasdirmaga, biitiin istehsal va satis
foaliyyati samaraliliyina nail olmaga va elmi-texniki taraqqi istigamatinda harakati tamin
etmaya imkan verir. Ona gora da qiymat siyasatinin apanilmasinda indi diizgin qiymat
strategiyalar va taktikalarina diqqat yetirilmasi gox zaruridir.

Acar sozlar: qiymat, mahsul, pul, dayar, faydalihg, talab, taklif va s.

Qiymat an miihiim iqtisadi kateqoriyalardan biridir. Igtisadiyyatda am-
toalorin alqi-satq: smeliyyatlarimin obyekti olmagla onlarin ictimai giymatliliklari
vardir. Pul ekvivalentinda taqdim edilan ictimai giymatlilik ise mehsulun (am-
taanin, isin, xidmatin va s.) qiymatidir. Qiymat amtaa-pul miinasibatlarini bu ve ya
digar ictimai-iqtisadi formasiyalar1 gertlandirmekle miivafiq istehsal miina-
sibatlarinin mazmununu aks etdirir. Ona gérs da miixtslif iqtisadi sistemlarda
giymatlarin igtisadi mszmunu da farglenirlar. Belo igtisadi sistemlarin bir ¢ox
anlayislan (kateqoriyalari) formalari tizre 6z aralarinda (masalen, pul, smtss, is,
xidmat, giymat, manfasat) iist-iista diigiirlor. Har bir amtas, is, xidmst va s. isa
oziinda ayri-ayriligda amak naticasini teqdim edir va bu amays miivafiq olaraq
onlar miiayyan dayars malik olurlar. Naticada bela dayarler mahsullarin oxsar va
miiqayiss edila bilan ictimai faydalihgini teqdim edirler. Ancaq onlar 6z iqtisadi
mazmunu iizra forglanirler. Bele ki, miixtslif sistemlards onlarin garsihigh faa-
liyyatlari ilk névbada dovlatin igtisadiyyata va bazar azadlifina tasirindsn asilidir.
Bu magsedls giymstin imumi mezmunun ve tekamiliiniin daha yaxs1 baga
diisiilmasi {igiin giymatlarin tarixi ve ictimai xiisusiyystlerini nazers almaq la-
zimdir. 9gar, biz qiymsatin inkisaf ve tekamiil yoluna digqgat yetirsak, onda giy-
matin iqtisadiyyatdaki rolu hagqinda miivafiq tasavviirlar alda eda bilerik.

Umumiyyatls, giymatlar bir ne¢s min illerdir ki, mévcuddurlar. Tenzim-
lonan giymatler haqqinda meslumatlara hala ilkin istinadlar b.e.a. 1700 il avval
mévecud olmus qedim Assuriyaya aiddirlar. Hokmdar [ $amsiad terafinden
bugdaya, yaga va yuna giymatlar miiayysnlagdirilmisdi. Dayarin asasinda smayin
dayanmasi baxislari ise Qadim Yunanistanda yaranmigdi. Dayarin ilk analizi
Aristotela (b. e. 8.1 asr avval) mansubdur. Hans1 ki, bu giin biz bunu mahsulun, igin,
xidmatin va s. giymati adlandiririg. Onu asasen adalatli miibadileni temin edan
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«adalatli giymat» ma raglandirirdi.
yenlagdirib: giymat - dayisdirma kate
istehsal1 va yasamasi {igiin biitiin ehtiy

Ari.stotel giymatin iki anlayisimi miiey-
qoriyasi olmagqla artiglarin (insanin tskrar

ehsal : aci olmayanlardirlar) miibadilasins xidmat
edir. Diger terafden qiymet - fodakarcasina zanginliyin ifadssidir. Aristotelds

giymat ikili xiisusiyyst dasiyirdi. Yani, avvala, «adalathi gi i
nazariyyasinin va istehsal masrafleri nazeriyyssinin rg;e‘;lr)r’x? 2lt:ndia$}i’: rxllri]sg:tl?nki
akﬂs etdirmali, ikincisi iss qiymat haddi faydaliliq nazariyyssins asaslanan telsbati
muayyanl.asdirmalidir. Aristotel gostarirdi ki, «adalatli barabarlik ela miayyan-
lasdlrmahd?r-ki, ¢akmaci isinin torpaq sahibinin (fermerin) isina baxdig1 kimi
Forpaq S:’flhlbl (fermer) de ¢okmagiya els miinasibat gostermalidir» [1,8]. Bu
1deyan1. bir ¢ox bagqa miitafskkirlar, o ciimladen Con Lokk, Vilyam Petti'da,inl.(isaf
etd1r{n1§dilar. Anca, biitiin onlar mehsullarin (smteslsrin, islarin, xidmatlarin va
s.) miibadilssini istehlakgilar Gigiin bu giinlik alaganin kasilmazliyi ils baglamiglar
O.rta asrlarde bazarda saticilarin harskstlarini giymastlandirmsys imkan verar;
qumet. menavi norma (etalon, standart) idi. dvvelki kanonistlor (Migoaddas
Avqustin) giymatlarin asasinda amak ve material masraflaring baxirdilar. Sonraki
kapopi%t.lar da (Akviant) isa «adalstli giymat»in ssasinda adatlar dayanirdi, masraf
prinsipl isa saticlya camiyyatdes hamiss catdirmadigi movqeyi geyri-daqiq hesab
edirdilsr. Fom: Akvinskiye gérs, «adalatli qiymat» - xarclari 6demays imkan veran
giymoatdir. Diger terafden Fomi Akvinski geyd edir ki, alict allaha na gader
yaxindirsa giymet de ondan asihi olarag diferensiallagdirlmalidir. Yeni giymat
kandli t¢lin olandan forqli olaraq kilsa sinfi nimaysndsleri li¢lin asag: olmalidir.
XIX asrin sonuna gadar igtisadgilar giymatds mahsulun, isin, xidmatin) dayari ila
mohsulun, isin, xidmatin ve s. giymetliliyini eynilsgdirirdilsr. Onu miiayysn mana
dagtyan bir surat ils istifads edirdiler. Masalan, merkantilist Rigard Kantilyon telab
va taklifls nizamlanan “bazar giymsti’na, torpaq va amak masrafi ils tayin olunan
“daxili qiymat”s ssrhad qoymusdu. Bundan basqa, o, torpaq nazsriyyasini inkisaf
etdirmakls torpaga aparict yer vermigdi. Vilyam Petti (XVII asr) daysrin amak
nazariyyesinin ilk misllifidir. O, “tebii giymati”, giimiis ¢ixariimas: iizra olan
amoakdan yaradilan smtsanin dayari kimi, “asl bazar giymati’ni isa glimiisiin
dayerina barabsrlagdirilen deyer kimi izah etmisdi. XVIII asrda fiziokrat A. Tirqo
toleb va teklif ssasinda miisyyenlasdirilan “cari giymati” ve istehsalginin
mahsulunun, isinin, xidmatinin va s. daysrini aks etdiren “ssas qiymati” tayin
etmigdi. Klassik iqtisadi mektablarin mualliflarindan har biri qiymatin obyektiv
asaslar1 kimi amayin dayar nazeriyyssina tarsfdar olmagla, 6z hamfikirlsrindan
alave na ise bagqa bir yol da agmigdilar. Masslan, L. de Buagilber (X1 - XVIII
asrds) “proporsional qiymatlari” tatqiq etmigdi. Bu nazariyyads giymat
amalagslmanin masraf metodunun sxemi ortaya qoyulur ve buna miivafiq olaraq
qiymat masraf ve manfestin comindsn formalagir. Bu zaman qiymat iizrs
istehsalgilar 6z moasraflarini bagladigdan sonra udugda (manfostda) galirlar.
Dayer fundamental igtisadi kateqoriya olmagla, onun basa diisiilmesi ve analizi
olduqca ¢atindir. Adam Smit va David Rikardo kimi klassik iqtisadgilar dayarin
amak nazariyyssinin baza elementlarini hazirlamiglar. Adam Smit pulun kémayils
tok ve digar mehsullarin, islerin, xidmatlarin va s. nisbati il teyin edilon “nisbi
(nominal) qiymatlari”, amak vahidine mahsullarin, islarin, xidmatlarin va s. nisbati
naticesinds yaranan “haqiqi giymatler” ve smak haglari, manfaat vo renta kimi
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istehsal amillarinin mablaginin cemi kimi formalasan “tabii giymatleri” ayirir
[2,121]. David Rikardo “dayarin amak nazeriyyesinin” 93 %-ni “tabii qiymata”
daxil edir [3,475]. A.Smit gors, 6-7 % olclisinde manfoat kapitalin migdarina
proporsional olan normadir. Klassikler “tabii giymat” ile yanas: telab va taklif
naticasinda “tebii giymat” atrafinda taraddiid edan “faktiki giymat” ayirmglar.
Adam Smit tebii doyarin izah olunmasinda shomiyyatli addim atmigdi. O,
«istehlakg1 dayerini» (dayeri, istehlak¢ tigiin giyma ti} «miibadile qiymetindsn»
(dayisdirma zamani nizamlanan deyardsn) ayrrmusdir. David Rikardo bunun
ardinca miibadils dayarinin tek menbayi kimi emak haqqinda qayda hazirlamigd.
Dayar nazariyyasinin sonraki inkisafl Karl Marksa maxsusdur. Dayar nazeriyyanin
daha tam formasi Karl Marksin iqtisadi asarlerinda yazilmigdir. Dayarin amak
nazariyyesina miivafiq olarag dayarin ssasinda timumiyystle mehsul (smtes, is,
xidmat va s.) istehsalina lazim olan ig vaxti (emak masraflari) dayanir [5,153]. Bu
saman omok istehsalimin konkret deyil, aksine cari xiisusi nov gorait ug¢iin
sadalagdirilmis ve ortalagdirilmis miicarradliyi baga disilir. O, 6ziinin basg
igtisadi aseri olan «Kapital»da xtisusi moahsul (is, xidmat va s.) kimi is qiivvasini
tadgig etmakla manfoati formalagdiran artiq doyari agkar ve analiz etmigdir.
Marks qeyd etmisdi ki, mahsullarin (amtealarin, islerin, xidmatlarin va s.) dayaeri
onlarin bilavasits istehsali zamani is vaxti mesraflsrindan o gadar deyil, indiki
soraitda anoloji mahsullarin (islarin, xidmoatlarin ve s.) istehsal ticiin is vaxti
masraflarindan asihdir. Bela ki, mamulat vahidinin istehsal dayari vaxt kegdikca
asag diisiir. Bu zaman is vaxtlari saatlarinin miqdari ils ifade olunmus dayari pul
miqdan ila ifads olunan mshsul (smtas, is, xidmat va s.) giymat ila sahv salmaq
maslahat goriilmiir. Karl Marks hem da ilk dafe “dayer” vo “qiymat” kateqoriya
larina sarhad qoymusdur. Onun dayari - baxilan dévr liglin orta bacariq goraiti va
amak intensivliyine miivafiq mahsulda (isds, xidmatda ve s.) maddilagen ictimai
zaruri smak masraflaridirlar. Dayar - mahsulda (isds, xidmatde va s.) maddilasen
bu har hans: deyil, yalniz amayin orta (verilan dévr ii¢iin) sartins, bacariimasina
va intensivliyine miivafig olan ictimai faydali smak masrafloridirler. istenilon har
hansi bir mahsulda (isda, xidmatde va s.) amayin naticasi var ki, o da biitiin
mahsullar (emtealeri, igleri, xidmatlari va s.) keyfiyyatca bir cinsli, ham da ardicil
olaraq tutusdurula bilan (oxsar) ve miigayiss oluna bilan edir. Mahsulda (isda,
xidmatde ve s.) maddilegen emays bels yanagma zamani keyfiyyatca amak
«iimumiyyatlo» konkretlikdon mahrum olunmus bircinsli olurlar. Onun
nazariyyasinds bels amak miicarrad adlandirilibdir. Qiymat isa dayara nis batan
ikinci olmaqla, mahsulunun, isin, xidmatin) pulla ifads olunan doayeridir. istehsalat
mosraf larinden ¢ixarilan (natice) dayer iizra olan neazariyyslar daha
populyardirlar. Ancaq onlarin hamisi pul miqdarlari il ifads olunan giymatlarls
amoliyyat aparmaga macburdurlar. Masraflere hom da smayin giymati aiddirlar.
Bela nazariyys iigiin smayin dayarinin formalagmasi vo pulun 6ziniin daysrinin
tobiatinin izah olunmas gatinlik toradir. Miixtalif mehsullarm, islarin, xidmatlarin
va s. dayarlarinin nisbati onlarda taqdim olunan miicarrad amayin migdarinin
nisbatini aks etdirir. Bu migdarlari va obyektiv proporsiyalari amtaalarin
doyisdirilmasi (yaxud alqi-satqisi) ile misyysnlasdirirlar. Bundan bagqa amek
baxilan dévr Ggiin orta sertlars, amak mohsuldarhgina va intensivliya uygun
olmalidir. Dayar asasen amak mahsuldarligindan asihidir. Miasir igtisadgilardan
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1(’;?:1‘: x:z:;r;uim?k xﬁsg;iyyatini inkar edirlor. Onlar baslica dayisdirme motivi
i - » 15In, xidmatin ve s. faydalihgina (istehlak da arina) diqqgati
y6naldirlar. Onlar hesab edirler ki, dayisdirms pr i ; %Kil
nadirliyi, ham da faydal va nadir a};;alarl allzi: pei;i;ylflzrﬂlz::\xlfaﬂ?;glgeld‘x‘l:
Faydgll}lq zarmjlllyi, amtaalarin catigmazlhig {defisiti) ve yaxud onun istifadas;
sadallyl.saxslarm maraql oldugu bels amillerdandirlar. Matyenso «mahsullarin
fubyektjv ”dayarlari» («imumi giymatlendirma») nazsriyyssine soyksnir va
bgslanglc (g}{rll{naz] doyarler va «alds edilmis» dayarler arasindaki forglori
mu?yyanlasdlrlr. Ispan va Peru hiiqugsiinasi va iqtisadgisi Xuan de Matyensc? XV1
asrin ortglarmda klassik skoxolastik (meylli) doktrinaya asaslanaraq tam azad
faahyyath bazarda miiqayisali suratda «iimumi giymatlendir ma»da («communiter
fungl») «a(%’alatli qiymatlar» anlayisini ayirmigdir. Mahiyyoti iizra "ganuni” qiymeti
(belallkla,‘ qoyu.lan", “sabit qiymat” adlanan)-Matyenso o hallarda nazara alir ki
na va?(t 'kl, “sabit qiymeat” igtisadi faaliyyet ticiin itki vers bilor. Bundan alave;
mua'lllf, lgtehsalat xarclarins asaslanan "amek dayari” nazariyyssini radd edsrok
tafdlq edir kif asyalarin 6z-6zlilylin da obyektiv dayarleri yoxdur, hansiki doayaeri
m\fayyanlasdlran digar amillar mévcuddurlar. is tehsalat masraﬂa;ri daxil (’)lmaqla
miiayyan «mahiyyatli» daysrs malik mshsullarin (islsrin, xid matlarin ve s.)
tziblatm.m i?zﬁ ifade olunur. Bura ham ds onun faydahhig daxil edilir. Daye;r
«imumi giymet» tzrs misyyanlagdirilir ve emtesnin zsruriliyi vs onun
¢atismazhig! bura daxil edilir. 9sas problemi ondadir ki, bels nazariyye har bir
konkret satic1 ve alicidan asih faydalihiq ve seyrakliklarin (tasadiiflarin nadirliyin)
s'ubyektiv qiymatlendirilmasidir. Bela baxisa miivafiq olarag, oxsar r;lahsullarda
(15131‘(.13, xidmatlords vs s.) giymeatler ¢ox fordi olmaldirlar, eyni zamanda
praktikadaki kimi onlar nadir hallarda (hardenbir) shamiyyatli dsracede
ferglsnmalidirlar. Talab va toklif ganunun calb edilmasi do bu suala cavab vermir
aksina, na vaxt ki, balans hacminda talsb ve teklif miisyysnlesdirilands ancaci
prgporswalar 6zl bunu digts edir. «Faydaliliq haddi» ter mini iqtisad elmins
Fridrix fon Vizer (1851 - 1926) terafinden daxil edilmigdir. Biitiin mahiyysati iizra
hazirda - indiki dévrda asas bu haddi faydaliliq nazariyyesi (ingilisca, Marginal
Value The ory) qerb iqtisadq1 alimlarin digqst merkezinds saxlanilmagdadir.
Faydaliliq haddi nazariyyasi mixtslif novliliyiinii Qossen qanunlari taskil edir.
Faydalilq haddi nazariyyasina (XIX asrin or talar1) K. Menger, 0.Bem - Baverk
F.Vizer, U.Cevons, L.Valras kimi marjinalistlarin qiymsat larin subyektiv nazariyyas;
va dayar konsepsiyasina uygun bazar minasibatlarinin inkisafi ils mahsulun (isin,
xidmatin ve s.) istehlak xiisusiyystlori va onun giymstliliyi insamin telabatinin
tamin olunmasina tasiri artir. Omtaanin giymati isteh lakg talsbatimin tamin
edilmasinin cari saviyyasindan asilidir ve istehlak¢ li¢iin sonuncu rifah vahidinin
giymatliliyi il tayin edilir. ilk defe klassikler ve marjinalistler arasindaki
ziddiyyati Alfred Marsal (XIX asrin sonu) aradan galdirdi. 0, mahsulun ds yarina
ve giymsatine ham masraflar, ham ds ki, faydaliliq amillsrinin garsihgh tesirini
bayan etdi. Talab va toklif naticasinds formalasan dayeri pul sistemi qiymata
gevirir. Margalin “kasisma”daki talab ayrisi yalniz giymatlarin asag) diismasi ile
amtaays talabin artmasini deyil, ham ds alici tiglin mahsulun (isin, xidmatin va s.)
faydaliliq haddinin necs dayigmasini gosterir. 9lda edilan rifah hacminin artim
olgiisu lizra azaldiqca o, azalir. Taklif ayrisi isa amtaaya olan bazar qiymatlarini
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6tmayan alave mahsul vahidina masraflar haddinin neca dayismasindan asihidir.
iki hadd miqdarlarnin uygun gelmasi, birlikdas iss talab va istehsal hacmlarina
mivafig olmasi giymeatds tarazhfin yaranmasini izah edir. Qiymatlarin
formalagmas) mexanizmi kimi A. Marsalin teleb ve teklifin qarsihgh tasir
nazeriyyesinin meydana ¢gixmast ile baxilan kateqoriya garb iqtigadcllarmda uzun
miiddat diskussiyaya sabsb olmamisdi. A. Marsal yazird: ki: «Istehsalin masraf
prinsipi ve son faydahhq prinsipi slibhasiz iimumi talab ve teklif ganunlarimin
torkib hissalaridirlor va bunlardan har birini gaygmn tiyslarindan biri ile
miiqayise etmak olar» [4, 282]. Qiymsat amslagalmanin bels modelini iki amilli
adlandirmagq olar. Yalniz, XX asrin ortalarinda geyri-tekmil bazar strukturlarinin,
yeni inhisarinin, oligapoliyanin va inhisarg ragabatin inkisafi ile alagadar C. K.
Helbreyt, C. Robinson ve E. Cemberlin fikir verdiler (gordiiler) ki, menfoati
maksimallasdiran qiymstin asasinda telab ve taklifin bazar bearabsrliyi deyil,
aksina firmanin galir haddi ve masraf haddinin berabarliyi dayanir. Talab ise
qiymatdaki manfest normasinin elastikliyindan asil1 zamlanan bazar amilidir. Hale
de giymat smalagalmanin asasinda masraf yanasmasi, dayerin ise asasinda «maya
dayeri» dayanir, Bunlar da yalmz bazar miinasibatlarinin inkigafi garaiti ile deyil,
ham da inkisaf etmis bazar iqtisadiyyatlarinda istehsalgilar (saticilar) ve
istehlakgilarin garsiligh slagaleri sisteminds bag veran miasir ananalarda qiymat
amalagalmaya yanagmalara giibhasiz diizalislar talab edir.

istehsal hacmlarindaki inkisaf etmis ve geride galan 6lkelarin shalisinin her
nafsrine diisan galir kiitlesindaki kaskin farglarla alagadar mshsullara, islers,
xidmatlara ve s. miixtalif qiymat sistemlari qurulmusdur. Bu farglilikler an ¢ox
xarici ticaratdaki giymet seviyyasinds 6z soziinii deyir. Bels ki, az inkisaf etmis
6lkalor tez-tez ixrac-idxal amaliyyatlarinda uduzurlar. Inkisaf etmis 6lkalarin daha
giiclii istehsal ve ticarat tagkilatlar1 6z gqiymsat nisbatlarini onlarin boynuna
qoyurlar. Gerida galan 6lkalar ds asag1 hayat saviyyasi naticasinda ilkin zarurat
predmetlari nisbatan baha ola bilarler, yeni yuiksak texnoloji mahsullar, islar,
xidmatlar ve s. isa kiitlovi istehlak¢ilara sadaca slgatmaz ola bilsrler. Qiymst
amolagalmanin analizi {igiin bazar miinasibatlerinin muasir goraitinda rifahin
giymetlendirilmasi prosesi o sexslar tiglin ¢ox vacibdir ki, kim ki, onlara ehtiyac
duyur. Qiymatlandirma naticasinde moahsullarim, iglerin, xidmatlarin va s.
giymatliliyi meydana ¢ixir ve naticada pul sistemlarinin movcudlugu giymate
cevrilir. Buna goére da bazar giymatinin formalagmasinin asasini 8n yaxsisi
«dayari» deyil, aksine kompleks amillarden asili olan amtsanin qiymatliliyini
hesab etmak lazimdir. indi miibadils tarafleri garsilarina miixtalif magsadler qo-
yurlar va mahsula, igs, xidmata va s. miixtalif faydalihq ve masraf giymatlan-
dirmasi aparirlar. Qiymatlandirma sistemi tadrican obyektlagdirilir ve subyektiv
daxili rifah giymetlendirmasi ils bir sirada hemin sévdslasmanin ananalarina
séykenan obyetiv giymatlandirma toplanilir. Mahsuly, isi, xidmati va s. na vaxt ki,
vasitegi pula cevirir, bu zaman xarici giymatlandirms istiinliiys malik olmagla
qiymat miiayyanlasir. Naticada, pullar biitiin miibadils amillarini, yani faydalih
va hom de masraflari sévdelogma istirakgilar iigiin miigayise oluna bilan edirlar.
Miiasir seraitde yeni amtaslera giymotlarin miisyyenlasdirilmasi alicdan deyil,
daha cox istehsalgidan asilidir. Son iller Qarbda alicilarin bilavasita fardi sifariglari
{izra mahsul buraxiisina kegmaye imkan veran istehsalin tagkilinin yeni sistemi
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meydana ¢ixibdir. Bundan basqa, prinsipial olaraq elektron informasiyalarin
Internet adlandirilan yeni sistemlori fardi sifariglerin toplanilmasina imkan
yaratdw. Sifarislarin bela sistemi zamami giymat saviyyesi asagl dismiir, ancaq
ferdi qiymat bilavasite sifarisgi-alic1 ila razilagdirihr. Bu zaman istehsalg va aha
arasinda prinsipca slagalerin yeni sxemi meydana ¢ixir. Mahsullarin, islarin,
xidmatlerin va s. istehsali marhsalasinda istehlakgilarin zévqlerinin va fordi
sorgularinin ugotunda bels sifarislor iizrs qiymotliliyin formalasmas: kiitlavi
istehsaldan ferqli olarag gox demokratikliyi ila forglenmasi nazarde tutulur.
Qiymat amalegalmads qiymatliliyin (masraf ve faydahihgin) formalasmasindaki
ananavi amillarin rollarinin azalmasi vs ictimai - psixoloji amillarin ahamiyyatinin
ylksslmasi firmanmin (sirkestin) aktivlorinin strukturlarmin vs hacminin
qiymatlandirilmesindaki dayisikliklerls tasdig ojunur. Firmanin inkisaf strategiya-
larinin miixtalif novlerinin hazirlanmas: zamani miiasir menecments Qarb
olkelarindaki miasir korporativ idarsetmanin ssasinda dayanan prinsiplari, yeni
firmanin dayerinin idarsedilmasi (value based management, VBM) prinsiplarini
alde rahbar tutmasi maslahatdir. Firmanin deysrinin idarsedilmasi bu modeli
onun miilkiyyat formasindan (agiq va bagl) asili olmayaraq bir il arzinda yaratdig
iqtisadi manfaatin giymatlandirilmasi yolu ils investisiya dsyarindski dayisikliyin
agkara ¢ixarilmasina istiqgamatlonan maliyye analizinin yeni prinsiplari sistemini
6ziinds taqdim edir. Baxilan modela uygun olaraq firmanin funksional faaliyyat
gostermasinin magsadi, bilavasits firmanin kapitallasdinlmasi ila slagedar onun
sahiblerinin rifah hallaridir. Belslikls, firmanin miasir menecmenti qiymat
amalagalma da daxil omagqla, els investisiya, innovasiya ve marketinq siyasati, o
climledan strategiya aparmalidir ki, naticeds sshmdarlarin rifahi artmahdir,
firmanin bazar daysri ve yaxud onun kapitallagdiriimas: qalxmalidir, yani basqa
sozls, bu strategiya dayerin analizins «baxmahdir».

Azesrbaycan 6z miistaqillini alde etdikden sonra Azerbaycanda da bazar
igtisadiyyatinin inkisafl ile alagadar giymat smalagslma va giymatlandirmaya
telab artmigdir. Alq1 - satqida esaslandi rnimis qiymatin tayin edilmasi zamani
dayarin satici va alicilar liglin boyiik shamiyysti vardir. Hiiquqi va fiziki sexslorin
ticarst amaliyyatlari, daginmaz smlakin sigortasy, ti kilinin va torpagin daysrinin
tayin edilmasi va s. izra ve hamgi nin mahkama miibahisalari zamani alic1 va sati-
cilar diizgiin giymetqgoyma ve qiymstlendirms xidmetlarinds daha ¢ox maraq-
lidirlar. Bazarda qiymat amagalma o problemlarls baglidir ki, giymat {izrs mase-
lalari konkret igtisadi seraitlords hall etmak lazimdir. Onlardan ssaslari asagida-
kilardir:

- moahsularin istehsalina masraflarin baglanilmasi (ve yaxud onlarin
reallagdinlmasi {izre vasitagilik) v takrar istehsal faaliyysti {i¢lin normal
moanfasatin temin edilmasi;

- gqiymat formalagmasi vaxti mahsullarin qarsihiglt svaz edilmasinin nazars
alinmasi;

- sosial-igtisadi masslalarin hall edilmasi;

- ekoloji siyasatin reallagdirilmasi;

- xarici iqtisadi siyasat masalalarinin hall olunmasi.

Azasrbaycan Respublikasi 6z igtisadi siyasati, o cimladan giymat siyasati
sahasinda ¢ox béyiik ugurlara imza atmigdir. Bels ki, Azarbaycanda igtisadiyyatin
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inkisafi magsadi ils igtisadi masalalar tizra Mili Maclis terafinden bir sira qanunlar,
Prezident terafinden miivafiq Fermanlar, Sersncamlar, Nazirlar Kabineti
torafindan ve s. gabul olunmugdur. Masalen, Milli Maclis tarafinden “Miilkiyyat
haqqinda - 9 noyabr 1991”, “Sahibkarhq fealiyyeti haqqinda -1992”, “Investisiya
foaliyyati hagginda - 1995”, “Hagsiz ragabst haggqinda - 1995”, “Miiassisalar
haqqinda - 1996”, “Torpaq satmnalinmasi haqqinda - 1996”, qanunlar gabul
edilmis, “Miiflislasma haqqinda - 1997, “Qiymetlandirms faaliyysti haqqinda” -
1998”, “Dévlat amlakinin 6zallasdirilmasi hagqinda - 2000”, “Antiinhisar faaliyyati
hagqinda - 2002”, “Tanzimlenan giymatler hagqinda - 2003” v s. lizra ganunlar
gobul olnmus, Prezident terafinden “Qiymst ve tariflerin sarbastlagdirilmasi
hagqinda - 1992, “Bazi fealiyyat novlerine xiisusi raziliq (lisenziya) verilmasi
gaydalari nin tekmillegdirilmesi hagqinda - 20027 “Ozsllosdirilen dovlat
amlakinin giymatlandirilmasi haqqinda ssasnama - 2007”, “Azarbaycan da 2011-
2015- ci ilo geder obyektlarin dayerinin 1991-ci ilin bazis qiymeati ssasinda
qiymatlandirilmasi metodikasinin lagv edilmaesi, qiymat goyulmasi prosesinin
tokmillagdirilmesi hagqinda - 2011” va s. lizre Ferman va Serancamlar verilmis,
Nazirlar Kabineti tarafinden “Qiymat ve tariflarin sarbastlagdirilmasi hagqinda -
1992”, “Mshsulun (isin, xidmatin) maya dayarina daxil edilen xarclarin tarkibi
hagqinda 9sasnama - 1996”, “Azarbaycan Respublikasinda torpaqlarin normativ
giymetinin miiayyen edilmasi barede Osasnams - 1998”, “Qiymatlandirme
standartlar1 ve normalar1 pesskar giymatlendiricilerin hazirlanmasi qaydalan,
Umumi Miiddsalar, Vatendaslara mexsus tikililerin giymatlendirilmssinds giymat
normalarinin  tayin edilmasi {igin Azerbaycan Respublikasinin gshar va
rayonlarimin zonalara béliinmasi Siyahs1 («Fiziki sexslerin milkiyystinda olan
binalarin inventar dayarinin hesablanmasi Qaydasi - 2000”, “Dévlat Satinalmalar:
haqqinda - 2001, “Azerbaycan Respublikasmin erazisin de dévlet vesaitlori
hesabina maliyyenlesdirilon tikinti obyektleri liglin yeni smeta-normativ ve
giymatqoyma sisteminin ve onun asasinda giymstqoymanin resurs metodunun
totbiq edilmasi barads Baki sehari, 17 dekabr 2015-ci il, N2 390" v s. iizra gerarlar
verilmigdir.

Azsrbaycanin iqtisadiyyatin inkisafi magsadi ile onun iqtisadi siyasatinin
miiayyanlasdirilmasinda bels ganunlarin gabul olunmasi, ferman va serancam-
larin verilmasi, gararlarin gebul edilmesi ve hayata kegcirilmasinds alimler,
miitaxassislar va b.-1 da bilavasita istiraki etmiglar. Alimlarden akademik Z. 8.Ss-
moadzadsnin, akademik A.A. adirovun, prof, i.e.d. X.HKazimlinin, prof, ied.
T.H.Hiiseynovun va b.-nin smaklarini xiisusi qeyd etmak olar. Onlarin giymat iizra
yazdiglari kitablarin, asarlarin, dissertasiyalarin ve s.-nin rollar1 da miistasna
shemiyyata malikdirlar. Masalen; 1.5.Qarayev, S.A.Agabayov, Y.R.3liyev,
Q.S.Bayramov, 1.Q.Quliyevin “Diinya bazar qiymetlari” ders vasaiti. Baki, 1997,
Qarayev 1.S., Agabayov S.A. va b.-nin “Qiymatin amala galmasi” darsliyi, Baki, 2000,
B.C.Sadigovun “Qiymsat ve giymatlerin formalagmasi metodologiyasi1” Baki, 2004,
X.H.Kazimlinin Qiymatlandirmanin asaslar1. Baki, 2008, X.H.Kaziml, 1.Q.Quliyevin
Iqtisadi risklerin qiymatlandirilmasi, Baki, 2010, Y.Z.Beydiyevanin “Daginmaz
amlakin giymatlondirilmasinin nazeri-metodoloji asaslari”. Baki, iqtisadiyyat
Universitetinin Nasriyyati, 2011, X.H.Kaziml, $.A.Agabayov, 8.X.Kazimlinin
“dmlakin giymeatlandirilmesi”, Baki, 2012, Q.S.Bayramovun “Diinya bazarinda
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giymatin amals galmasi” kursunun dyranilmasina dair metodik g6 iglari

; gostarislari, Baki,
2014, F. alakb?rova, R. N. Nursliyeva, N. H. Abbasova, 1.Q.Quliyevin “Qiymatin
amalo galmasf" .darsliyi Baki, 2015, Q. A. Abbasovun “Miasir soraitds
Azesrbaycanda tikinti mehsuluna giymstamalagslmasinin tokmillasdirilmasi isti-

'n

qamatla'n / dissertasiyasi, Baki, 2014 v d. asarlar qiymat iizra tagdirslayiq aser-

lardandirlar.

Bazar iqtisadiyyatln ve movcud raqabst soraitinde giymetlerin formalas-
d?rllmasu rPahsullarln Inovqelasdirilmasi masalalari bazarda bu va ya basqa ilkin
qume.tlar lzre daha boyuk shamiyyat kasb edirlsr. Diizgiin hayata kegirilon qiy-
mat siyasati saticlya va istehsalgiya satis hacmini artir maga, manfasati maksi-
mallagdirmaga, bitiin istehsal va sati foaliyyati samarsliliyina nail olméga va
elmi-texniki teraqqi istigamstinds harsksti temin etmays imkan verir. Qiymat
siyasati Uzra qiymsatlar saviyyasinin va harokstinin miiayysn edilmasindoki
sehvlar sonradan menfi naticslars gatirib ¢ixara biler. iqtisadiyyat inkisaf etdikco
iqtisadi siyasat kimi qiymst siyasati do takmillagdirilir. indi giymet amalagalmanin
idare edilmasinde asagidaki ti¢ bir-biri ile baghi anlayisin ayriimasina digget
yetrirmak lazimdir:

- giymat siyasatins;

- giymat amslagalmsa strategiyalarina;

- giymat amslagalmsa taktikalarina.

Qiymat siyasati - giymat amalagalma sahasinda teskilatin elan edilan niyyst-
leridir. Bunlar amtsays giymatqoyma zamam teskilatin daha gox toplayraq qo-
ruyub saxlamaga ¢alisdig1 imumi prinsiplardirlar. Tegkilat miixtalif magsadlara
¢atmaga ¢alisa bilar. Masslan:

- satigin, kapitalin va aktivlarin rentabelliyinin maksimallagdirilmasina;

- manfaatin maksimallagdirilmasina;

- bazar mdvqeyinin stabillagdirilmasins;

- bazarda istirakinin genislandirilmasina va ragiblarin bazardan gixaril-
masina.

indi qiymet siyasatinin maqsadleri ve istiqgamatlari, taktiki va strateji
cahatlarinin agagidaki kimi aparilmasi magsada uygundur:

1) qiymat, satus, dovriyys, manfaat;

2) qiymat, giymat gozlanilmasi, giymatin gabul olunmasi, giymeta etibar etmak,
giymoatls razilagmagq, qiymat imici, miistaerilarin calbi (asas, yeni, xirda satis),
bazar hacmi + bazar paylari, bazarda moévqe;

3) qiymat, satis, bazarda movqe;

4) qiymat, satus, dovriyys, pul vasaitlsrinin harakati (chash flow), maliyya
dayanighgi, miistaqillik;

Qiymot siyasati giymat smalagslmsa strategiyasinin islanilmasi li¢lin asas hesab
olunur. Qiymat siyasati variantlari va onlarin naticalari agagida verilib:

1. istehlakgilarin milayysn hissasini itirmakls giymatin saxlanilmasi va istehlak¢1
giymatlandirilmasi iizra istehlakgilarin yiiksak etibari varsa va tagkilat yaxsi
miistarilarinin miiayan hissasini ragibs vermays razidirsa, onda bazar pay:
ixtisar olunub, manfasat azaldilir.

2. Mahsulun va onun reklaminin yaxsilagdirilmast ila qiymsti galdirmaq vs

istehlakq1 giymsatlandirilmasi tizre yiiksak qiymat masraflerin baglanilmas:
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ligiin lazimdirsa va keyfiyyatin yaxsilagdirlimas ils giymatin artiriimasi 6ziini
dogruldursa, onda bazar pay ixtisar olunub, manfest saxlanilir.
istehlakcinin  emtaaya miinasibatinin yaxgilagdirilmasi ve giymatin
saxlanilmasi tizra istehlak¢l giymetlendirilmasi saviyyssini galdirmagla,
giymetin asagi salinmasi nisbaten ucuz basa galirss, onda bazar paymin
ixtisar1 ila manfast qisamiiddatli azaldilir va sonradan yuxari qaldirilir.
istehlakq1 giymatlendirilmesini artirmagla giymstin bir az agag1 salinmasi
{izra istehlak¢i qiymatlandirilmasinin artirllmasini istayarsken, giymsatin asag
salinmasi lazim galarss, onda bazar pay1 saxlanilir, ancaq manfast sonradan
mahsul buraxilisinin artirilmas! hesabina goxaldilir.

Mahsullarin yiiksak samarealiliyini qoruyub saxlamagla raqib giymatins qadar
giymatin ucuzlagdirilmas1 izre qiymest hiicumu ile reagibin bazardan
¢ixarilmasi lazim golerss, onda bazar payi saxlanilir, ancag manfast qisa
miiddsts azaldilir.

Mshsulun gqiymstinin ve samsaraliliyinin raqib seviyyssine qadsr agagi
salinmasi iizra qiymat hiicumu ile ragibin bazardan gixariimasi ve timumi
manfaat mablaginin qorunmasi lazim galarss, onda bazar pay! ve manfaat
normasi saxlanilir, sonradan agagi salinirlar.

Keyfiyyst hesabina gérs, mahsulun satis semaraliliyinin agag1 salinmasi vs
giymatin saxlanilmasi {izre masraflora ganast, marketing xarclorinin
azaldilmasi lazim galdikds, onda bazar payinin ixtisar ile menfaat normasi
saxlanlir, sonradan manfaat azaldilir.

Qiymat strategiyasi - bu razilagdirilmis qararlarin toplusudur ki, giymat siyasati

bilavasita goararlarla reallagdirhr. Miasir giymest amslagaima praktikasinda
giymat strategiyalarini birlagdiran sistemdan istifada olunur ki, bu da agagidaki
kimi ola bilar. Masalen:

1) differensialli qiymat amalagalma strategiyasi Uizra:

ikinci bazarda giizestli qiymat strategiyasi. Bu strategiya sévdalesma (zrs
dayisan vea daimi masraflerin xisusiyystlarine ssaslanmigdir. Birinci bazar
daimi masraflarin 6z giymatina daxil edilmasi hesabina ikinci bazar iigiin
xaricdsn genasti temin edir. Naticods tegkilatda birinci bazara nisbatsn bu
amtaani ikinci bazarda daha asag qiymat lizra reallagdirma imkani yaranir;
dovrii glizestlarle qiymat strategiyasi. Bu strategiya istehsal giiclerinin sona
gadar yiiklanmamasi dévriinds giymat glizegtlari zamani, giindslik giymat
tariflari miiayyanlagdirilarkan, mgvsimdan kanar amtaalars giymat giizast-
lari zamani genis tatbiq olunur. Bu strategiyanin asas prinsipi: vaxt arzinde
qiymat giizastlarini prognozlasdirmagq olar va o, alicilara aydindir;

«tasadiifii» glizestlarla qiymeat strategiyasi. Bu strategiya tesadiifi giizagtlari
havaslendiran masraflsr axtarigina sdykanir. Bu strategiyanin tatbiginin asas
sarti - alicilarin masraf axtarglarinin eynicincli olamamasidir. Alicilar giymat
diapazonunun faaliysti haqqinda bilirlar. Yiiksak galirli alicilar tigiin an agag:
qiymat axtarigt masraflari dogrultmur va digearlari ligiin isa dogruldur;
diskriminasiyali giymet strategiyasl. Bu strategiya zamamn tagkilat miixtalif
kateqoriyali alicilara miixtalif qiymatlar lizra eyni amtaani eyni zamanda taklif
edir. Bu strategiyanin miivaffaqiyyatle tatbiqinin baglica garti: alicilarin bir
giymat kanalindan digerina yer dayismak imkani olmamahdir;
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2) raqabatli giymat amalagslms strategiyas: iizra:

3)

bazara daxil olmagin giymat strategiyas:. Bu strategiya istehsalin artim he-
sabina goéra qenastin istifadesina ssaslanmigdir. Yeni amtoalorin bazara
¢ixardihib tatbiqi ve avvalki mévqenin giiclandirilmasi l¢iin istifads olunur. Bu
strategiyanin mixtalifliyi - teskilat masraflordan yuxari, ancaq bazara yeni
togkilatlarin daxil olmasina mane olmaq istamasi zamam oldugca asap)
saviyyada qiymat qoymasi zamam limitli qiymat amalagalmadir;
bazarin ¢ap msnimsanilmasi iizrs qiymat strategiyasi. Bu strategiya alda
edilmis verdis tstiinliklarine va ragiblarle miiqayise {izra olduqca asagi mas-
roflara dayanir. Bu strategiyanin reallasdiriimasi zamany, isgiizar dévrenin |
(tsiklin) baslangicinda bu smteani alan alicilar sonuncu alicilar ils miiqayisa
lizra kenardan ganast slds edirlar. Bels ki, birinciler daha asag1 qiymot tizrs
amtsani slda edirlar Bu strategiyanin gabul olunmasi sartlarinin mithiimliiyii
ahcilarin giymat saviyyesine hassashg va taskilatin tacriibasinin glicld tesir
etmasidir;
signallagdirilmig giymat strategiyasi. Bu strategiya ragib taskilatlarin yaratdig
qiymat mexanizmins alicilarin etibarindan tagkilatin istifadesinda qurulur.
Raqib smtssler haqqinda tessvviirlsrin olmadigindan, ancaq sonuncuda
miihiim keyfiyyatli torkib oldugunu hesab edenlsr yeni vo yaxud tacriibssiz
alicilarin oldugu vaxti tatbiq olunurlar. Strategiyanin istifadasinin vacib sarti:
a) keyfiyyst haqqinda informasiyadan forqli, qiymatlar haqqinda informa-
siyalar daha al¢atan olmalidir;
b) yiksak keyfiyyatli amtaa alds etmak arzusunda olarkan, yoni onun yiiksak key-
fiyystinds imidsiz bahah amtes alarken kifayet gadar risk etmok lazimdir;
c) alicilara shamiyystli sayda informasiya lazim dir ki, keyfiyyati tayin etmayi
bacarsinlar va yalmz yiiksok keyfiyyste gore yiiksak qiymat 6dayacakler;
cesidli giymat amalagoalma strategiyasi tizra:
«dast» qiymsat strategiyasi. Bu strategiya qarsiligh avaz olunan amtaslara
talebin geyri-barabar 6l¢iist seraitinds istifads olunur. Satis hacminin artimi
stimullagdirilir, bels ki, dastin elementlarinin ayriligda qiymatlari mablagin-
den agag1 qiymat lizro dest teklif edilir. Onun tatbigi ii¢iin lazim olan asas
sartlar:
a) destin dayari ile alicilar Ugiin dastin hisss-hisss elementlari migdarlarinin
giymatlarinin comi mablaginin fergi niimayiskarans olmalhdir;
b) dastin elementlari garsiligh avazedilsn olmamahidir;
¢) destin biitiin elementlari talabls istifads olunmalidir;
«komplekt» giymat strategiyasi. Bu strategiya bir va ya bir nega amtaalarin
alicilar tarafin den mixtslif giymatlandirilmasina asaslanmigdir. Bu strategiya
gargivasinda amtasys minimum qiymat miisyysnlasdirilmasi zamamni galacak
golirlarin miimkiin agag1 diigmasi faizini v alicilarin alavs amtaalari alacaglan
riskini nazars almagq vacibdir;
«nominaldan yliksak» qiymat strategiyasi. Bu strategiya o vaxt tatbiq edilir ki,
avazolunan amtaslara telabin geyri-barabar dlglist ile garsilagilr ve onda
istehsal migyasinin artimi hesabina gora slava manfaat alda etmak olar;
«nifuzlu» qiymat strategiyasi. Bu strategiya o vaxt istifads edlir ki, ahclar
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garsiligh avez olunan amtaslare giymat nazars alinmagla keyfiyyate isti-
gamatlendirilirler. Bu strategiyadan istifads etmakls tagkilat bazara keyfiyyst
hagginda signal vermoak iiglin daha yiikssk giymat lizrs bagqa ad altinda
(artikulla) artiq melum amtss modellerinin identifikasiyal variantlarm
tagdim edir. Bu strategiya 6ziinds signallagdirilan qgiymatler arasinda orta ve
nominaldan yuxar: giymat goyulmasim teqdim edir.

Bazar xiisusiyyatleri nezsre alinmagla giymst strategiyalarinin hazirlanmasi

asagidaki marhalaler iizra do verils bilar:

I mearhala iizrs:

- ilkin informasiyalarin toplanilmasy;
- masraflarin giymatlandirilmasi;
- teskilatin maliyys magsadlarinin daqiglesdirilmasi;
- potensial alicilarin tayin olunmasi;
- marketing strategiyasinin deqiqlesdirilmasi;
- potensial ragiblerin tayin olunmasi.
II marhala tlizra:
- strateji analiz;
- maliyyas analizi
- seqment analizi;
- raqabatin analizi;
- xarici amillerin gqiymatlandirilmasi;
- dovlat tenzimlamsa sinin rolunun giymatlandirilmasi.
111 marhala tzra:
- strategiyalarin formalasdirilmasy;
- son giymsat strategiyasi.

Qiymat amalagalmanin taktikalart - smtes va xidmatlers qiymatlerin idars-
edilmasi tizra konkret tacriibi élgiilar sistemidir. Qiymst amalagalmanin biitiin
taktiki fondlari 2 qrupa boliins bilarlar:

1) giymotin real dayismasins;

2) qiymetin shamiyystsiz dayismasinin aliciya psixoloji tasirina.

Giizastlarin istifadasi - giymat amslegalma taktikalarinin genis yayimis
fandlarindandir.

Magsad - satig hacminin artirilmasi va ahcalann cslb edilmasi tigiin alave
soraitin formalagdirilmasindan ibaratdir. Giizastlarin edilmasinin asas prinsiplari
asagida verilmigdir:

1. Giizastin totbigi miisbat samara (effekt) tomin etmsalidir ki, bu da miigtsri
bazasinin artirilmasi, ham da miisbat igtisadi gostaricilerin slds edilmasi kimi
ifads oluna bilar.

2. Taqdim olunan giizagtin él¢iisii ham alicilarin maragqlarini, ham da saticilarin
maraglarini nazars almalidir.

3. Giizestlar sisteminin hazirlanmasinda avvalcaden maksimum yiiksak qoyul-
mas1 maslahat bilinan ilkin qoyulmus (baza) qiymatinin 6l¢iisii nazara alin-
maldir.

4, Gizest goyulmas: zamani realllagdirilan mahsula elastik talabin xarakteri
nazara alinmalidir, hansi ki, giymat ucuzlagdirilmasi hamiga satis hacminin
artmasina gatirmays bilar. Bels ki, bir ¢ox amtaalar elastiksiz qrupa aiddirlar.

136

Iqtisad elminin tagakkitlii v inkisafinin iqtisadi-hilquqi aspektlori. Elmi konfrans

Daha genis yayilmis giizoagstlar isa agagida verilmisdir:

1. Seriya vs yaxud miqdara gora giizagtlar. 9gar, alic1 hacm etibar ils béyiik 6l¢ii
midarinda amtaa partiyasini alirsa, onda aliciya standart satig giymetlari
olglistinda ucuzlagdirilmasina zemanst verlir.

2. Movsiim glzagstlari. 9gar, alici amtaslarin nazards tutulduglari ilin dévriindan
kenar mdovsiimi talab amtaslerini alds edirss, onda aliciya standart satig
giymatlari dl¢iistinda ucuzlagdirilmasina zemansat verlir.

3. «Skonto» giizestlari, 9gar, alicr kontraktla miiayyanlasdirilan vaxtdan avval
alds edilmis amtea prtiyasina 6dema hayata kegirirss, onda aliciya standart
satig qiymatlari Ol¢iisiinda ucuzlagdirilmasina zemanat verlir. )

4. Daimi miugstarilars giizastlar. Uzun miiddst arzinds bu tegkilatda miiritazam
alis hayata kegiran alicilara taqdim olunurlar.

5. Yeni amteanin satiginin miikafatland: rilmasi {ig¢iin glizastlar. 9gar, bazarda
amtasnin harakatinds artan xidmat vs artan reklam xarclari taleb olunarsa,
onda yeni amtaanin reallagdirilmasi ligiin ticarst agentlori onlari alarsa ticarat
vasitagilarina standart satis giymatlari 6l¢lisiinds ucuzlagdirilmasina zemanat
verlir.

6. Sinagq partiyalar1 vs sifarige xlisusi giizastler. Sifariglarinds saticilarin maraqh
olduglan imtiyazh aliailara tagdim olunurlar.

7. Omtasnin kom pleks tadariikii zamani glizastlar. 9gar, alic1 verilan amtaani
basqalan ile birlikds, yani amtes tamamlayanla alinirsa, onda aliciya standart
satis qiymatlari Olglistinds ucuzlagdirilmasina zemanat verlir. Dastin tarki-
binda amtaslardan har birinin qiymati, tacrid olunmus alis zamanindakindan
agag olur.

8. Servis xidmatinas gors guzastlor. Satisdan sonra servis xidmatinda tagkilatin
aks tarafli tadbirlari aparilir.

9. 9vvaller alinmis amtssnin koéhnalmis modellarinin qaytariimasina gors
glzastlar. Qayitmis va eyni zamanda yeni nasil modellarin alinmasinda taqdim
edilir.

10. Kegmisdo istifadadaki avadamigin satigi zamani gizastlar. Genis istifads
olunan xiisusi név avadanhgin ilkin giymatindan 50 %-a qadar olglids va da
¢ox tagdim edilir.

11. Klub giizestlari. O@mtaslarin alinmasi zaman diskont klublarin (milli, bey-
nalxalq) tizvlerina (hans: ki, bunlar hiiquqi, fizikisexsler, ham ds assosiativ
istirakgilar ola bilar) taqdim olunurlar.
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I'A.A66acoB
POJIb 3K9HOMH‘!ECKHX HAYKAX
B NIPOBE/JIEHUH LIEHOBOH NMOJIMTHKHU B PbIHOYHOH 3KOHOMMKE
Pe3iome

Tocae obpemenusn AsepbaildycaHom Hezagucumocmu cnpoc Ha @dopmuposaHue
CMOUMOCMU U OYEHKY YBeAUHUACS 8 C8SA3U C pa3gumueM pbiHOMHOU 3koHoMuku. Topzogble
onepayuu pudu 4eckux u uauHecKux AuY, CMpaxosaHue Hedguxicumocmu, onpedeneHue
cmoumocmu 30aHull u 3emau u dp. Ilokynamenu u npodasysl 604bWe 3aUHMEPECOBAHb! 8
Hadaexaujux ycayzax yeHo o6pasoeaHus U OYeHKu, a makxce 8 cydebHuix pazbupd-
meabcmeax. JJas pazeumus akoHomuku AsepbalidycaHa Hawu y4eHble, cneyuaaucmst u op.
yuacmaylom 8 onpedeseHul e20 IKOHOMUYeEC Kol NOAUMUKU, 8 MOM Yucae YeHosol makice
npuHumaau akmusHoe yuacmue. Hanpumep, knuzu, pa6omsl, duccepmayuu u m.o. Hanu-
CaMbl HAWUMU IKOHOMUYECKUMU pakmopamu & amoii cihepe. 04eHb NOXBANBLHYL.

Ilo mMepe paseumusi 3KOHOMUKU paseusaemcst U YeHosas noaumuka. ITpasuabHo
peanu30eaH HAs 8 PbIHOMHOU 3KOHOMuKe U 8 mekywell KOHKypeHmHol cpede, yeHogas
noaumuka no3go/sem npodasyy u npousgooumento ygeAuvusams npooaxcu, MakcuMu-
3upogame npubblab, docmuzame sgekmugHocmu 60 acetl npoussodcMeeHHOU u CObi-
mogoil desmeabHocmu u obecnevugame deu JceHue 8 HanpagAeHuU Hay4HO-MexXHU4ecKozo
npozpecca. Tloamomy o4eHb 8aiCHO 06pawjams @HU MaHUe HA NPAGU/bHbIE YeHO8ble
cmpamezuu U makmuky npu npoeedeHuu yeHogoll NoAUMuUKU,

Knioueente cnoea: yena, npodykm, denbau, UYeHHOCMb, NOAE3HOCMb, CNpPOC,
npedaozceHue u m.

G.A.Abbasov
THE ROLE OF ECONOMIC SCIENCES
IN THE CONDUCT OF PRICING POLICY IN A MARKET ECONOMY
Summary

After Azerbaijan gained independence, the demand for value formation and appraisal
increased due to the development of the market economy. Business transactions of legal
entities and individuals, real estate insurance, determination of the value of buildings and
land, etc. Buyers and sellers are more interested in proper pricing and valuation services, as
well as in litigation. For the development of Azerbaijan's economy, our scientists, specialists
and others participate in determining its economic policy, including price. also took an active
part. For example, books, works, dissertations, etc. written by our economic factors in this
area. very commendable.

As the economy develops, the pricing policy develops. Correctly implemented in a
market economy and in the current competitive environment, the pricing policy allows the
seller and manufacturer to increase sales, maximize profits, achieve efficiency in all
production and sales activities, and ensure movement towards scientific and technological
progress. Therefore, it is very important to pay attention to the correct pricing strategies and
tactics when conducting pricing policy.

Keywords: price, product, money, value, utility, demand, supply, etc.
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