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TELEVIZIVADA REKLAM

(evvali 6ton sayimizda)

Birincisi, o ytiksok da-
yorlidir. Belo reklami qono-
rara gora hec kim 6z dahi
ideyasi ilo boéltismayacak.
Xarclors aktyorlarin, reklam
agentliyinin isinin 6donil-
masini, videocarxin quras-
dirilmasini, aranjeman Uizra
xorclari va televiziya rekla-
minin yaradilmasi prosesini
toskil edon digor xaclori
daxil etmok olar. On asasi,
xorc hissasina televiziyada
efir vaxtinin 6donisi daxil-
dir. Tkincisi, kicik négsan
muayyan blok torafindon
reklam carxlarinin translya-
siyasidir (mosalon, prog-
ramlar arasi fasilalorda
televiziya reklaminin yalniz
bir carxini translyasiya
etmok imkani yoxdur). Ogor
reklam carxi va ya birinci
iki reklam carxi istehlakei-
nin diqqgatini calb etmirso,
onda o, reklamin buitév
blokuna axira gadar bax-
mayacaqdir. Mimktndtr
ki, sizin cox keyfiyyatli vo
calbedici reklaminizi poten-
sial alicilar gérmasin.
Uclinctisy, televiziyadaki
reklami, masalon, matbu
noasrlords oldugu kimi da-
yandirmaq va baxmagq,
yaxud muzakire etmok
olmaz. Bu ndégsamn reklama
diqqgatin coalb edilmasi tisul-
larinin — reklamin tokrar-
lanmasi va
intensivlogmoasinin kémayils
kompensasiya etmok olar.
Lakin bu, yens do reklam
kampaniyasinin bahalas-
masina gotirib c¢ixarir.

Qeyd etmok lazimdir ki,
yaxin zamanlarda televiziya
reklaminin bu négsani 6z
dévrini basa vuracaq vo
aktual olmayacaq. Toraqqi
yerinds durmur ve artiq is-
tehlekcinin ani saxlamasi -
yeni nasilden olan televizor-
larda kadrin saxlanmasi
funksiyasi mtimktndur.
Belalikla, agor reklam tama-
saciya maraqlidirsa, onda o,
reklami1 har hansi bir anda
saxlaya, geriys gaytara vo
ona bir daha baxa bilar.

Lakin halolik bu bahal: tex-
nika hor kasin cibine uygun
golmir.

Televiziya reklaminin ya-
radilmasi zamani muiayyon
gaydalar1 rohbar tutmagq la-
zimdir. Birinci névbada bu
diqgatin calb edilmasine
aidir. Diqqgst reklam carxi-
nin ilk bir necs saniyssinds
“islomaya” baslayir.

Reklama uygun olaraq,
reklam edilon amtaays ma-
ragin artmasi vo ya sénmasi
istehlakciya televiziya rek-
laminin na gader maragh
olmasindan asilidir. Buna
goro do televiziya reklami-
nin samaraliliyini ytksalt-
mok tictn ilk 4-5 saniyayo
televiziya tamasacisinin diq-
gotini calb etmok lazimdir.
Mahz bu anda sizin rekla-
minizin butln parlaqhgini
vo dinamikliyini yerlosdir-
mok lazimdir. Lakin bu o
demok deyil ki, reklamin
butin goalacok hissasi “son-
molidir”. ©ksina, o, avval-
don axira kimi parlaq vo
dinamik olmalidir. Axi, dig-
gotin calb edilmasi ugurun
yarisidir. Arzu olunan nati-
cani alde etmokdan 6tri
potensial alicinin diqgstini
saxlamagq da vacibdir. Rek-
lam carxinin ilk saniyalori
“partlayis” kimi qgofildon ol-
malidir ki, bu, homiso
100% diqqgati calb edir.

Televiziya reklaminda iki
yaddas isloyir: gébrme vo
esitmas. Gozdon vo
qulagdan eyni zamanda
insan beynina muxtalif in-
formasiya daxil olan zaman
insanin diqqgati yayilir va bir
gayda olaraq, insan
gordiytine diqqgati daha cox
vurgulayir. Bunu televizo-
run sosini almagla asanli-
gla yoxlamagq olar. Bu
vaziyyotdo o reklam anlasig-
lidar ki, burada sokil bilava-
sito reklam olunan
mohsulla slagadardir.

Sas reklamda sokili tok-
rarlamalidir. Artiq izahat te-
leviziya tamasacini
qieiglandira bilsr. Reklamda
sas informasiyasi vizual in-
formasiyadan bir gador

forglonmolidir, lakin bu mos-
lumat eyni predmet vo ya
hadiso haqgqinda olmaldir.

Qeyd etmok lazimdir ki,
televiziya reklaminda
mucarrad obrazlardan isti-
fads etmok olmaz. Bu, hom-
cinin diqgstin yayillmasina
vo onun bu obraza vurg-
ulanmasina sabab olacaqg-
dir. Masalon, kompyuter
texnikasinin reklam edil-
mosi zamani yarigilpaq
qizin obrazindan istifads
etmak olmaz. Bu halda siz
kompyuterin xarakteristi-
kalar1 vo tisttinltiklori hag-
qinda informasiyani
catdirmaga risk edirsiniz,
belo ki, kisi televiziya tama-
sacisini qizin yaricilpaq ba-
doni, gadin televiziya
tamasagcisini ise qizin na
geyinmasi va ona geyimin
neco oturmasi maraqlandi-
racaqdir. Usaqlarin obraz-
larindan da istifads etmok
lazim deyil (agoar, albatts, bu
usaq moahsullarinin reklami
deyilso). Usagin obraz tele-
viziya tamasacisini amtoayo
yox, usagin 6ztina calb edir,
ya da 6z usaqglar1 haqqinda
fikirlogsmays (mosalon, per-
spektivds usaqlarin dogul-
masina) macbur edir.
Usagqlar va onlarin axlaqi
xususile qadinlarda xeyli
sevinc dogurur. Bu zaman
buittin fikirlar reklam olu-
nan smtasys yonslmir.

Reklamda biitin carxi
vizual yekunlasdiran,
yaxud xtlaso edon asas
kadn yaratmagq vacibdir.
Yadda saxlayin ki, yaxsi
reklam carxlarinin sksoriyy-
stinin ssasinda bir ugurlu
kadr durur. Reklam olunan
obyektla birbasa slaqgosi ol-
mayan personajlarin vo
sahnolarin bol oldugu carx
maraqgl ola bilar, lakin rek-
lam kimi az somarali ola-
caqdir.

Uzun statistik sahnalor-
don istifads etmok olmaz.
Onlar tamasacinin mara-
g1 vo diqqgstini zosifladir.
Hor seydon avval, bu, rekla-
min “sorhcisindon” istifado
edilmasing aiddir. Televiziya
reklaminda “danisa’nin
coxlugu reklam xaborinin
dork olunmasini yalniz agir-
lasdirir. ©Ogor “danisan” ek-
randa 1-2 dofs gériinuirso,
yaxud reklam carxinda
onun istiraki 20-25% toskil
edirsg, bu cox da olmaya-
caqdir.
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