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(evvali 6ton sayimizda)

Lakin hor halda reklamda
“danisan obrazdan” istifado
edilirse, onun jestlori (al-qol
ilo horakatlori) vo mimikas:
haqqinda da nayiss bilmak
vacibdir. Insanlar konkret
hoyat soraitindon asili olaraq
geyri-iradi sokilda al-qol hars-
koti edirlar.

Psixoloqglar insanlarin bels
geyri-verbal (s6zslz) vaziyy-
otini arasdirmislar. Bu tadqi-
gatlarin asasinda biz diger
insanin bu vo ya digar poza-
sini, jestini vo mimikasini yltiz
faiz inamla qiymotlondire vo
onun bu va ya digor situasi-
yaya uygunlugunu muoyyon
eds bilorik.

On baslicas1 odur ki, jest-
lor, pozalar vo mimikalar hag-
qinda bilmok lazimdir —
geyri-verbal insiyyotdo ma-
neslor olmamalidir. Danisanla
televiziya tamasacisi arasinda
muxtoalif maneslarin olmasi,
olin sinaye carpaz qoyulmasi,
dodaglarin kiinclori asag: isti-
gamotlonon zaman to-
basstimuintliz, danisiq vo s. —
blttin bunlar potensial alici-
nin televiziya reklamina
monfi miinasibatini dogura
bilor. Bu clir maneslar dani-
sanin inamsizligini, onun so-
mimi olmamasini, hotta
yalanciligini stibut edir. De-
moli, tamasac1 reklami
distnulmomis sokildo neqa-
tiv qavrayir vo bu, reklamin
somoraliliyini xeyli azaldir.

Poza 3l vo golun vaziyyati
ilo no gadar az yuklonmisso,
reklam xaborlorinin qavranil-
masi1 da o gadar somorsli vo
asandir. Masalon, agor insan
sarbast oturubsa, sl vo qollar
carpaz deyilso, tizde yungul
tobassltim varsa, insan bir-
basa aciq baxisla baxirsa,
onda bu, tamasacini sorbast
vo sakit olmaga, atraf gercok-
liyi diizgtin vo adekvat dork
etmoys geyri-iradi olaraq mac-
bur edir. ©ks halda televiziya
tamasacilar: asabilagmayo, ye-
rinds qurdalanmaga, gorgin
olmaga baslayir vo bu, reklam
xoborini lazimi darscads qa-

ylungulcs agzi acmaq (muvafiq
cagiris, yaxud sas ¢ixararaq)
kifayotdir.

Dogma dilde matni saslon-
dirorak, xarici (ecnabi) reklam-
dan ehtiyatla istifads etmok
lazimdir. Axi, qeyd edildiyi
kimi, agor poza, jest vo ya mi-
mika neqativ qavranilirsa,
kadr arxasinda nodon danisil-
dig1 tamamile shomiyyotsiz
olur. Muxtalif 6lkalardo bu vo
ya digar pozalardan muxtslif
cur istifads olunur. ABS-da
cussali, 6ztindon razi, ayagini
masanin Uizorine qoyan vo ag-
zindan siqari ¢ixartmayaraq
danisan “Sem day1”’nin obrazi
pozitiv qavranilir. Lakin Avro-
pada, xtisusilo Azerbaycanda
belo obraz hiddst dogurur,
bels reklam vo amtas ugur qa-
zanmir.

Televiziya reklaminin yara-
dilmasi mévzusunu davam et-
dirarak, qeyd etmok lazimdir
ki, reklam carxinda reklam
ideyasini optimal tGsulla veran
sads, asan yadda qalan s6zlor-
don istifade etmok lazimdir.
Bu halda bels bir qayda isle-
yir: no asan yadda qgalirsa, o
asan tosovvlrs gotirilir.

Reklamin samaorsliliyina
verilisin “maraqlilig1’” amili
tasir gbstorir. ©gar program
populyardirsa ve boytk miq-
darda tamasac1 baxirsa,
sUibhasiz, reklam somorsli ola-
caqdir. Bels verilislora po-
pulyar seriallari, tok-soulari,
futbol translyasiyalarini (bir
gayda olaraq, diinya ve Avropa

cempionatlarini), Olimpiya
oyunlarinin translyasiyalarini
vo s. aid etmoak olar.
Televiziya reklaminda dia-
loq cox samaorslidir. Kim orta
va ya ali maktabds oxuyubsa,
0, yoqin xatirlayir ki, mthafi-
za¢i ile, yaxud bir partada ot-
urdugu yoldaszi ilo s6hbsatdo
materiali xatirlamaq sada vo
asandir. Ona goro do televi-
ziya reklaminda “danisiq me-
todu”ndan istifade etmak olar.
Standart reklam, bir qayda
olaraq, 30 saniyadon artiq
olmur. Bir cox reklam muito-
xassislori tasdiq edirlor ki, rek-
lamin davamiyyasti
standartdan konarlasirsa,
onun somoraliliyi asag: olur.
Lakin bu, bels deyil. Aparilan
tadqgiqatlar bels notica cixar-
maga imkan verir ki, ogor
reklamin davamiyyosti standart
reklam vaxtinin yarisi gador
artarsa, diggst toxminon 20%
yuksolacokdir. Yekunda, rek-
lam carxinin somoraliliyini
yukssltmok tictin onun dava-
miyyatini 2 dagigays yaxinlag-
dirmagq lazimdir. Informasiya
carxlar1 da daha boyuk somo-
roliliye malikdir. O, reklam
olunan amteo haqqinda 20-30
doqigolik film demakdir. Bels
reklamda informasiyanin cat-
dirilmasinin muxtolif Gisullari-
nin totbiq edilmasi ticin
coxlu imkanlar moévcuddur.
Burada kadr arxasinda dikto-
run danisigl, firmanin iscisi
(mtitoxassisi) ilo muashibs,
amtoonin horokatdo niimayis

etdirilmosi vo s. mumkUtndr.
Belo televiziya reklami omtoa
vo ya xidmat alicisinin slda
eds bilacayi xeyir haqqinda ot-
rafli danisir.

Otuz saniyalik reklam 13
kadrdan ibarat olmalidir. Bu
onunla izah olunur ki, sagor
reklam muisyyon sUrats vo
ritmo malikdirss, diqqgsti calb
etmok vo saxlamaq sadadir.
Ogor reklam ritmik deyilso, o,
somorali hesab olunmur. Rek-
lamin ¢ox zaif stirati vo ritmi
ona olan diqgsti azaldir, cox
stratli tempi reklamin xatir-
lanmasini asag: salir.

Reklami informasiya artig-
Iig1 ils, doqiq desak, “su tok-
moak”la hoddan cox ytuklomok
olmaz. Reklam mahiyysti sks
etdirmoli, moatlobdon konara
cixmamalidir. Artig masalolar
tamasacini asas fikirdan ya-
yindira bilor, demsli, reklamin
somaoraliliyi azalir. Ogar rek-
lam cox az informasiyani eh-
tiva edirsa, onda televiziya
tamasacisi ona catdirilas: seyi
dork etmoyo bilor. ©gor rek-
lamda moahsul haqqinda kifa-
yot godor danisilibsa, onda
reklami slave matn vo ya mu-
siqi ile doldurmaga doymoz.

Yekunda videocarxi bitira-
rak, bos (an yaxs1 aciq tonlarda
— ag, sartya calan agiq gohvayi,
solgun qizil gtl ronginds) ek-
randa firmanin logotipini, onun
adini yerlasdirmok va potensial
aliciya gostorilon informasiyani
oxumagq imkani vermak vacib-
dir. Buna reklam carxi vaxtinin
4-5 saniyssini “qurban vermok”
olar. Bu vaxt kifayotdir ki, ta-
masact sizin firmanizin adin
yadda saxlasin.

Nadir insan olar ki, televizi-
yani yalniz reklam pauzasina
baxmaq tictin elektrik soboka-
sina qossun, lakin o, (rekla-
min) televiziya verilisinin
ayrilmaz torkib hissosidir. Te-
leviziya tamasacisindan no
godar etirazlar esidilse do, te-
leviziyada reklam islayib, islo-
yir va islayacak.
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