Matbuatda reklam

(ovvali 6tan sayimizda)

2. Jurnallar. Jurnallar (ing.
magazines) hoftads an azi 1
dofs buraxilan, bir qayda ola-
raq, gazetlors nisbaton daha
bahali kagiz novlerindon ha-
zirlanan vo Umumi maragq,
foaliyyot névu, igtisadi, siyasi,
sosial Usttinltiklor vo digor
olamotlorlo birlogon soxslora
Unvanlanmis informasiyani
oks etdiran, dovri darc olunan
noasrlordir.

Tipindan va tayinatindan
asili olaraq, jurnallar mutxtalif
buraxilis muddsting, muxtalif
tirajlara vo formatlara malik-
dir. ©n cox yayilmisdir: hof-
tado 1 dofs (haftolik jurnallar),
ayda 1 dofs (ayliq jurnallar),
ayda 2 defs (iki ayhq jurnal-
lar), ayda 3 deofo (rtibltik jur-
nallar), illik némraloma
(numerasiya); tam rongli nasr;
tullanmis voraglards cap
olunma. Bitin jurnallar veril-
mis (muayyan olunmus) nosr

Uclin rosmi tasdlq olunan
daimi tematik rubrikaya (sor-
l6vhayo) malikdir. ©sas bura-
xilisla yanasi, jurnal slavalor
hesabina genis variantda darc

Divritik

Nagr tipi

oluna bilar.
Yyl

1. Haftalik juraalar

2. Ayliq jumailaz
3.Avdn il defy buraxilan
jumallar

4, R bit dafi burmdinn
octiailar

yornallar,

2. Tematik iztiqamat iz
~universsl jualins;
~ixtisagligmus jiynallar,

2. Anditoriyamn shatssing gors:
- il qrup monafeler dela

Jurtnllei;
~gudlng va kgl figin

. Baynaixalq jurnaliar
2. Cummill jurualac
3 Ragional uraller

= mioctelif etnik icmallar lipln
Jartinllaz,

- miugtolif konfuesiys inmalan
Dgiin jurnsllsr,

3. Magaadli tavinating phre:

= iggfizes jumallar;

wirtiai-sivasi autiailac;

- she el lam;

= oylnca jurmalian,

= ohmi-ahlovi jomallar

Jurnallarin boazi xtisusiy-
yotlori:

1.Qazetlorls miiqayisods az
tirajlar; nisboton az operativlik;
srazisinin az yayilma shatasi.

2. Nosrin ntifuz amilinin ol-
masit. Jurnallar imic reklamai-
nin yerlosmasi tictin an
somorsli dastyicidir.

3. Auditoriyanin yuksok
secim soviyyasi. Yuksak
secim soviyyosi naticosinds
jurnallar (xGisusi pese jurnal-
lar1) bu ve ya digor moaqgsadli
gruplara reklam muracistinin
oturdlmosinin on somoarali va-
sitolorindan biridir.

4. Qoazet reklami ilo mtiqa-
yisados reklam “hayatinin”
boytuk davamiyyotli olmasi.

5. Reklamin yerlogsmasinin
yluksok dayoards olmasi. Bir
reklam kontaktina diison nis-
boton ytksak xtisusi ¢cokida
mosraflor.

6.Yuksok poliqgrafik key-
fiyyot.

Qoazet vo jurnallarin reklam
imkanlar:

Qoazet vo jurnallar ananavi

olaraq motbuatda reklam
segmentinin ssas hissasini
tutur. Bels bir vaziyyot gozet
vo jurnal tiplorinin cox-
noévliyd, auditoriyanin
yuksok mocmu halda shataosi
vo onun moagsadli seqment-
losmasi imkanlari ils sortlonir.
Qazet va jurnal noasrlerini bu-
raxan muasir nasriyyat evlari,
bir gayda olaragq, iki osas golir
moanbayina malikdir: nasrin
satisindan (abuns va para-
konds satis Uizra) vo reklam
foaliyyatindan alds olunan
golir, bununla bels, mohz rek-
lam golirlori nasriyyatlar tore-
findon gazanilan bttin
vasitalorin orta hesabla 50%-
don 80%-5 gadarini toskil eds-
rak, baslica rol oynayirlar.
Belos bir iqtisadi model reklam
vericilora gazet vo jurnallarin
reklam imkanlarindan samoe-
rali istifads etmoys imkan
verir. Reklam vericilorin artan
talabati, bazarda ytuksak roqa-
bat, eloco do nasriyyat evlori-
nin 6z potensialindan
(informasiya, yaradici, texniki
vo yayict imkanlardan) seme-
rali istifads edilmosinag istiqa-
motlonmasi ils slagadar
muasir reklam xidmatlori
reklamvericilora kompleks
reklam xidmotlori toqdim edir-
lor. Xidmot dedikds reklam
vericinin marketing magsadls-
ring, strategiyasina, taktika-
sina vo nasrin auditoriyasina
reklam tosirinin muxtalif va-
riantlar1 basa dusultar. Muasir
gazet vo jurnallarda reklamve-
ricilor reklamin muxtslif név-
lorindon istifads edo bilarlor:
modul, sotir, rubrika (sar-
l6vha), sponsor reklami vo s.
Elaca do original maketlari vo
muxtalif reklam materialla-
rin1 hazirlaya, marketing tod-
giqatlar1 apara, poct
géndoarislerini hayata kegirs,
xutisusi aksiyalar: yerina yetiro
bilarlar vo s.

(davami var)
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