TELEVIZIYA REKLAMI V3 TELEVIZIYADA REKLAM

Televiziya mtiassiso ticin
ideal reklam alstidir ki, bununla
“omtooni tizds géstormok” vo ya
onun ostrafinda ajiotaj atmosferi
yaratmagq lazimdir. Bir coxlar:
televiziya reklamini daha somo-
rali hesab edirlar, ¢tinki o, ta-
masagl obrazlarini daha syani
vo inandirici verir.

Hazirda smtoeas vo xidmaotlorin
iralilomosi asasan reklamin ko-
moyils bas verir. Onun yayilma-
smin ¢oxsayl variantlari
movcuddur: varaglar, elanlar,
interval, cap mohsullari, xarici
reklam, radio va s. Televiziyada
reklam hazirda digorlorinin ara-
sinda on somarali sayilir. Onun
tiplorinin Gsttinltklsrini, po-
pulyarliq sabsblarini qisa nazor-
don kecirak.

Televiziya reklami televizi-
yada gedon reklamlardir. Televi-
ziya reklami reklamin on ktitlovi
(en baximli) ve an somarali,
lakin bununla belo reklam veri-
cisi Gictin on bahali névadur.

Televiziya reklami amtogya
diqgatin calb edilmasinin an
sads vo eyni zamanda, an
murokkob vasitodir. Bundan
slave, askar olunmusdur ki, te-
leviziya reklami eyni smtosnin
reklaminin digar névlarinin do
samaraliliyini ytiksaldir, yoni,
masalon, reklama baxdigdan
sonra matbuatda gértinen eyni
tamasac1 suratlori boytik to-
assurat yaradir.

Televiziya reklami qorxaglar
vo ya yoxsullar ticiin deyil. O,
digarine nisbaton sizin daha
cox vaxtinizi, fikrinizi vo pulu-
nuzu udan bahal reklam vasi-
tosidir. Muistorilorin genis
dairssine gador 6z informasiyani
catdiran firmalar ananavi olaraq
televiziya reklamina muraciot
edirlor. Lakin galacokda ve-
ziyyot dayise bilor: kabel televi-
ziyasinin inkisafi ils televiziya
reklamini istehlakcilarin daha
dar, mahdud dairasine yoénalt-
mok olar.

Formasina goro televiziya

y

reklami1 xobar va ya videofilm
(videocarx) ola bilar. Reklamin
verildiyi telekanallarin tipine
goro efir vo peyk-kabel névlori
var.

Televiziya reklaminin on
genis yayimis novlori arasinda
televiziya reklam carxlarini, tele-
viziya reklam elanlarini, reklam
televiziya reportajlarini vo rek-
lam televeziya verilislorini, veri-
lislor arasi fasilslords verilon
reklam televiziya basliglarini
ayirmagq olar.

Televiziya reklaminin an
ktitlovi novl reklam carxadir.
Reklam carxlar1 davamiyysting
goro genis (30 saniys vo daha
cox) va blits-carxlara (15-20 sa-
niy9) bolinur.

Televiziya carxlari televizi-
yada ntiimayis etdirilon, bir neco
saniyadan 2-3 daqigays gadsr
davamiyysti olan reklam kino
carxlar1 va ya video carxlaridir.
Cox zaman belo reklam carx-
lar1 vaxtasirt olaraq muxtolif
kutlovi, badii vo publisistik ve-
rilislors vo programlara daxil
ola bilar. Xarici tacrtibads hotta
badii filmlorin on koskin me-
gamlarinin nimayisi zamana te-
leviziya carxlari verilir.

Stjetlorin tipino gbre reklam
carxlar1 Gic muxtslif néva
bolunur:

* Tosviri (informasiya) reklam

carxlari. Bunlarda mtisyyen in-
formasiya ehtiva olunur;

* Olverisli — sentimental rek-
lam carxlari. Bunlar bir gayda
olaraq, muvafiq hoyat torzinin
atributu olan, reklam edilon
amtaa ilo slagoadar xosbaxtlik vo
firavanliq atmosferi yaradir.

 Paradoksal va sok tipli rek-
lam carxlari. Bunlar stijetda
reklam olunan omtossiz nara-
hathqlar: va falakstlori mtiqa-
yiso edirlar, yaxud garsi-garsiya
qoyurlar.

Reklam carxlarinin hazirlan-
mas bahali vo smoktutumlu
z6vqdur. Bels carxlarin yaradil-
mas1 Uctin yuksok ixtisash
mutexassislor: marketologlar,
produserlor, ssenaristlor, ope-
ratorlar, bazon ise aktyorlar vo
bastokarlar lazimdar.

ABS-da birinci rosmi 6ds-
nisli televiziya carxi 1941-ciil 1
iyul tarixinds “Bruklin Docers”
vo “Filadelfiya Fillis” komanda-
lar1 arasinda beysbol oyunun-
dan avval Nyu-Yorkun WNBT (
hazirda WNBS) televiziya stan-
siyasi torsfindon gostorilmisdir.
Burada Bulova qol saatlar: rek-
lam edilmisdi. Satlarin isteh-
salci sirksti ona muxtslif
molumatlara goére 4 dollardan 9
dollara gadoar pul (2016-c1 ilin

avvalindo 67-151 dollara uyg-
undur) 6domisdir. Elan WNBT-
nin s9kli doyisilmis kicik test
cadvalina banzayirdi — adi cod-
voldon o, vaxti gbstorean, aqrob-
lori olan saata cevrilmisdi. Saat
cadvalinin asagl sag terafinin
doérddas bir hissasinds Bulova-
nin loqotipi “Bulova Watch
Time” tosvir olunmus vo “Ame-
rika runs on Bulova time”
(“Amerika Bulova vaxti ilo yasa-
yir’) devizi seslonmisdir. Béytk
Britaniyada birinci reklam
carxi 1955-ci ilin 22 sentyabr
tarixindas ITV kanalinda goste-
rilmisdir. Burada “Gibbs SR”
dis macunu reklam edilmisdi.
Yaponiyada reklam carxi 1963-
cu ilin 28 avqust tarixinds To-
kionun “Nippon Television”
kanalinda ntmayis etdirilmis-
dir. Burda da “Seikosha” (ha-
zirda “Seiko”) saat1 reklam
edilmisdi.

Televiziya elani diktor toro-
finden oxunan reklam xobori-
dir.

Reklam televiziya verilislori
on muxtslif televiziya proqrami-
dir: Sou, viktorinalar, reportaj-
lar, bu va ya digor amtonin
(xidmatin) foal reklam olun-
dugu musahiba.

Televiziya basliglar: diktor
meatninin ve musiqisinin muisa-
yioti ilo translyasiya olunan ho-
rokatsiz rosm sokilli vo ya
fotoqrafik reklam sujetidir
(hamcinin kompyuter qrafika-
sindan istifads edilmakls yerina
yetirils bilar). Bu reklam sujet-
lori ilo muUixtalif televiziya verilis-
lori arasindaki pauzalar
doldurulur. Televiziya bashqla-
rina hamcinin televiziya verilisi-
nin gedisi zamana televiziya
ekraninda yerlosdirilon reklam
vericinin firma romzlorinin ele-
mentlori do daxildir.
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