RADIO REKLAMI V9 YA RADIODA REKLAM

(avvali 6tan sayimizda)

* Verilislor arasinda fasilo-
lords soslono bilon reklam
mozmunlu mahni,

* Reklam muisabiqgosi;

* Radioda muxtalif radio ve-
rilislora daxil olan gizli reklam.

Hocminos vo ohato dairasino

g0ra asagidakilar forglondirilir:

* “doqiq” radio reklami. Bu
zaman elanlar ayrica bir ra-
diostansiyada yerlosdirilir. O,
blitlin radio reklamin 80%-ni
taskil edir, onun genis yayil-
masi cevikliyin noaticosidir;

- radio sobaokalori: Bunlar
moftilli kanallar Gizro bir vo ya
bir necs sobakslorls, rabits va-
sitasils veriliglorin eyni za-
manda translyasiyasini tomin
edon bir qrup yerli filiallardir.

Tatbiq yerins gors radio-
stansiyalarda, metroda,
yeruistll naqliyyatda, idars va
toskilatlarda, magazalarda,
topdansatis yarmarkalarinda,
sargilords va vernisajlarda, te-
atrlarda va kinoteatrlarda
radio reklami ayirirlar.
Oksoriyyot radiostansiyalar to-
rofindon reklamvericilarino
toaqdim edilon radio reklamin
bir neco genis yayilmis for-
mas1 movcuddur. Baxmayaraq
ki, radio reklamin yeni somas-
rali formalarinin axtarisi daimi
olaraq aparilir, snonavi vo si-
naqdan kecirilmis reklam vasi-
tolori an taleb olunanlar
arasinda aparici yer tutur:

1. Reklam blokunda reklam
carx. Reklamverici reklam blo-
kunda yer alir vo o, programda
va ya proqramlararasi fasiloda
reklam pauzasinda (fasile-
sind9) translyasiya olunur.
Alinmis zaman (10, 15, 20, 30
va 60 saniyays gador muddat)
arzindos reklam kecicisinin tog-
dim etdiyi reklam carxi trans-
lyasiya olunur.
Translyasiyalarin miqgdari vo
onlarin vaxti, eloco do blokda
carxin yeri (baslangici, ortasi
vo sonu) reklam vaxtinin alqisi
(satqis1) Gicin mugavilenin
(kontraktin) baglanmasi prose-

sinds toraflorin razilasdirdig:
media-planin son redaksiya-
sinda muayyan olunur.

2. Radioprogramin sponsor-
lugu. Radiostansiya torofindon
translyasiya olunan program
sponsorun pulu hesabina tam
vo ya gisman icra oluna bilor
vo 0, buna goérs 6z reklamini
yerlosdirmak Gicin muiayyon
miqdar vaxt sldo edir (progra-
min avvalinda, ortasinda, so-
nunda, elaco ds anonslar
vaxti). Boazi hallarda sponsor
digor reklam imkanlari alda
edir: programin aparicisi tora-
findon sponsorlarin va ya rek-
lam obyektinin elan olunmasi,
programa reklam obyektinin
(product Placement) inteqra-
siya olunmasi, interaktiv layi-
hoslords (mtisabigalordo,
viktorinalarda) sponsorun isti-
raki, public (ictimai) tadbirlarin
sponsor va radiostansiyalar to-
rofindon birgs toskili vo s. Rek-
lam blokundan farqli olaraq,
sponsor xaboari, bir qayda ola-
raq, programin tam qiymaotli vo
mukommoal hissasidir. Spon-
sor doldurulmas:i (tamamlan-
masi) radioda sponsorluq
edilon programin xronometra-
jindan, mévzusundan vo moz-
munundan asilidir.

3. Radio translyasiyanim
sponsorlugu. Yuksok reytinglo
prognozlasdirilan bazi ntifuzlu
reportaj proqramlar: (mosalon,
idman oyunlar) translyasiya-
nin sponsorlugu praktikasini

totbiq edirlar, bu o demoakdir
ki, bu zaman sponsor translya-
siya htiquglarinin alinmasi
Gcln vo 6z reklamini yerlosdir-
mok maqgsadilo mioyyen vaxt
ovazinds onun texniki dastoyi-
nin tomin edilmoasi Gictin butin
xarclori 6dayir. Hadisaya
maraq ¢ox yuksak olan hal-
larda (hamginin translyasiya
htiquglarinin giymoti ytiksok
olan zaman) sponsor pulunda
(inhisar novlarindon biri) 6z
aralarinda reklam vaxtini
boéltisdiiran, birbasa raqibler
olmayan bir neca sirkst birls-
Sir.
4. Daqiq radio reklami. Rek-
lam vericisi imumi reklam
blokundan kenarda muiayyon
edilmis progqramda (masalon,
hava prognozunda) reklam
carxinin translyasiyasi vaxtini
(vo ya 6zlinlin xatirlanmasinin
hor hansi bir xtisusi formasini
alds etmak htiququnu) alir.

5. Xatirlama. Programin
aparicisi torafindsn reklam ve-
ricinin adinin va ya reklam
obyektinin bir vo ya bir neca
dofe xatirlanmasi.

6. Studiyada mtisahiba.
Programin aparicisinin reklam
vericisindon ve ya onun ntima-
yondolorindon gottirdiyl in-
formasiya-reklam xarakterli
tematik muisahiba.

7. Radio elani. Reklam in-
formasiya blokunda diktor to-
rofindon oxunan reklam
informasiyasi. Radio reklamin

bu nova kicik budcali reklam
vericisina yonoslibdir ve yerli ra-
diostansiyalarda teqdim edilir.

8. Radio jurnal. Informasiya
reklam xarakterli tematik radio
verilisi.

Muxtslif radiostansiyalar
(radio kanallar) efir vaxt: sati-
sin hesablanmasinin muxtslif
sistemindon istifads edir. O,
saniyolorlo vo ya daqiqgalarlo
6lctls, elaca do ciddi soslonmo
vaxtina (carxin muddsti 5 sa-
niyaye boltiine bilor) baglana
bilor. Bu, radioda istifads olu-
nan verilis progqramindan (efi-
rin avtomatlasmasi vo reklam
planlasdiricisi ictin program-
dan) asilidir.

Spotlarin orta davamiyyoat
muddati hazirda MDB 6lkala-
rindo adaton 20-40 saniys tos-
kil edir. ABS-da anonovi olaraq
daha uzun spotlar 60 saniys-
don 120 saniyaya gadar gabul
edilmisdir.

ABS-da radio reklamin qizil
asri 30-cu illards olmusdur.
Buttn reklamlar bilavasite
mikrofon qgarsisinda, radio ya-
z1s1 olmadan diktorlar torafin-
don oxunmusdur. Lakin bu,
0sklirmo, so6zlords higqilda-
magq, dili dolasmagq, tosadufi
sahvlara yol vermak kimi pro-
blemlors gatirib ¢ixarirdi.

Radio reklam1 mahiyyatca
“kopuk operas1” janrinin ba-
nisi olmusdur. Birinci asl
"kopltik operasi” “Betty and
Bob” hesab olunur (1932-ci
ilin 10 oktyabr tarixinds gedan
ilk radio verilisi). Bundan
sonra bir cox digarlari ya-
randi. 30-cu illarde hamcinin
“kopuk operasi” adi forma-
lasdi, bels ki, onlarin dinlsyici
auditoriyas1 amerikali evdar
gadinlar, verilisin sponsorlari
iso sabun va yuyucu vasitalo-
rin istehsalc¢ilan idiler. 40-c1 il-
lords kopuik operalar:
televiziyaya kecdi.
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