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Matbuatda reklam

(avvali Gton sayimizda)
3.Istehlak nosrlori

Istehlak nosrlori (ing.consumer) omtoo
vo xidmatlorin istehlakcilar: tictin nazords
tutulan, gazet vo jurnallar kimi tomsil olu-
nan dovri nasrlordir. Istehlak nasrlorinin on
genis yaylimis Ug¢ tipi mévcuddur:

1. istehlakcilar Giclin reklam noasrlori;

2. istehlakeilar tigtin korporativ nosgrlar;

3. istehlakeilar tigtin saha nasrlori.

Bunlan ayriliqda izah edak.

Istehlakeilar ictin reklam noasrlori —
ktitlovi istehlakeilar tictin nazords tutulan
va ohalinin istehlak maraglarinin muxtolif
saholerini shats edon pullu ve ya pulsuz
reklam elanlarinin dsrc olundugu qoazet vo
jurnallardir. Bu tips yalniz reklam informa-
siyasini doerc edon nosrlor aiddir. Bels bir
nosrin togkilinin 2 ssas névi mévcuddur:

e reklam elanlari reklamvericiden pul-
suz gabul olunur, nasr édanisli 9sasda yayi-
Ir.

e reklam elanlari reklamvericidan pullu
gabul olunur, nasr pulsuz paylanir (yayilr).
Istehlakcilar tictin koporativ nosrlor -
omtos vo xidmeatlorin son istehlakgilara in-
formasiya tosiri magsadils konkret muias-

sis9, idara, toskilat vo onlarin birliklari
torafindon buraxilan dévri nosrdir.

Istehlakeilar tictin saha noasrlori — yalniz
muayyon sahs va ya foaliyyat sferas: (ida-
roetmo, istehsal, kommersiya vo s.) ilo peso
cohatdon bagh olan istehlakgilar ticiin  ns-
zords tutulan dévri nasrdir.

e Dévri nasrlor:

Dévri nasrlar (ing. directories) miiassisa,
idars, toskilat, amtos vo xidmotlor haqqinda
sorgu informasiyasinin istehlakeilar tictin
nozarde tutulan, bir qayda olaraq, illik
dovrls (bazon bir necs il arzinds bir dafy)
buraxilan dévri nasrlordir. Bu tipdon olan
noasrlarin on kiitlovi (populyar) nimayesnda-
lorins sohar telefon sorgu kitabcalar, elaca
do amtoos vo xidmatlor tizro sorgu kitabga-
lar1 aiddir. Bu nasrlsrin profilins uygun
golon reklam informasiyasini derc eden
muxtolif név ixtisaslasmis ve saha sorgu
kitabgalar: da genis yayilmisdir.

Cap mediasinin auditoriyasi

Oksor cap mediasina yliksak moagsadli
auditoriya tipi aiddir. Bir gayda olaraq, har
bir nasr mtiayysn moaqgsadli auditoriyanin
calb edilmasinds maraqgli olan az va ya cox
daracads moévgeli mediadir. Oksasr cap
nosrleri hom homin nasriyyat seqmentindo
rogiblarin, hom ds auditoriyalarin tokrar-
lanmas1 emsalinin artmasi hesabina audi-
toriyanin genislonmoasina cahd edarak,
xususile 6z oxucular: Gictin islayir vo bu
oxucular haqqinda daqiq tesavviire malik-
dir. Eyni zamanda, konkret nasr auditori-
yasinin daqgiq kemiyystle vo keyfiyyotlo
muayyan edilmosi reklam vericisi ticin
mulayyon problemsa cevrils bilor. Is burasin-
dadir ki, nasrlorin bildirilmis tiraji, bir
gayda olaragq, real vo xtisusan reallasan
hacma uygun deyil. Baxmayaraq ki, dovri
noasrin tiraji onun kutloviliyinin vacib goste-
ricisidir vo mtivafiq olaraq reklamda qiyma-
tin oamals golmasine tasir gdstarir, eyni
zamanda, darc olunan rogomlarin etibarli-
ligina va bir ¢cox milli bazarlarda tirajlarin
komiyyating nazarst etmok praktiki cohot-
don mimkin deyil. Buna gors do har bir
konkret nasrin ktitloviliyini daha daqiq

mulayyon etmok ticiin oksor cap mediasi
moagsadli auditoriyalarin xtisusiyyatlori hag-
qinda muxtalif név reyting sorgulan keci-
ron mustaqil reyting xidmaetlori calb
edirlor. Bir gayda olaraq, mahz reytinqg he-
sabatlar1 reklam agentliklori vo reklam veri-
cilori ictin konkret nosrin media veragine
daxil olmasi imkaninin mutizakirssi zamani
osas meyarlar olurlar.

Reklamin yayilmasi kanal kimi

¢ap mediasinin xtsusiyyatlori

Cap mediast reklam dastyicilarinin
muhtm qlobal bazarlarindan biridir. Bu,
birinci névbads, ¢cap nasrlorinin coxcohatli
tiplari, onlarin maqgsadli seqmentlosmasi-
nin haddan artiq ytiiksok imkanlari vo
boytik auditoriyas: ilo slagadardir. Qiymat-
londirmays goére, inkisaf etmis 6lkalords cap
nosrlorinin oxucularinin macmu miqdari te-
leviziya tamasacilarinin miqgdari ilo mtiqa-
yisa edilir. Cap mediasinin coxcahatli
bazarinda reklam vericisinin toqdim etdiyi
bilik vo optimal istifads imkanlar1 somarali
naticalars nail olaraq, an muxtslif istigamat-
lords vo miqyasda reklam kompaniyasini
haoyata kecirmayo imkan verir.

Cap mediasinda reklam kompaniyasinin
planlasdirilmasi vo hayata kecirilmasi rek-
lamvericiden matbuatin ayri-ayr xtisusiyyst-
lorini bilmayi talob edir. Onlarin an vaciblori
kimi asagidakilan qeyd etmok olar:

¢ Auditoriyanin nasro yliksok loyalligi
(qanun dairesinde horakat etmaosi). ©ksar
gozet vo jurnallarin oxucularina (onlarin is-
tigamatinin va redaksiya siyasatinin dayis-
moz qalmasi sorti ilo) btitlin diger medialar
arasinda nasra on yuksak loyalliq xasdir.
Tadgiqatlar gostorir ki, oxucular xeyli dore-
cads televiziya kanallarina, radiostansiya-
lara vo ya onlarin programlarina nisbston
nosrlors baglhiligs daha cox qoruyub saxla-
yirlar. Cap nosrlorinin auditoriyasinin sksor
hissasi bunu 6z glindslik hayatinin pozitiv
fakt1 hesab edir, oxucularin yaridan coxu
is9 bes ildon cox mtiddsts eyni nasri oxu-
yur. Belslikls, bu va ya digar ¢cap nasrinda
reklami darc etdirarak, reklam vericisi
noainki miiayyen maqgsadli auditoriya ilo,
hom da uzun mutiddst srzinds onu oxuyan
vo uygun olaraq redaktorlarin ve mogala
muslliflorinin baxislarini bélisdiyd, mate-
rialin verilmasinin muisyyon formasina, tor-
tibins, tislubuna va diger xtisusiyystlorine
adat etmis homin media torafdarlarinin vo
ardicillarinin geyri-formal birliyi ils tomasda
cixis edir. Btlin bunlar reklam xobarinin
strategiyasinin secimi zamani reklam veri-
cisi nozara almalidir.

« Nosro etibar etma. Auditoriyanin kon-
kret nasrs loyallig1 xeyli doracads oxucula-
rin etibarina asaslanir. Bu etibar1 oxucular
hom bu nasrds darc olunan informasiya
hom da sorhlar formasinda sinaqdan keci-
rirlor. Reklamvericisi nazars almalidir ki,
etibarin bazi hissasi (baxmayaraq, az bir
hissasi) mtiayyen soraitds oxucular torsfin-
don nasrds darc olunan reklama “kéctirils”
bilor. Bunun tictin muilahizolorin hor hansi
bir imumi tonalligina, bu media ticiin xa-
rakterik olan “haqiqi” xebarin konstruksiya
olunmasinin imumi Gsuluna riayst etmak
lazimdr.

(davami var)
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