Matbuatda reklam

B -

(ovvali 6tan sayimizda)

+ Motbuatin oxunma xtisusiyyatlori.
Bir cox insanlarin uzun muiddst arzinda
eyni gozet vo jurnali oxumasina bax-
mayaraq, oxucu il nasr arasinda
tomas modeli (zamanla hom insanlar,
hom das nasrlor) dayisir. Son illarin tad-
gigatlarina uygun olaraq, dévri nasrls-
rin miasir oxunmasi prosesi xeyli
daracads “nazardon kecirilmays” osasla-
nir: oksar oxucular gostorir ki, goazet vo
jurnali ovvalden axira gadsr nadir hal-
larda oxuyurlar, 6z ds magalalorin
oxunmasi, bir qayda olaraq, imumi
g6zdan kecirma, sokillorin nazardan
kecirilmosi, anonslarin oxunmasi, ma-
terialin ¢cixarilmasi vo kasilmasi avval-
cadan hayata kecirilir vo yalniz sonra an
maraqli materiallarin oxunmasi bas
verir. Matbuatda reklam elani oxucular
torafindon asagidaki qaydada gsbul
olunur: birincisi — tmumi gézden ke-
cirmo; ikincisi — sorlévhonin oxunmast;
Uicinclisti — matnin oxunmasi. Buna
gora do, reklam elani btitovltikds oxu-
cunun diqgstini calb etmalidir. Butin
bunlarin reklamin planlasdirilmasi za-
mani reklam vericisi torafindon nazors
alinmasi vacibdir. Cox ehtimal ki, oxu-
cunun diqgstinin gbzlonilmoaz sokillors
vo ya gbdzs carpan basliglara calb edil-
masi amtas vo ya xidmst haqqinda cox-
sayli faydali informasiyanin xirda

sriftls olan xober kimi verilmasino nis-
baton vacib olacaqdir.

» Matbuatda reklama loyalliq.
Muxtolif medialarda reklam faktina
forgli auditoriyalarin mtinasibatlori ba-
ximindan son illorin todgigatlar: goste-
rir ki, gozet va jurnallarin oxucular:
reklama diger medialara nisbaton
boytk sévgls yanasirlar. Belo ki, oxu-
cularin yaridan ¢oxu cap nasrlorinda
reklami informasiyanin faydali menbayi
hesab edirlor, oxucularin besdos bir his-
sasi forz edirlar ki, reklam hoar hansi
jurnali bazayir, onu rangli va calbedici
edir. Bels bir mtinasibst cap mediasi
reklamvericilorine miisyyon Ustltinlik
Verir.

Cap mediasinda

reklamin yaradilmasi

Cap mediasinda reklamin yaradil-
masi prosesi asagidaki marhalslordon
kecir:

* Strategiyanin muiayyon edilmosi.
Reklam kompaniyasinin imumi stra-
tegiyasini nozors alaraq, magsadlor
grupu musyysn olunur, reklam bu va
ya digor nasrds bu magsadlars nail ol-
maqda yardimgci olmalidir. Bununla
bels reklamin (zolaq, déntis, modul)
formati (6l¢ctisti), ham ds nasrds onun
yeri (dérdlinct iz gabigl, daxili Giz gabi-
glardan biri, birinci dénts, morkozi
dontis, birinci zolaq vo s.) xtisusi oha-

miyyst kasb edir, ctinki “yerin ntifuzu”
reklam xobarlorinin muivafiq “géndarisi”
ilo 6ztint dogrultmali olan cap rekla-
minin on xarakterik xtisusiyyatidir.

* Prinsipial maketin islonib hazir-
lanmasi. Dizayner reklamin tosdiq
olunmus strategiyasinin vo konsepsi-
yasinin xususiyyetlorini nazars alaraq
prinsipial maketi isloyib hazirlayir.
Prinsipial maketds goalocak reklamin
btittin elementlari (loqotipler, matn, sor-
lévhalor va s.) Gictin yerlor nazoro alinir,
elaco do reklamin asaslandigl asas badii
Usul (baslica ideya) muisyyan edilir.

* Matnin vo baghglarin yaradilmasi.
Reklam xabarinin strategiyasina uygun
olaraq va tasdiq olunmus prinsipial
maket osasinda kopirayter (reklam
motnini yazan muitoxassis) reklam
Uictin motn vo sorlévhalorin variantla-
rin1 islayib hazirlayir.

« Sakillorin secilmasi. Prinsipial
maket muxtalif tosvirlorin reklamda is-
tifads edilmasini nazords tuta bilar.
Ogor reklam rongli $akilli jurnalda yer-
lasdirilmak tictin islonib hazirlanirsa,
onda istifads olunan sokillorin keyfiyy-
oti on yuksak taloblors cavab vermoli-
dir. Bir qayda olaraq, tesvirlerin xtisusi
kitabxanalar1 va fotobanklar keyfiyyotli
sokillorin moenbayi kimi ¢ixis edir. Zo-
rurat yarandiqda, ekskltiziv reklam fo-
tocakilisi fotografa sifaris edilo bilor.

« Is maketinin yaradilmasi. Maketin
btittin torkib hissslori hazir oldugu va
tosdiglondiyi zaman dizayner tosvirlor,
grafiklor, matn va sarlévho kimi bu rek-
lama daxil olacaq real elementlorin
kompozisiyasi kimi reklamin is make-
tini yaradir.

+ Son maketin yaradilmasi. Is maketi
reklam vericisine tosdiq edilmak tictin
verilir. Zaruri dayisikliklar (egor bu toleb
olunarsa) edildikdon veo bir sira texniki
gaydalar yerins yetirildikdon sonra rek-
lam (son maket) yerlosdirilmak ticin
muayyan edilmis nasriyyata verilir.
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“Qadin kredit miitoxassislori- muUitox:
nin banklarda vo bank olmayan lara Uis
kredit togkilatlarinda iso colb kredit
olunmasi qadin sahibkarlarin sa-  lardav
yin1 daha da artira bilor. Bu gin, kilatlar



