REKLAM SUVENIRLORI

Reklam suvenirlsrindan va
biznes hadiyyslorindan istifada
edilmasi korporativ etikanin
ayrilmaz tarkib hissosidir.
Hazirda muisterilers ve isglizar
torofdaslara hadiyyslorin
verilmasi, xtisusilo orta va iri
biznes sferasinda oksar iri
hormatli vo ntifuzlu sirkstlords
moévcuddur.

Reklamin vacib
elementlorindan biri reklam su-
venirlaridir. Reklam suvenirls-
rins muxtslif yanasmalar
movcuddur. Onlarin bazilori ila
tanis olaqg.

Reklam suvenirlari bir gayda
olaraq reklam vericisi vo reklam
olunan amtas haqqinda informa-
siyani ehtiva eden utilitar (yoni,
fayda vo manfaat gtidon, yaxud
amoli vo totbiqi) toyinath agyalar
soklinda havay1 paylanan xirda
suvenirlorin kémayilo reklamdir.

Reklam suvenirlori reklam
vericisinin adi, onun Unvani vo
ya onun ticarat muracistini
shato edon utilitar toyinath asy-
alarn (predmetlorin) istifadosine
asaslanan suvenirlorin kémayilo
reklamdir.

Reklam suvenirlari sizin fir-
manizi vo mahsulunuzu xatirla-
dan korporativ hadiyyodir.

Marketing néqteyi-nozordan
reklam suvenirlori az masraflor
zamani sadaca satisin birdsfalik
artmasini yox, yeni vo daimi
mustarilorin calb edilmasini
tomin etmays gadir olan mag-
sadli auditoriyaya tasir edan cox
inca, lakin somorali alatdir.

Reklam suvenirlari sadacs
iraliloyis tictin yox, hom ds sir-
katin saviyyssinin oks etdirilmasi
Uictn alotdir.

Reklam suvenirlari onlarin
Uzorindaki loqotiple firmanin
reklaminin sads va iqtisadi co-
hotdon olverisli vasitosidir.

Reklam suvenirlari birbasa vo
bilavasits (dolayi) bu va ya diger
monada sizin biznesinizs aid
olan, yaxud slagadar insanlara
hormotin ifadssidir.

Reklam suvenirlori cavab
horokatlori gbzlomadan maqgsadli
qruplara paylama varianti gis-
minds istifads edilon va reklam

aksiyalariin sargilorinin kegiril-
mosi Uclin hayata kecirilon loqo-
tipli reklam hadiyysloridir
(loqotipli vo ya slogan tosvirli
galom, gtindslik, fincan, futbol
geyimi, alisgan, c¢atir). Hor dofo
bu hadiyyslordon istifade edon
insan da o brendi vo ya sloqani
xatirlayacaqdir.

Korporativ hadiyyslor tokca
torofdaslarin, sifariscinin vo
mustarilorin géztinds sirkatin
imicinin saxlanmasi ticlin sla
Usul deyil, eloca do névbati dafa
6zUnU xatirlatmaq, diggst calb
etmak, 6z faaliyystini qeyd etmok
imkani, homcinin sirkestin omok-
daslar1 arasinda garsiligh mtina-
sibatlori yaratmaq va
mohkomlstmak sansidir. Korpo-
rativ suvenir moahsulu, bir gayda
olaraq, reklamciya baha basa
golir. Korporativ hadiyyslor toqdi-
matlar, firmanin yubileyi vo
diger bayramlar tictin sifaris edi-
lir. Belo hadiyyslor funksionallig
ilo forglanir va sirkstin iscilaring,
mohsul géndsranlors veo muistari-
lors togdim edilir. Adaton, sirkot-
lor suvenirlori topdan sifaris
verirlor, belslikls, 6z omokdasla-
rina slverisli giymatlorlo somarali
va faydali hadiyyslori teqdim et-
mokls onlar sevindirmok im-
kani alds edirlar.

Sirkstin 6z terofdaslarinda
yaratdigl tossslirat cox zaman
hadiyyaya gors sirketin isglizar

keyfiyystlorini, onun yaradiciliq
potensialini vo mustarilors olan
munasibatlorini mtihakima
etmok kimi amillordsn asih olur.
Isglizar suvenirlors firma logotipi
ilo ofis aksessuarlarini va sirkat
haqqinda informasiyalari, moaisot
osyalarini vo s. aid etmak olar,
bir gayda olaraq, onlar asagi-
daki Gic qrupdan birins aid olur:

Hor seydon avval, bunlar
promo-suvenirlordir vo onlara
sirkatin loqotipi ils kicik vo ucuz
predmetloar (osyalar), moasalen,
breloklar (saat zoncirlorindon vo
ya bilorzikdan asilan bazak os-
yasi), alisqanlar, galomlor, finc-
anlar vo s.

Ikincisi, bunlar poligrafiya
mohsuludur: glindsliklor, yazi
kitabgalari, divar va ya cib tag-
vimlori, bloknotlar, posterlor
(ing. "poster” — “afisa”, “elan” -
“plakat”), plakatlar. Bu név su-
venirlorin Ustlinltiyti ondan iba-
ratdir ki, onlar promo-suvenir
kimi ds isglizar hadiyyays slave
gisminds istifads oluna bilor.

Nohayst, VIP hadiyyoler. Bun-
lara ekskltiziv, bir qayda olaraq,
sifarig iciin hazirlanan bahali
suvenirlor aiddir. Misal olaraq,
bahali saatlari, sokillori, keyslori
(kicik camadanlan), qiymotli
metallarla vo ya daslarla bozo-
dilmis, aparici dizaynerlorin ha-
zirladigy doftorxana
lavazimatlarini gdstermak olar.

Adaston, bels hadiyyslor konkret
insan Uiclin nazards tutulur va
bir ntisxads hazirlanir.

Yaddan c¢ixarmaq olmaz ki,
isglizar suvenir yalniz diqgatin
tozahtird deyil, hom do har
hansi bir sirkstin imicinin torkib
hissosi, onun isglizar madaniy-
yotinin saviyyssi, gdstoricisidir.
Buna gora do suvenirin muisbat
emosiya dogurmasi vo isglizar
Unsiyyst ticin daha da slverisli
sorait yaratmasi vacibdir. Bunun
U¢tn homin isglizar hadiyyada
calbedici xarici gortintistiin, oriji-
nalligin, faydaliligin vo ytiksak
keyfiyystin uygunlasdirilmasi zo-
ruridir. Mahz, onda o, garsiya
goyulan moagsada nail olmaga
kémok edocakdir.

VIP hadiyyelor biznes tizra to-
rofdaslara hadiyys verilon
nufuzlu vo métsbar sinfin malla-
ridir. Belo suvenirlor alicida unu-
dulmaz tossstirat yaratmalidir.
Burada funksionalliq xtisusi rol
oynayir. Bu kateqoriyadan olan
hadiyyslors reklam suvenirlari
va korporativ hadiyyslsr, firma
romzli VIP momulatlar daxildir.
VIP hadiyysler sirkatin niifuzlu
imicinin ve liderliyinin syani tos-
digidir. Belo hadiyyalor sl in-
casonat asarleridir vo bir gayda
olaraq, ucuz olmur lakin onlar
firmanin métebar ve ntifuzlu ol-
masini geyd edir.

Muxtslif tip suvenir mshsulu-
nun (brend, reklam, VIP mah-
sulu) bir neco névl vardir:

» mogsadli tayinat Uizrs isti-
fads olunan praktiki reklam su-
venirlori;

« isglizar interyerlorin vo is
yerlarinin bazadilmasi ictin  ori-
jinal atributlar;

* genis formath personal ak-
sessuarlar;

* logotipin va ya sirkatin tica-
rot markasinin vurulmasi ictin
nazords tutulan promo-suvenir-
lor. Bunlar hom hor hansi kate-
qoriyadan olan qulluqgular vo
mustarilor Gictin uygun gslon
universal korporativ suvenirlar,
hom ds yumor tislubunda ye-
rina yetirilon orijinal suvenirlor
ola bilar. )
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