ROQABATQABILIYYOTLILIYIN
MUASIRL3S@N FORMASI.:
INTERNET-REKLAM

(svvali 6ton sayunizda)

Bels ki, els reklam platformalar var ki,
orada hadof auditoriyasini yasina, cinsing,
mosguliyyating, sosial statusuna veo diger
xususiyyatlorine gors ayirmaq
mumkuindur.

Bu gostarici birqgiymatli olaraq, internet-
reklamin mozmunundan, onun goéstorildiyi
(yayimlandigy) yerden asilidir.

CTB (ingilis dilinda: Click-To-Buy ratio
(CTB)) internet-reklamin ssmarsliliyinin bir
digar gdstaricisidir. Bu gbsterici internet-
reklamin kliklonmosi ilo kecidin slds edil-
mosi, alisin hoyata kecirilmasi vo yaxud
sifaris edilmasinin homin kecids gors inter-
net sohifoni izloyanlerin sayina olan nisbati
ils tayin edilir; CTB = {alicilarin sayi}/{inter-
net sohifoni izlayonlorin sayi}.

CTB gostoricisi tictin takcs hadaf audito-
riyanin muiayyan olunmasi deyil, hamcinin
toqdim edilon xidmatin ve yaxud malin co-
kiciliyi, calbediciliyi vacib amildir. Odur ki,
bu istigamastds magsads nail olunmasi
Ucln internet sohifonin kompleks tosvigi-
nin hayata kecirilmasi zamani reklamin
konversiyasinin ytiksaldilmasi tictin calbe-
dici, maraqli, maariflondirici matnlor hazir-
lanir, basqa s6zle desok, mozmun tizarinda
xususi ¢akili is aparilir.

CTI (ingilis dilinda: Click-To-Interest
(CTI)) - bu gostarici internet sshifoys daxil
olan, onu faal sokilds izloyon, mtisyyon
muddstdon sonra tokrar homin sahifonin
izlonilmasine, maraglanmaga cahd edan iz-
layicilorin sayi ilo mtisyysn olunur; CTI =
{maraglanan izlayicilorin sayi}/{internet so-
hifoys daxil olanlarin tmumi sayi}.

CTB vo CTI osasan texniki xarakterli go-
staricilordir, reklam veranin “server’indon
asilidir.

VTR (ingilis dilinda: View-Trough-Rate
(VTR)) internet-reklamin calbediciliyinin
subyektiv xarakteristikasidir (internet-rek-
lama baxiglarin onun goéstarilms sayina
olan nisbatidir).

Molumat menbalori. Internet-reklamin
somaoraliliyi tictin gdstariciler ilkin monba
kimi internet sahifolorinds yerlosdirilon
saygac vo yaxud internet sahifoys daxil ol-
malara istinad edsrak, “server’in “log” ma

lumatlan ssasinda aldo edilir.

Bundan olava, “Google Analytics”, “On-
deks” va bir-sira digor internet metrikalar
internet-reklamin yayimini, kliklonmalori,
izloyicilerin internet sahifoys daxil olmasi vo
s. kimi gdstaricilora dair molumatlar: mexa-
niki gaydada alds etmoys imkan verir.

Habels, reklam yerlosdirmok maraginda
olan ixtiyari torof internet mokaninda rek-
lam sahslarini analiz edarkeon asagidaki mo-
lumatlara diggat yetirmolidir, mahz bu
molumatlar golocok reklam faaliyystinin
ugurunu giymetlondirmayo asas verocakdir:
(a) internet sohifssinin izlonmas dinamikast;
(b) internet sahifays istinadlar; (iii) reklam
sahasinin dayeri; (iv) mévcud resursun to-
rofdaslarinin sayu.

Galacak na vad edir: 1990-c1 illorden
genis, xtsusilo 1994-cu ildon etibaron sirf
elektron ticarst mogsadils istifadays baslan-
masi, sosial-igtisadi sferalarin, demsk olar
ki, har bir sahasins sirayst edon internet
mokani msalumatlarin toplanmasi, saxlan-
masi vo an qisa middstde ytiz minlolorle in-
sanin homin mslumatlara slyetorliliyinin
yuksak olmasi reklam sahasinin diqqstin-
don yayimnmamisdir.

Reklam 6z-6zItytinds var olmaq imka-
nina sahib deyildir. Insan davranislarina
xitab edon, onu istiqgamostlondirmays cali-
san, Unsiyystin altsistemi olan reklam sek-
torunun internet mokanda tomsil olunmasi
yaradici-ixtisaslasmis rogabot miihitinin
gapilarinit agcmisdir.

Yuksslon igtisadi (ticari) maraglarin qo-
runmasi vo tomin edilmasi
moagsadils texnoloji im-
kanlarin genislonmasi,
problemlarin halli, alicila-
rin, potensial auditoriya-
nin calb edilmasinda
innovativ yanasma va ya-
radiciligda sarhad tanima-
yan internet-reklam
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