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Reklamda calbedici modellar
Calbedici insanlar reklamin inan-
diricligimi  yiikssldir ve emtes
daha yiiksak qgiymsat alir. Lakin
bu, hamiga bels olmur. Ogar sizin
mohsulunuzun calbedicilikle heg
bir slaqgesi yoxdursa, bu taktikani
unutmaq lazimdr.
Calbedici gisminds modelin qo-
bul edilmasi {igiin saraitin Oyre-
nilmasi zamani bir cohat agkar
olunmusdur ki, burada calbedici
model an yaxs1 se¢cim hesab olun-
mur: bu zaman amtsanin modella
yliksak assosiasiya olunma ehti-
mali movcuddur, mohsulun 6zt
iso calbedicilik anlayisi ile ¢ox da
yaxst uzlagmuir.

Hanst moahsullarin coalbedicilik-
lo olagesi vardir? Bezi misallar
gostarak.

Miinasibdir:

- Cah-calal (masalan, idman avto-
mobili);

- Xarici goriintis (losyon);

- Incesanat ve gozallik (makiyaj);
- Saglamliq (fitnes-mahsul).
Qeyri-miinasibdir:

- Texnologiyalar (masalan, prog-
ram tominati);

- Qidalanma (restoran);

- Ofis lavazimatlari (printer);

- Ev dekoru (mebel).

Bu, hamginin sizin xarici movqe
tutmanizdan asilidir. Bazi brend-
lor ev dekorunda 6z mallarinin
badii movqe tutmasindan istifads
eda bilar. Bels olan halda calbedi-
ci model, albotts, reklam elaninda
miunasib ola biler. Bununla bels,
aksar brendler iiglin o, isa yara-
mayacaqdir.

Ogor siz colbedici modeldan,
mosolon, tosterin reklamindan is-
tifada edirsinizss, insanlar siibha
etmoaye baslayacaqlar ki, siz sa-
dace onlar1 algiya macbur etmaye
cohd gosterirsiniz. Onlar psixoloji
reaktiv miiqavimeti sinaqdan ke-
¢iracok vo sizin inandirma cehd-
lariniz ile miibarizs aparacaglar.
Osas notica: calbedici modellar
adaton inandirmani ytikssldir,

lakin sizin tiglin 6z sovqedici
motivinizi gizlstmakden ve ya
ort-basdir etmokdon 6trii reklam-
da miinasiblik vacibdir.

MOTN XOBORLORI:

Emosiya veran sozlarin ol¢iisii-
niin artmasi. Srift na qadar boyiik
olursa, o, daha ¢ox emosiya yara-
dacaqdir. Bu, ona gore bas verir
ki, tekamiil nazariyyesine uygun
olaraq, bizim acdadlarimiz po-
tensial tahliikenin dl¢iisti haqqn-
da 0z tesavviirleri esasinda miiha-
kima ytrtdiirdilsr.

-
Lakin sozler 6z tabiatina gora sim-
volikdir. Sozlarle slagadar emosi-
yali reaksiyanin bas vermasindan
otrii insanlara bu sozlerin manasi-
n1 derk etmak lazimdir. Buna gors
da xiisusilo emosiyali sozlerden
istifade etmakla sriftin Sl¢listiniin
artmasi emosiyali tesiri gliclondir-
maye komak eda biler.
Lakin nazers almaq lazimdir ki,
artirllmig sozler reklamin diger
hissalarins nisbaten diqqeti daha
¢ox calb edacok: matnin sriftinin
artmasi sozlara diqgeti celb edes-
cok, noticods, brendin vo tosviri
elementlorin qavranilmasi aza-
lacaq. Mbagsadi biitiin reklama
digqatin calb edilmasinin maksi-
mallagmasi olan reklam vericilari
moatn {igiin boyiik makanin ayril-
mas1 mosalasini ciddi nazarden

kecirmolidirlar.
Multifunksionalligin (lakin isti-
fade tisullarindan yox) artiril-
mast. Insanlar, adaten yiiksak
dayer sebsbinden multifunksio-
nal amtaslere tstiinliik verirlor.
Bundan slave, funksiyalarmn uzun
siyahilar1 qisa siyahilara nisbaten
daha inandiricidir. )
Lakin bazi niianslar da vardir. In-
sanlar ¢ox zaman Ozlarinin biitiin
funksiyalarindan istifads edilmasi
imkanlarmi ¢ox yiiksek giymat-
landirirler. Buna gora de onlarin
okseriyyeti istifadeyes gore 0de-
nisi segmays yox, tasbit olunmusg
moablagi 6demays tstiinliik verir-
lar.

Basqa sozls, ager nazere alinsa ki,
istehlakgilar hansi funksiyalari,
haqigaten, istifads etmayi nazars
alirlar, onda funksiyalarin siyahisi
xosagalmaz naticalars sebab ola
bilar. Onda onlarm {stiinliiklari
az funksionallighh moahsul terafe

yerini dayisacekdir.

Gedonik moahsullar iigiin tes-
diqlayici ifadalardan istifads
olunmasi.

Biitovliikde, inadli tesdiqlayici
matnlarin tohliikasi movcuddur

— bu zaman oxucular hiss edir-
lar ki, siz onlar1 inandirmaga ¢a-
lisirsiniz, onlar psixoloji reaktiv
miiqavimati sitnaqdan kegirs bilar.
Onda onlar inandirma cahdi ile
miibarize aparacagqlar.

Lakin istisnalar da movcuddur.
Tasdiglayici ifadsler gedonik (yu-
xu) mohsullar ti¢iin reklam elan-
larin1 yaxsilasdira bilar. Sebab xos
siltaghqlarla ve inadkarhgqla slage-
dardur:

Gedonik istehlak kontekstlori da-
ha boyiik ehtimalla miisbat sh-
val-ruhiyys yaradir ve 6z nov-
basinda tesdigleyici terminlarda
istehlakgilar1 diistinmays, sonra
bels ifadslarls sorgu etmays sovq
edir.
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