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ODsas maqsad lokal marketing iloe qlobal
marketinqgin inteqrasiyasini yaratmaqdir

Dekabrin 22-ds Bakida Azarbaycan
Ciimhuriyystinin 100-cti ildoniimiine
hasr edilmis "Osro Barabar Giin" adli
"Marketing Sammiti 2018" kecirilib.

Sirkatin tagkilat komitasinin sadri 9y-

yub Qarabagli 6lkemizds tagkil olu-
nan marketing, biznes tadbirleri sira-
sinda 0z dast-xatti ilo segilon vo xtisusi
auditoriyas1 olan "Marketinqg Sammi-
ti" layihesinin xiisusi maraq dogur-

dugunu deyib. Bildirib ki, layihenin
hayata kecirilmasinde asas maqsad
lokal marketinq ils global marketingin
inteqrasiyas:t vo dovletin Strateji Yol
Xoritesinde vurgulanan marketing,
menecment, insan kapitalmin inkisa-
f1 siyasatine 6zal sektorun dastayinin
nalordon ibarat olmasmin qarsiligh
miizakirs edilmasidir.

Azarbaycanda Ixracin ve Investisiya-
larin Tosviqi Fondunun (AZPROMO)
prezidenti vozifasini icra edon Yusif
Abdullayev deyib ki, bugtinkii todbir-
do aparilan miizakiralar, fikir miiba-
dilesi zamar yeni ideyalar yaranacaq
va bu da novbati illorde marketing
sahasinds yeni trendlerin yaranmasi-
na destak olacaq. Azarbaycanda Mar-
ketinq Sammitinin ikinci defe kegiril-
mosi taqdiralayiqdir.

Layihasinin tagkilat¢is1 Azarbaycanda
marketing, marketinqg kommunikasi-
yalari, bazar arasdirmalar1 kimi xid-
motlar taqdim edon Comunical sirke-

tinin rohbari Tural Abbasli sammitin
biznesin inkisafina istiqameatlonmis
qlobal toadbir olacagini vurgulayib vo
geyd edib ki, builki sammit regionun 3
dost 6lkesini Azarbaycanda comlasdi-
rir. Sammit qarsidaki illorde Azarbay-
canin biznes mithitinde markalanma,
brend siyasati, marketing kommuni-
kasiyalar1 istiqamatinde yerli sahib-
karlarimizla sinerji effektina nail ola-
raq milli igtisadiyyatimizin inkisafina
tohfe veracak.

Destinasiya marketingi, elektron ti-
carat, logistika, dijital marketinq veo
brending... Bakida baslayan 2-ci Bey-
noalxalq “Marketing Sammiti”nda qglo-
bal marketingin miiasir trend movzu-
lar1 miizakire olunur. 9sas moagqgsad
Azarbaycanin kigik ve orta sahibkar-
ligina, biznes miihitine dastek olmag-
la milli igtisadiyyatin inkisafina tohfe
vermokdir.

Todbirde geyd olunub ki, son illor-
do o6lkemizds iqtisadiyyatin inkisafi,

roqabetqabiliyystli sahibkarliq sub-
yektlorinin yaradilmas: istiqamatinds
dovlet vo 0zal qurumlar terafinden
bir ¢ox layihalor hayata kegirilib. Xii-
susilo marketing, bazar arasdirmalar:
vo marketing kommunikasiyalari is-
tigamatinds daha giiclii struktura ma-
lik olmaq osas sortlorden birins gevri-
lib. ©sas maqsadlarden biri do lokal
marketing ilo global marketingin in-
teqrasiyasidir.

Todbir zamani Azarbaycan, Giirctis-
tan ve Tirkiyaden olan spikerlar des-
tinasiya marketingi, elektron ticarat,
logistika, dijital marketinq ve bren-
dinq kimi vacib movzularla bagh fi-
kirlarini boliistiblar.

Qeyd edok ki, Xozaryamu vo MDB
olkoalori, Avropa ve Azarbaycan, tiirk-
dilli 6lkalorin marketing sammitinin
kecirilmasi cari ilin mart aymda tegki-
lat komitesinin iclas1 asasinda tesdiq
edilib vo sammitin strateji faaliyyot is-
tigamati kimi gabul olunub.




