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SOSIAL MEDIiA MUHITINDO SOSIAL SOBOKOLORIN ROLU

Xiilasa

Mogalads sosial miihitin dzlinomoxsus xiisusiyyatlari sadalanib. ©Ononovi vo sosial media niimunalari tohlil
edilib. ©nanavi mediani avazloyan sosial media niimunalarinin jurnalistika standartlarina cavab vers bilmadiyi
faktlarla osaslandirihib. Sosial sobokolor, onlardan istifado yollari, snenavi media vo sosial medianin forqli
cohotlori geyd edilib. On ¢ox istifads edilon sosial sabakalorin adlar1 vurgulanib. Hoyatimizin az gala biitiiniino
cevrilon internetin sahib oldugu imkanlar, comiyyoto faydali vo zororli cohstlori qiymetlondirilib. ©nonovi
media va sosial media comiyyatimiza, insanlarimiza no qazandirir va bloq yazarlari asl jurnalist sayila bilormi?
Moagaladan bela naticaya galinir ki, xiisusila ganc naslin niimayandslarineg internetdon dogru istifads yollari izah
edilmali va sosial sobakslordon istifads yollart gosterilmalidir.
Acar sozlar: sosial media, blog, blogqer, media miihiti, sosial sabaka, elektron makan, internet, ananavi media,
portal, yeni texnologiyalar

The role of social networks in social media atmosphere
Summary

The article lists the peculiarities of the social environment. Examples of traditional and social media were
analyzed. It is based on the facts that social media samples, which replace traditional media, do not meet the
standards of journalism. Social networks, ways how to use them, differences between traditional media and
social media were noted. The names of the most used social networks were highlighted. The possibilities of the
Internet, which has become almost a part of our lives, its benefits and harms to society have been assessed.
What do traditional media and social media bring to our society and people, can bloggers be considered real
journalists? The article concludes that especially the younger generation should be explained how to use the
Internet properly and shown how to use social networks.
Key words: social media, blog, blogger, media environment, social network, electronic space, internet,
traditional media, portal, new technologies

Giris

Sosial media yaranandan sonra insan hayatinda bir ¢ox sey doyismoye basladi. Sosial mediada mdvcud olan
moazmun istifadagi terafindon yaradildigindan yaradiciliq shamiyyst qazanmaga basladi va istirak ¢agi doguldu.
Medianin mozmununu ¢ixaran vo mediam izloyan arasindaki sort ayri-seckilik ortadan qalxdi. Insanlar iiciin
innovativ olmaq vo yeniliklordon bas ¢ixarmaq shomiyyat qazandi. Gergoklor deyil, fikirlor shomiyyat qazandi,
obyektiv olmaq deyil icdon olmaq shomiyyatli hala galdi.

Sosial medianin inkisafiyla, tohsil alaninda yeniliklor edilmosi zoruri hala goldi. Sosial media ilo
maktablor divarlar arasinda qalmaqdan xilas oldu. Tohsilde Veb 2.0 ilo inkisaf etdirilon yeni texnikalar
istifads edilmoys baslandi.

Sosial medianin ananavi mediadan farglori

Onanavi media ilo sosial medianin bir ne¢o ciddi forqleri var. Osas forq ondan ibaratdir ki, anenovi media
informasiyani bir ne¢o monbadon doqiqlosdirmakls, peso etikasi gaydalarina omol etmok sorti ilo yayir.
Sosial mediada iso xoborlor redakts olunmadan va heg bir prinsip gozlonilmodon yayilir. Bu baximdan,
hamin xabarlorin métabarliyine he¢ kim arxayin ola bilmir.

Qeyd etmok lazimdir ki, tohliikeli olan maqam onenavi media ilo sosial media arasinda sorhadlorin
itmasidir. Onanavi mediada jurnalist ancaq xabari yaymaq hiiququna malikdir. Peso prinsiplori jurnalista
yaydig1 xabarlori sorh etmok hiiququ vermir. Sosial mediada isa malumati veranlar onu istonilon kimi sorh
edirlor. Bundan slavs, sosial sobokolorde manipulyasiya iiciin miinbit sorait var. Buna gore do sosial
medianin ciddi etibarliliq problemi var. Sosial medianin diger bir problemi yayilan xobarlorin yalniz dost
¢evrasing ¢atmasidir. Onanavi medianin isa auditoriya problemi yoxdur. Sosial medianin inkisafi ilo slagadar
xeyli sayda bloqgerlor do peyda olub. Onlarin ¢oxu 6zlorini jurnalist vo publisist kimi toqdim edir. Amma,
onlarin jurnalist hesab edilib-edilmomasi ilo bagh fikir ayriliglar1 hals do galir. Onu da vurgulamaq lazimdir
ki, yalniz xabarlori soffaf yayanlari, peso prinsiplarine amal edanlari jurnalist hesab etmak lazimdir. Malumat
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veranlo xobar verani qarisdirmaq lazim deyil. Sosial sabokslor molumat, anonavi media isa xabar verir. Bu
baximdan molumat veranlor deyil, xabar yazanlar jurnalist hesab olunmalidirlar.

Yeni dévriin yeni mediast sayilan sosial sabakalor, Kiitlovi Informasiva Vasitalorina (KIV) na gador tasir
gostorir?

Internetin meydana ¢ixmas ilo jurnalistikada yeni bir dovr baslayib. Hor bir oxucu iiciin fotomiixbir vo ya
publisist olmaq imkan1 yaranib. Bu sabobdondir ki, bu giin sosial media ananovi informasiya agentliklorine
meydan oxumaga baslayib. Danilmaz faktdir ki, miiasir gonclik anonovi media orqanlarindan ¢ox, sosial
sobokolords foaldir.

Diinyada “qizil orta” deyilon anlayis var, yoni, yaxst qazet, yaxsi ¢ap orqant odur ki, o, hom oxucunun,
auditoriyanin maragini nazora ala, hom do 0ziiniin prinsiplorini gergoklosdira bilir. Avropanin on bdyiik
sosioloqu sayilan Habermasin fikrino gors, yeni texnologiyalarin meydana golmesi vo vatondaslq
jurnalistikasinin artmasi1 ilo yeni qorxulu tendensiyalar yaranir. ©Ononavi jurnalistika ilo internet
jurnalistikanin tomal prinsiplari qarisdirilir ki, bunun da sayssinds, imumiyyatls, o tomal prinsiplorin tosdiqi
situativ yanasma meydana ¢ixarir, yani, bu, burada olar, ya olmaz. Bunu o, ¢ox pis aslamoat hesab edir.
Klassik media, ansnavi media 6ziiniin mévgelarindon ¢okils bilor. Bugilin oan ¢ox oxunan gozetlor 500-600
min tirajla cap olunursa, sosial sobakalor vasitasi ilo giin orzinds iki milyard mesaj yayimlanir. Bu, bdyiik bir
moalumat, foto vo video bombardmanidir. Sosial medianin torafdarlar1 iddia edirlor ki, bir ne¢o ildon sonra
artiq ononovi media olmayacaq. Insanlar xoborlori sosial media vasitosi ilo alacaglar. Amma, monim
fikrimca, bu, heg vaxt olmayacaq. Insanlar holo uzun miiddet etibarli xobor almaq ii¢iin ononavi mediaya
miiraciot edocok.

Sosial sobakalor va biz

Sosial sobokolor osl XXI asr hadisasi - internet fenomenidir. (1 soh 198) internet comiyyoati (birlik) sosial
sobokolorin yaxs1 niimunosidir. Bu név sosial seboko XX osrin 90-c1 illorinda Internetin inkisaf etdiyi vo
geniglondiyi bir dovrde daha da genislondi. Malumat {i¢iin deyak ki, diinyada ilk sosial saboka 1979-cu ilda
yaradilsa da, populyarliq gazana bilmayib. Miiasir dovrds sosial soboks dedikds iso agila daha ¢ox feysbuk
(Facebook) va - tvitter|| (Twitter) golir. Hazirda diinyanin an niifuzlu sosial media niimunslerindan biri olan
— feysbuk 2004-cii ildo yaradilib. (3, 98) Hazirda 700 milyona yaxin {izvii olan feysbukun illik gslirinin
toxminon 51 milyard dollar oldugu bildirilir.

Sosial sabake saytlarmin oksoriyyeti ingilis dilinde olmaqla yanasi, Azorbaycan vo Rus dillorinde do
yaradilib. Bunlara misal olaraq ingilis dilindo olanlar: MySpace, FriendWise, FriendFinder, Yahoo! 360,
Facebook, Orkut, Classmates, Lively kimi sosial sabakalari qeyd etmok olar. Azarbaycan dilinds olan social
sabako saytlart www.dream.az, www.sirr.az, www.yerli.az va s.

Rus dilindo olan social sobokoler iso odnoklassniki.ru, http://vkontakte.ru vo s. Internet sosial
sabakalarinin faydalarini vo shamiyyatini asagidaki formada asaslandirmaq olar:

1. Magsadli Sabokeni v Olagalori Genislondirir

2. Omlak v Investisiyalarin Qurulmasi Kémok edir

3. Oz Sonayenin Ekspertino Cevrilmak imkanin olur

4. Oziinii vo Istoyini (hovas vo ya maraglarini) Paylasmagq Soraiti

5. Ticarat vo Miistorok Miiossiso Imkanlarini artir

6. Xayalinda Olan Iso Nail Olursan (arzularimi reallagdirirsan)

2008-ci ilda etibaron Azarbaycanda da sosial sabakalor yaranmaga basladi. Bizim gsabaks yaradanlarimiz iss 6z
xarici hamkarlarimn tacriibslerinden yetorincs faydalanirlar.

Sosial sabokolorin asas funksiyast miixtalif adamlar saysiz-hesabsiz linsiyyat vasitalori il (sokil, video, sas, ad
giinii, xabarlar, qruplar, daxili yazigma, miizakiralar, oyunlar va. s) birlosdirmokdir. Azarbaycanda olan sosial
sobokalor bunlardir. facebook.com, myspace.com, odnoklassniki.ru, sirr.az (sn boyiik azorbaycandilli saboko) vo
kontakte.ru

Azorbaycan Milli Elmlor Akademiyasinin informasiya Texnologiyalari Institutunun direktoru Rasim
Oliquliyev sosial sobakalarin shamiyystinden danigarken bunlar1 deyib: @Sosial sobakalor ¢ox shomiyyatli
bir masoaladir. Masalon, bir vaxtlar kendds va ya sohards yasayanlar daim bir araya goalo bilmirdiler. Cotinlik
bundan ibarat idi ki, bu sosial sobakaler inkisaf etmomisdi. Insanlar yalmz telefonla danisardilar. Amma bu
giin sobakos sisteminin inkisafi o hadds goalib ¢atib ki, insanlara yeni {insiyyat sistemi taqdim olunub”. (5, 51)
Bu da 2003-cii ildo foaliyyato baslayan feysbuk, sonra tvitterdir. Sosial sobokalor basariyyst tarixinds on
onomli yeniliklorden biridir. Ciinki insanlar mokandan asili olmayaraq, bir araya toplasib, fikirlorini boliigo
bilirlor. Fikir miibadilasi aparirlar va s. (1, 180)

Sosial sobakalar har giin istifado etdiyimiz hayat giindaliyimiza ¢evrillib. Har an, har giin bas veranlari
orada paylasiriq. Dostlarla miizakire edirik, yeni dostlar qazaniriq, yeni tamidigimiz ve uzun miiddat
tanidigimiz insanlarla hoyatimizin xos moqgamlarindan fotolar vo videolar paylasiriq. Lakin, sosial
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sabokalorin xiisusiyyatlori bununla bitmir. Sosial sabokolor hal-hazirda boyiik giico malikdir. Onlara
“comiyyatin sasi” desok yanilmariq. Ciinki, miixtslif insanlar olduqlar1 miixtalif mokanlardan molumatlar
paylagirlar. Hor hansisa orazido, mokanda bas veron fors-major hadisoni- istor yazili, istorso do foto sokil
formasinda kiitlovi informasiya vasitalorindoen 6nca sosial sobokalords hadiss yerinds olan istifadagilor dorhal
paylasir. Lakin, bu informasiyanin dolgunlugunu tam ominlikls tasdiglomok ilk dofodon miimkiin olmur.
Ciinki, sosial sobokolords bazen sisirdilmis halda informasiyalar paylasilir. Sosial sobokalor vo KiV-larin
xobar vermok metodlar1 hal-hazirda 6lke lizro informasiya paylasimlart gedon sosial sobokalor facebook,
twitter vo youtube-dur. Diizdiir, bu sosial sabokslords yayimlanan operativ molumatlar bas veran hadisalor
haqqinda bizi TV-don, radiodan vo informasiya portallarindan 6ncs xobordar edir. Bu gozaldir, lakin
informasiyanin dogruya yanlis olmasini bilmoyarak informasiyani qobul edib iiroklords siibho yaranmasi
informasiyaya qars1t ¢ox toossiiflondirici moqamdir. Operativlik baximindan sla olan, lakin, doqiglik ve
gerasizlik masalasinde doqiq olmayan bu masala qlobal bir problemdir. Balke do comiyyetds diiriistliik,
diizgiinliik toroafdar olan insanlar ¢ox olsaydi bu baximdan heg bir problem do yasamazdiq. Ovvallor demak
olar ki, biitiin Kiitlovi Informasiya Vasitalari, xobarlor va. s verilislor iigiin har biri informasiyan1 monbadon
alirdilar. Miixtalif orazilords yerlason jurnalistlorindon va. s bu kimi metodlardan istifade edirdilor. Ustolik on
osas1 operativ malumati hadiso yerino ezam olunmus miixbirlordon slds edirdilor. Diizdiir indi do beladir.
Miixbirlorden, solahiyystli goxslordon, hadisoa yerindo olan omokdaslardan vo ya hor hansisa xobar
agentliyino istinad ederok molumati paylasirlar. Bunu edonlor istor TV xaborlor, istorso do informasiya
saytlar1 olur. Lakin, bir magam var... Hal-hazirda sosial sobokolors olan bdyiik maraq insanlarin hadise
yerindon birbasa molumat, fotolar, videolar paylasmasi jurnalistlorin islorini xeyli asanlasdirib. Informasiya
portallarinin vo TV xabarlorinin informasiyani vo proseslari bels isiglandirmasi hardasa miisbat hal sayila
bilor. Boazi tok-tok informasiya portallart da var ki, bazon sosial sobokalordon gotiirdiiyli dolgun molumati
redakto edib forqli versiya ilo yayimlayirlar. Bu mosalo son zamanlarin aktual mosalasidir. On
toassiiflondirici maqamdir ki, har hansisa fors-major hadiss, falakat vo s. bas verarkon insanlarin ¢ox faizi
molumati operativ olaraq sosial sobokalordon alirlar. Halbuki, homin anda esitdiyi sayislorin otrafli izahini
axtaran minlarls insan xabarler buraxiliglarina vo informasiya portallarina goz dikir. Lakin, mslumati oradan
toassiif ki sosial sobokalords yayimlanandan sonra alir. Bu zaman artiq KiV-nin informasiyasi copy+paste
edilmis kimi sayilir. Cox gdzol olardi ki, KIV-lor informasiyani sosial sobokolorden énco dogiq, gararsiz,
vicdanla, operativ taqdim etsinlar. Sosial sabakslardon giiclii olduqglarim siibiit etsinlor. Cox toaassiif ki, hal-
hazirda sosial sabakalar informasiya operativliyi baximindan ¢ox giicliidiir va 6ndadirlar.

Hazirda diinyada iki milyard insan internetdon istifado edir, 156 milyon ictimai bloq var. indi osas
problem sosial media ilo anonavi media arasinda balans yaradilmasidir. Bels ki, bu xatlo yayilan xabarlords
neytralliq olmadigindan asl haqiqati lizo ¢ixarmaq xobari oxuyanlarin 6ziindon tolob olunur. Bunun ii¢iin iso
insanlarin savadliligina ehtiyac var. Yoni, insanlarin savadi elo bir soviyyado olmalidir ki, onlar xabari
oxuyanda onun monbayini forqlondirs bilsinlor.

Sozstiz ki, hor bir yenilik miigavimat va qurbanlar tolob edir. Fogat, yeniliyin qarsisini almaq da olmaz.
Son zamanlar Elektron mokanimizda Azor-netdo yaradilan internet saytlarmin arasinda modoniyyat, elm,
bilgi, tohsil, adabiyyat kimi yaradici-intellektual sahalora samil edilon resurslarin sayi, hamginin saviyyasi
get-geda artmaqdadir. Biitiin bunlar internetin 6ziiniin faydali resurslar ilo hoyatimizda neca shamiyyatli rol
oynadigin1 vo insan faaliyyotinin biitiin dairolorindo genis perspektivlor acdigimi gdstorir. Insanlarin
internetdon 0z ixtisaslari, pegolori vo yaradiciliglari iizrs istifade etmasi iimumilikds comiyyatin inkisafina vo
intellektual soviyyenin yiiksalmasino gotirib ¢ixardir. Lakin psixologlarin fikrinca internet miisyyon
masalalari hall etmakls yanasi, ham das avvallor malum olmayan yeni problemlor yaratmaqla comiyyat iiclin
potensial tohliiko monbayina ¢evrilir. Belo problemlordan biri internetds informasiyanin hadsiz deracads
olmasidir. Bels ki, avvallor informasiya qithg var idi, indi iso aksine mslumat bollugundan bas ¢ixarmaq
miiskiil mosaloys ¢evrilib. Nohong informasiya axinina maruz qalmis insan beyni o qodar informasiyani emal
edo bilmok iqtidarinda olmadig iiciin onlari neca var els gabul edir. Belo haldan istifado edon informasiyani
yayan monba miloyyan maraqglar giiderak ¢ox vaxt sabokada qoroazli vo tasdiq olunmamus faktlari haqigat
kimi goloms vermoys calisir. Internetdon hazir molumatlar almaga dyrason vo belo molumatlari dogru sayan
istifadagilor 6z faaliyyetlorinds onlara istinad etdikde hadisa vo faktlara miinasibatdo obyektivlik itir. Ona
gora do internetdoki molumatlarin moazmununa ehtiyatla yanasmali vo onlarin haqigoat olub-olmadigini
yoxlamaq lazimdir. Diger bir tohliiks bazi insanlarin 6zlsrinden asili olmayaraq islori ils slaqadar, bozilsrinin
iso sadoco oylonmok maqsadilo internetdon cox istifado etmosi vo bununla olagadar vaxtlarinin boyiik
hissasini kompyuter qarsisinda kegirmasidir. Belo vaziyyat onlar1 saglamliginda, ailesinds, maktabinds va ya
isinda problemlor amals gatirir. Xiisusan, yeniyetma va ganc naslin niimayandalari arasinda miisahids olunan
belo monfi cohotlor internetdon diizgiin istifado olunmamasinin naticosidir. Internetdo alagolor kompyuter
vasitasi ilo quruldugu TUgiin internet istifadagisi ilk novbado kompyuterden diizgiin istifado etmoyi

235



bacarmalidir. Bu ¢ox vacib masaladir, ¢iinki kompyuter biliklorinin saviyyasinin asagi olmasi goxlarini,
osasan usaqlar1 kompyuterdon yalniz oyun va internetds aylonmak mogsadils istifads etmays mocbur edir.
.Qoldbergo goro rofedilmoz internet hovasinin vo asasi olmadan sobokoads uzun miiddot qalmagin osasinda
insanin real hayatdan uzaqlagsmaq cohdi durur ki, bu da alkoqolizmda, narkomanligda vo qumar oyunlarinda
olan patoloji meyllo miiqayise edilo bilor vo belo voziyyst maisot, tohsil, sosial, is, ailo, maliyys vo ya
psixoloji miihits olduqca boyliik zaror vurur. Hokim Maressa Orzak (www.computeraddiction.com) internet-
addiksiyanin psixoloji slamatlorindon basqa ona diicar olmus soxslorde kompyuter arxasinda 6ziinii yiiksok
ohval-ruhiyyads hiss etmok va foaliyystini dayandira bilmamak, kompyuters getdikco daha ¢ox vaxt sorf
etmak, ailoya vo dostlara etinasizliq, kompyuterds olmayanda 6ziinii bos, depressiyyada va asabi hiss etmak,
isdo, evds foaliyyat aktivliyinin minimum enmasi miigayiat oluna bilar.

Notico

Magaladon bels naticoys golmok olar ki, hor bir ailods, orta vo ali tohsil miiassisalorinds yeniyetmoa va
gonclor maariflondirilmalidir. Onlar1 internetin xeyirli imkanlarindan bohrolonmays, internetds olan xeyli
sayda informasiya, elm, tohsil xarakterli saytlardan, elektron kitabxanalardan, interaktiv xarici dil
kurslarindan veo digor faydali resurslardan istifade etmoys hovaslondirmak vacibdir. Bunun nsticasinds biz
respublikamizin isiqli galacayi ligiin saglam vo bilikli nasil yetisdirs bilorik. Jurnalistika ilo maggul olan bloq
yazarlarina iso moalumati daqiqlosdirib comiyyata ¢atdirmaq tovsiyys edilir. Jurnalistika ilo moggul olurugsa,
onun malumati doqiqlesdirmak prinsiplerine miitlaq amal edilmalidir.
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