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KUTLOVI INFORMASiIYA VASITOSI OLAN TELEVIiZiYANIN
MaDaleaT MOHSULLARINI MONIMSOTMO VO YAYMAQ
FUNKSIiYASI

PE3IOME
B 370i1 cTaTbe, pacCMaTpHBAETCA B3aHMOCBA3b MEXIY KYyNIbTYPOH U TEIECBHACHHEM,
NOHATHE COLMANBLHONO cTaTyca, QYHKUUH, CPEOCTB MACCOBOH KOMMYHHKAIWM, BIAMSHHE HA
CUJiy U HanpasJIEHHE aemauuh; Ponb TeneBHMOECHHA B XKH3HH COBPEMEHHOINO 4€JIOBEKA.
Knwuesnbie cnoa: [lonynsapHas KynbTypa, TENEBUACHHE, YCTpoiicTBa

SUMMARY
In the article will be analyzed , our core aim is to evaluate this mutual interaction and
relationship between mass media and popular culture. In the first part of the study, we will
try to explain theoretical framework of popular culture and mass media concepts and in the
second part, we will examine the power and function of television and its discourse and
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fiction which is one of the most powerful tools spread the forms of popular culture to the aslagaya ¢evrilmisdir; yani bir manada fardla toplum arasinda bir vasitays. Obraz anlayis: isa

society. . R.Williamsin yazdigy kimi goriintiidan ¢ox forgli bir dir.Oslin ictimai
Key Words: Popular Culture, Television, appliance slagaler, moda va reklamgihqla slaqalidi:Gﬂnunguwn ans?\ashfrﬂ;ntll:ylsl‘:ml:c;::mb)gia:il:
o - . o Hor tarixi donom goxsi gorintiisiinii yaratmis, lintil i
. Swnhzasxya' u}nxx' boyunfa madani daylslkl'xklsr olmasma rogmon dayariorini kegmigdir. Masalan piramidag goriintdsi hzisiri, afen: gi?\ﬁtn;:rgzd?;tl::;n;g y\;odan;:l)::
itirmayan m‘afiam oza!hklar movcfud oluP. Maldemyyat‘ar'ﬂaylsm digor maraqli cshati Azadhq heyksli AB$-1, Mandela Afrikani, Eyfel Qiillasi griintiisi Fransani, sarigin mavi
toplumun daxilindo yeni dayar, motiv, s6z, isara, jest va mimiklordon ibarat simvolik dilds gozlii insan gdrintiisdi avropali olmam bildirir. Gériintilar madaniyyatin t;ml ¢alisma
oldugudur. Madaniyyst anlayisi altinda qisaca olaraq bir toplumun sahip olduglan, sahalforindandir. Giiniimiizds goriintiini, slaqs vasitslarinin xaricinda diigiinmak demak olar
dilsiindiiklori har sey baga diisiilir. Burada, insanlarin sahib olduglar har sey maddi ki, imkansizdir. Bunu xsyal etmak iigiin televiziyanin, ya da internetin vizualla dirmadify
agyalar, digiinddklari fikirlar, etdiklori davranig modellari ifads edirlir. ( Mukadder Cakur, goriintiilamadiyi har hansi bir ey, bir mgvzu, bir sah:; qalmigmidir deys sorusufa bilar Ya’
201?) . da fotografi ¢akilmamis bir insan qalmismidir deya sorusula bilar. Bels dils@indityiimilzda
Biitiin madsniyyatlor; goruntiiniin slaga vasitalari ils na ciir i¢-iga kegdiyini daha yaxsi tasavviir etmak olar.
a) Mafjdi obyektlar (abidalar, sanat asarlari va s.); Goriintiiniin, obrazhgn, vizualligin ¢ox 8namli oldugu digar bir saha sanatdir..
b) Fikirler, dayarlsr; ' ' Mediada madoaniyyatin yasadigi dayisimi incalamak tiglin XIX -asrdoki madani
c) Form.alasn'u's davr.ar.us qaydglaqnflan ibarotdir, miizakirsloro baxmaq lazimdir. Ciinki giindimiizdaki qlobal kiltls madaniyyati, kiitlavi
Madaniyyatin  siniflondirilmasi igorisinds, moadaniyyatlor arasi farqgliliklor va madoniyyat, hegemoniya va ideoloji mizakiralori o illars uzanmaqda, XX- ;srda bu
madoniyyat igarisinda ortaya ¢ixan farqliliklor do madaniyyst baximindan 6nam dagiyir. Bu miizakiralordan gegarak galmakdadir. 1920-ci illardan sonra kiitla madani va kiitla toplumu
forgliliklorin tamali madaniyyst igarisinds norma va dayarlardi. Madaniyyst igarisinds mizakiralari, Adorno, Horkheimer, Marcuse va Benjaminls birlikds vepyeni bir ‘;'orma
farglilikior imumilikds, inkigaf etmi comiyyatlords daha az, inkisafda olan camiyyatlards gazanmig va Kiitls madani tanqid bir perspektivdan analiz cdilmakdadirméu istiqamotda
daha ¢oxdur. Bu baximdan madani inkisaflar azdir. Miiasir comiyyatlards iss farqli qruplarin caligmalar Jurnalistika va Media ¢aligmalaninda séziin asl manasmda.qox ﬁn:?mli rol
yasadig1, fardi farqli maslak pess gruplarina sahib oldugu camiyystlor olmasi baximindan oynamigdir. Bu da bizi balli madani formalar ilo qars1 -qarsiya qoyur. Obraz, obrazlam
dayisikliklor daha tez va xarici tasirlars yaxindir. Ancaq na qadar doyisiklar olursa olsun har imic, imicli yaddas va gdriintiild olan har sey, ananavi vs yeni media'da,.texnolo"i vasitalor:;
madoniyyst tosadiifi elementlarin oldugu bir biitiin deyildir. ( Mutly, E. (1991).) tutumu il> slaqadar olaraq yer alir. Insani bir gox dayari gerida qoyan Jlobal kﬁlll
Madaniyyat inkisaf igarisinda (i¢ formada &yranilir. madaniyyati aylancs, istehlak, nlmayis, gdriintti bu madaniyyatlarin istakgri asasmdz
a) Real madaniyyst va ideal modaniyyat; istifada olunmaqdadir. Qlobal kiitla madaniyystin daxilinda gériintilii madaniyyatin agirhig
b)Yiiksak madaniyyat va dayisen madaniyyat; gedorak artmaqdadur, sozlii va yazili madaniyyat isa gedarak gerilomakdadir. Bu mﬂddatd%
b) Alt madaniyyat va sleyhdar madaniyyat. madaniyyatin qloballasmasinin va forqli dillari damigan insanlara aid etma 'sa inin &n l:
Real madoniyyst — Ideal madaniyyst, toplumu bir arada tutan norma va dayarlari tesiri vardir. Istehlak torzlori, yasayiy torzlori, tohsil, sahiyya, media va h); atin :’ eor
sadaco qaydalarla kegorli olmasidir. Real madaniyyat iss bu norma va doyarlorin sahalari, goriintiilii obyektlor fizarindon gedarok daha c,ox tasvi’r edilmakdadir. yrekl mllgar
istifadasindaki qaydadir. mdvzu olmaqda, madaniyyst va sanat mahsullarina tasir etmskdadir > e
Yiiksak modoaniyyst vo doyison madaniyyst — Toplum igarisinde 6zal bir hayat Sanat  ssarlorinin mdhkamlandirilmasi suali asas media qt.lrulusununun va h
qurulusunda istoklori, aligqanhglar olan kigik elit qrupun sahib oldugu madoniyyat yiiksak madaniyyyat formalannin bir pargasidir ki, bu mévzular Goriintiila Madaniyyati '1“35 ol
madaniyyatdir. Dayigan madaniyyat isa toplumun iimumi manimsadiyi hayat quruluglan vs olmaz ¢aligma moévzularindandir. Biitiin bu problemlar bir-birlarina {));ghno(:dmafsa
forgli doyarlori ifads edir. : teiin, yarimeiq deyil biitdv bir baxis agist ila, tanqidi, madeni va igtisadi-siyasi uqdan
Alt modoniyyst va sleyhdar madsniyyst — Toplumun tamsl madoani dayarlarini aragdirtla bilor. Ciinki bunlardan birinin yoxlugu, mévzunun aragdinimasin da OS)S;‘ S,
paylasan ancaq bunun xaricinds 6ziinii diger gruplardan ayiran dsyar, norma va hoyat ) Fardi goxslorin media qurumu kimi gahsdig, giindslik yasam praktikasind f('l Kol
qurulusu olan grupdur. Sleyhdar madaniyyat iss norma va hayat quruluglan torafindan va video gakiminin hayatin 6niins kegdiyi, gorintili verilanlorin heg bir sarha: » fotoqral
yasanmlan madaniyyats aks olan qurulug va davranig qaydasidir. yayildigi va paylagildigr giiniimiiz ~ jurnalist ortaminda goriintiil :l&mmadan
Madaniyyat tabagolari — Toplumlarin madaniyyatini hazirlayan Unsiirler arasindaki maraglanacagi mdvzularin artmasi son daraca zanginlasmis veziyystidir, i Tmyyatm
baglant: va slagalori quran niimunadir. Madaniyyata aid maddi va manavi tinsilrlar. chtiyac hiss edilmokdadir. Bu vaziyyat lkemiz iigiin daha cox zarﬁat dag1 yamd;;:l;smalara
Qlobal Kiitls Madsniyyati, global ticari media torafindan ¢ixanlan va yayilan bir O9DIBIYYAT ayimag )
madoniyyat olaraq, istehlak va aylonco yOnimld vizuallifa giindon-giine daha gox I Postman, N. (2010). “Televizyon: ~Oldiren Eglence”. O
s8ykanmokdadir.Artiq vizual fakt v> hadiss, qlobal madaniyyati xaricinda dayarlandirmak (Translated by). Istanbul: Ayninti Yayinlan. © e Ay
geyri-miimkiin - hala gslmigdir.9sas ve kitlovi madaniyyat, bu barabarlik iginda 2. Mukaddar Cakur. (2014) “Gorsel kaltur ve kresel kitle kijltiri
islonmokdadir.Vizual Madaniyyst galigmalan Ggin iki mdvzu hoyati dsracads &nam 3. Raymond Williams. ( 1980) “Kiltiir veMateryalizm » (Translated
qazanmaqdadir. Ciinki vizual vo madani sahonin tamsl xarci jurnalistikadir va hor ikisi do a Digtinsel Yayinlan. s Gk

jurnalist faaliyyati formasidir.Vizual madaniyyatin insanin beg duygusu arasinda dayandig
duygu olan gérma duygusu ilo davam edilmigdir.G8rma, madaniyyat il insan arasinda bir
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