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MEDIIA KORPORASIYALARIN FOALIYYODTINDO
INFORMASIYA iL3 MANIPULYASiYA PROBLEMLORI

SAMMARY _

In the presented scientific article the formation and activity directions of media
corporations in modern age have been reviewed. One of the actual issues of our modern
period, i.e. the problem of media corporations' influence upon the global information space
has been investigated. The role and impact strength of media corporations in the global
information space is one of the actual problems of modern journalism. :

In this article, the observed controversial moments in the development of the world
Jjournalism at the beginning of the 21" century are reviewed and the problem of
monopoly and influence of media corporations upon information space are analyzed on the
basis of factual materials. This is substantially confirmed by the facts presented in the
article.

Key words: media, corporations, mass-media, informations, Merdock, Aol Time
Warner, globolise, politics, Monopoly

Milasir d8vriimiizds kiitlavi informasiya vasitslorinin tomorkiizlogmasi va
inhisara alinmas: prosesi yiiksok siiratlo gedir. Inhisara alma — sirkatin bazarda hakim
mdvqe tutmas prosesidir. Bazi avtoritar rejimli 6lkslorin antiinhisar qanunvericiliyins
asasan, biitiin bazarin 65%-i hacmindaki sektor hakim mdvqeya malik sektor sayihr.
Bir qayda olaraq, sirketin bazarda inhisargt mdvqeys nail olmasi ¢atindir. Bazara
nazarat etmak va onda 8z sartlorini irali siirmak {igiin KIV tomarkiizlasir, inteqrasiya
edir va buna banzar digar tisullara sl atir. Proses sadadir - agor déviat girkatlara limit
qoymursa va onlan . tanzimlamirss, onlar iqtisadi sektorlan inhisara alirlar. Kiitlavi
informasiya vasitalori sahasinda heg bir tonzimlama qaydasi yoxdursa, onda inhisara
alma iri multimedia sirkatlari tarafindon hayata kegirilacok. Qisasi, burada sadacs
olaraq normal antiinhisar ganunvericiliyi va “KIV haqqinda™ qanuna bir ne¢a madde
slave etmok lazimdur.
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Bu giin KIV-i igtisadiyyatin bir sahasi kimi nozerdon kegirmok miimkiindir. Tarixin
biit‘ﬂn morhslolarinds informasiyanin 6z dayari olub. Mahdud arazids yayilmasina, bazarin
kicik olmasina baxmayaraq, informasiya hamiss amtas sayilib. Informasiyam digar amtas
mahsullarindan forqlandiran baglica cshat onun asanhigla goxaldila bilmasidir. Istanilan
moahsul kiitlovi istehsal iigiin boyiik xarc talab edir. Informasiyanin goxaldilmasina isa az
xare lazlfndxr, amma o, har d8vriyyads 6z doyarini avvalki ilo milqayisads itirir. Demali,
informasiya tez xarab olan mshsuldur. Onun asl dayari els miimkiin gadar az dSvriyyeda
olmasindadir. Haminin bildiyi informasiyanin giymati tabii ki, ucuz olacaq. informasiyanin
qorunmasi basariyyst yaranandan aktual masaloys gevrilib. Kegmis zamanlardan bori
ms.anlar qiymatli informasiyani homige gizlotmig, qorumus va ondan gicli silah kimi
istifads etmiglor. Comiyystin informasiya potensiali yalmz ictimaiyystds informasiya
%exnologi.yalannm inkisafi vo onlann istifads soviyyssi ilo tayin edilmir. Cox sey ham da
informasiya madaniyystinin inkisaf saviyyasindsn, onu necs vermsk va gsbul etmakdan
gs:l'ldxr. Informasiyanin dayarini qaldirmaq, onun yalniz lazimi yerlarda yayilmasina nazarat
inhisar yaratmaqla hayata kegirila bilar. Yani xaborin yayilmasina siini mohdudiyyatlar
qoymag'a. ‘fnhisann mahiyyati, informasiyan: almaqda genig kiitlays mohdudiyystlor
qoymaq, bir ne¢d soxso iso boyik imkanlar yaratmaqdir. Inhisar prosesi zamam boyilk
zndd!yyat‘— ictimai va goxsi maraq mosslesi meydana ¢uxir. Bir qrup goxs informasiya
lizarinds inhisar yaratmaga, camiyyat is3 bu inhisari dagitmaga caligir. Belaca bu iki taraf
arasindaki miibariza durmadan davam edir. Bu magamda bels bir sual ortaya ¢ixir. Kim
haghdir — bir nega saxs, yoxsa comiyyat? Olbatts ki, camiyyat. Comiyyat olmazsa, inhisar
yaratmafa cohd gostorsn ayri-ayn qruplar da ola bilmaz. Digar tarafdan, inhisar yaradan
qruplar d‘a bz-bzliiylinds haqhdirlar. Ciinki onlar asas galirlarini, toplayib istehsal etdiklori
informasiya iizarinda inhisar yaratmaq yolu ils alds edirlor. Odur ki, bu iki taraf arasindaks
qarsiddurmam tamamils aradan galdirmaq miimkiin deyil. Amma texnikanin inkigafi ila
slagadar artiq inhisara garsi miibarizani nisbatan asanlagdirmaq olar.

?(Xl asrin avvallarinds diinya jurnalistikasinin inkigafinda ziddiyystli tendensiyalar
mﬁ§ahxda olunur. Bir torafdan, diinyanin bir gox 6lkalorinds ¢ap va elektron matbuatin
dorinlogmakds olan kommersiyalagmasi miisahids olunur. D. Makkueylin ifads etdiyi kimi,
bazar standartlari “global mass-media madaniyyatina” gevrilir, say1 els da gox olmayan
nshang media transmilli korporasiyalarina maxsus media miilkiyystinin tamarkiizlagmasi
artir. Qlobal informasiya bazan inkisaf edir. Digar tarofden, informasiya sahasinds ictimai
faall‘lgm artmas: daha gox gbza garpir. Bu, 3sasan, sabaka platformasinda alternativ mass-
med]annn yaranmasinda, habels, vstondaglarin KIV monitoringi va media-tanqgidgi
tg‘gklla.tlann foaliyyatinds, media  sektorunun  demokratiklogmasi  talablarinin
(“mediademokratiya™) miidafis olunmasinda, giiclii ictimai kiitlavi informasiya vasitalorinin .
saxlamlmasi va inkisaf etdirilmasinds 6ziinii biiruza verir.

:l'omarkiizlasma - kiitlovi informasiya vasitalori bazannda smlakin birlogmasi
prosesidir. Bu proses biitin diinyada miisahide olunur. Iqtisadi tazahr kimi, KiV-in
tomarkiizlagsmasinin obyektiv sobabi var. Bu, biitiin inkisaf etmis &lkalorin kiitlovi
kon?munikasiya vasitolori {iglin saciyyavi olan KiV-in maddi-texniki bazasindak:
d:{ylsikliklardir. Masalan, yeni telekommunikasiya vasitslorinin yaradilmas: va tatbigini
misal gdstormok olar. Bu kimi dpyisikliklor do 8z ndvbasinds KIV arasinda raqabstin
keyﬁyyatca yeni soviyyays ¢ixmasina; &z korporativ maraqlan olan giicli informasiya-
maliyys qruplarinin formalagmasina gatirib gixarir. Buna, xiisusan, ABS-in ardinca bir ¢ox
8lkalor torsfindon apanilmis ¢ox sayda antiinhisar mohdudiyyatlarinin logvi sorait yaradir.
Belo ki, verilmis orazida telefon sirkatlorina kabel teleyayims studiyas: tasis etmak qadagas
lagv edilib; praktiki olarag, har hans: bir fiziki va ya hilquqi yoxsa maxsus telestansiyalann
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sayinda mahdudiyyat yoxdur; ortadalgali radiostansiyalann verililarinin tokrarlanmasina
icaza verilib, eyni zamanda efir stansiyas: va kabel kanallarina sahib olmaq mohdudiyyati
aradan galdirilib va s.

Umumiyyatls, motbuatda monopoliya problemina iki istigamotds yanagmagq olar.
Birinci. kitlovi informasiya vasitalorinin 6zlorinin monopoliya goklinds faaliyyat
gostarmays dstiinlik vermasi. fkinci, diinyamin iri konsern va birliklorinin kiitlovi
informasiya vasitslorine tasir gdstormak cohdlari. Birinci yolla daha ¢ox ideoloji
istigomatlari va siyasatlori oxsar olan kiitlavi informasiya vasitalori birlasirlar. ikinci tisulla
iso asasan iri mediamagnatlarin tasirine moruz qalanlar, raqabats dézmayanlar, bir sdzls
macburiyyat garsisinda qalanlar bir araya galirlar. Odur ki, homin mediakorporasiyalarn
tarkibinda birlagon kiitlavi informasiya vasitalori artiq 6z ideya istiqgamatlarini unudub,
onlara deyilenls oturub-durmaga macbur  olurlar. Birinci {isula daha gox
mediakorporasiyalarmn ilkin formalagdigi dévrds rast golinirdisa, ikinci istigamot daha gox
son vaxtlarda miisahide olunmaga baglayib. Xaurladaq ki, ilk mediakorporasiyalarin
yaranmaga basladigi dévrde - XX asrin avvallarinds matbuat orqanlari korporasiyalar va
holdingler soklinds birlagarsk vahid informasiya siyasatina quilug etmays bagladilar.
Sonraki dovrds dovlstlor daha miirokkab minasibatlors godom qoydular. Bu da &z
névbasinds, media orqanlarina tssir edir va hamin mstbuat orqanian ozlarinabanzar KiV
axtararaq onlarla vahid toskilatda birlagirdilar. Hazirda isa bu yola ragabats ddze
bilmayanlar, zsiflar ol atirlar. Naticads bir mediakorporasiyanin tarkibinds bir nega miixtalif
kiitlovi informasiya vasitesi camlonir. ABS, [ngiltars, Almaniya, Fransa kimi inkigaf etmig
Slkolords o6ziinde aparici motbuat orqanlanmi  va radio  yaymuimi birlagdiran
mediakorporasiyalarin meydana g¢ixmas: ilo jumlaistikada yeni tendensiya yaramib. Son
vaxtlar korporasiyalar informasiya sahasindan tamamils uzaq sahalor lizro ixtisaslagmis
sirkatlari da 8zlatins calb etmaya baglayiblar. Qeyri-informasiya sektorundan olan sirkastlorin
bu is> girmasinda asas magsadleri galirlorini artirmaqdr. Motbu orqaniar iss bu yolla
Szlarinin maddi talabatlarimi gergaklasdirirlar. Bu yolla mediakorporasiyalar qisa miiddst
arzind> kommersiya strukturuna gevrilir, mediabiznes layihalarini reallagdirirdilar. Diinya
informasiya bazar ugrunda asil raqabst ds els bundan sonra baglanir. Bu miibarizados zaiflor
mahv olur, gilclillar is> onlarin «torpagnlart hesabina 8z imperiyalarini gergoklagdirirdilar.
Amerikali miltaxassis N.Solomon 6z arasdirmasinda gbstarir ki, 1987-ci ildo sayi 29 olan
mediakorporasiyalar 1997-ci ilds 10-a enmigdi. 2000-ci ilin ilk yanisinda diinya informasiya
bazarinda cami 6 nahong konsern «at oynadirdi». Onlara gox zaman «bdyiik altiliq» da
deyirdilsr. Onlardan 5-nin manzil-qarargahi ABS-da yerlasirdi. Bircs korporasiya ise
Almaniyaya maxsus idi. SShbat 1998-ci ilds Ingiltaranin «Rend Xaus» qazeting sahib ¢ixmig
«Bertelsman» mediakonsernindan gedir. 90-c1 illarin sonlarinda diinya informasiya bazarinin
lideri «Time Warner» hesab olunurdu. Bu nohang korporasiyanin torkibine «CNN News
Group», HBO kimi moashur telekanallar comlagmisdi. Bu siyahida diinyada musiqi
mohsullaninin satigina nazarst edon «Warner Brothers» grupu da vardi. Son dévrlards iri
mediakorporasiyalar artiq milli sorhadlori asarag, transmilli xarakter dasimaga baglayib.
ABS-in «Vanity Faim jurnah 2001-ci ildo diinya informasiya bazarinin liderlarinin
siyalisim tortib edib. 50 mediakorporasiyanin adinin yer aldig) bu siyahida comi 4 qeyri-
Amerikan girkatinin ad1 var. Bu iri mediakorporasiyalarin tarkibina daxil olan «International
Herald Tribune», «<USA Today», «Wall Street Journal» kimi gazetlarin informasiyasi bazara
beynslxalq nagrlor adi ilo qixarilsa da, sslinds ABS siyasatini tablig edir. 1990-c1 ild> ABS-
n «Time Warner» va «Walt Disney» mediakorporasiyalannin illik golirlarinin15 %-i xarici
8lkalorin paymna digirdiss, 1997-ci ilde bu ragom 30-35%-0 yiiksalmigdi. Mdasir dévrds
dinya informasiya bazarim faktiki olaraq Amerika mediakorporasiyalan alo alib.
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Miixtalif kiitlavi informasiya vasitolarini nozarot altina gotiirmak korporasiyalara &z
biznes sahalorini genislondirmok, basqa 6Slkolords ictimai fikri istonilan istiqgamota
yonaltmak figiin slverishi sarait yaradir. Novbati marhalada iss mediamaqnatlar 6z aralaninda
raqabat aparmaga baglayirlar. Onlar imperiyalarini geniglondirmak, diinya informasiya
bazarina tosir giicinil artirmaq {igiln mixlif yollara al atirlar. Bu giin milli va transmilli
korporasiyalar kiitlovi informasiya vasitalarina rahbarlik etmak ugrunda bir-birlari ila faal
miibariza aparirlar. «General Electric» girkati En-Bi-Si, «Vestinhouse» Si-Bi-Es, «Viakom»
Paramaunt TV, Em-Ti-Vi, «Disney» Ey-Bi-Si telestansiyasina nozarat edir.
Mediakorporasiyalarin diinya informasiya bazan ugrunda gedan raqabatdan danisarkan takca
moashur mediamaqnat Merdokun ragiblarina qalib goimok iciin etdiyi agilasigmaz risklori
xatirlatmaq kifaystdir. Onun {igiin fargi yox idi — magsad hansi yolla olursa-clsun raqiba
qalib galmak idi. Merdokun sirkati ABS, Avropa, Avstraliya va Sakit Okean regionunda
haﬂ? srfinda 60 milyon nilsxa qozet ¢ap etdirmakls yanag, yiizlorls telestansiyanin
foaliyyatina nazarat edir. Diinya informasiya bazarinin bels «media imperatorlar» tarafinds
«isgal» olunmasi nsticosinda bazar nainki bir qrup soxsin alinda camlanir, hamginin
m'ﬁstaq.il motbuat orqanlarmin sayr azalmaga baglayir. On dohsatlisi isa ayri-ayr: &lkalarin
KIV sistemina moanbavi vo milli mansubiyyati balli olmayan kapital axini baglayir. Bu
fiirsati hokumst dairalari do aldan buraxmirlar. Onlanin medianin faaliyyatino gostordiyi
miidatxilalar agig-askar hiss olunmaga baglaywr. Umumiyyatls, KIV insanlann sfiuruna,
emosiyalarina tasir etmok giiciina malikdir. Ona gdrs da, d8vlat hamise kiitlavi informasiya
Yasitalarini 6z olinda silah kimi saxlaywr. Bss goérossn, mediakorporasiyalar diinya
informasiya bazarina daha g¢ox hansi magsadlarls tasir gdstarmaya qallsnrl;ar.
Naza}'i)'yfaqilarin fikrinca, onlarin asas maqgsadlari auditoriyaya psixoloji tasir gdstarmak,
fanatizmi yaymagq, siyasi apponentlara qars: etibarsizliq yaratmaq va digor millatlars lazimi
miinasibat formalagdirmaqdan ibarst olur. Diinya bazarina hansi informasiyanin hansi
formada g¢ixarilmasim asas taraf miisyyanlagdirir. Bir sdzla, media bazara sifarig olunmusg
informasiyani gixarr. )

Media sektorunda kommersiyalagmanin  mvcudlugu, tanzimloms idéyasn

- torofdarlarinin ndqteyi-nazarindan raqabatin olmasina zamanat verir. Bu, 8z nbvbasinda,

ayri-ayr istehlakg¢ilara onu maraqlandiran informasiyani azad va sarbast segmak tigiin sorait
yaradir. Yalniz ragabat sayasinda operativ texniki innovasiyalardan istifadanin miimkiinlilyii
sayasinds informasiya xidmatinin qiymatinin agagi, xidmatin 6ziinlin keyfiyyatinin isa
yiiksak oldugu miisahids olunur. Ragabat - insanlara demays s8zil olan har bir sahibkan
informasiya bazarina ¢i1xmaq imkani ils tomin edir. Bununla da kommersiya vasitalori ham
genis kiitlonin, ham ds auditoriyanin kigik tabagalarinin talabatini tamin edir. .
KIV sahasinds miistasna olaraq bazar mexanizmlorindsn istifads ns dorecads
universaldir? Ozal sahibkarlarin alinda olan tele va radioyayim kanallarmin tasir dairssinin
maksimum saviyyads geniglanmasi xatti ns daracads &ziinii dogruldub? Miiasir, sonaye
cahotdon inkigaf etmis &lkolordo bu masalalorin holli sahasinds apanlan tacriibalarden
goriiriik ki, imumi gabul edilmis gayda ondan ibaratdir ki, “matbuat azadlifr” konsepsiyasi
shamiyyatli daracads reklam sirkatlari va bdyiik biznes dairalarinin maraglarina xidma« edir.
Reklam da KiV-in materiallarina qarg1 6z talablarini irali strtir. Veriliglorin uguru
son naticads reklam galirlorindan asili olur ki, bu da ciddi yaradiciliq axtang Giglin sarhad
¢okir — materiallar qisa olmalidir, kadr va ya sas sirasimin uzunlugu qusaldilir. Bazar
soraitinds azliglarin maraqlarini sks etdiron, siyasi cahstdsn miibahisali mahiyysta malik
olan, intellektual vs ya estetik néqteyi-nazardan yenilik gatiron veriligloro mahdudiyyatlar
qoyulur. Bazar raqabati ¢ox vaxt xiisusi bazar senzurasi yaradir. Bu senzura kommersiya
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kitlovi informasiya vasitalorini comiyystds bazar miinasibatlorina aid olmayan, galirli
hesab olunmayan sahslors qarsi maragli olmayan torafa gevrilir.

Indi iss KiV-ds har zaman aktual mvzu olan inhisarnin 6ziinamaxsus xiisusiyyst va
meyllorini nozorden kegirok. Umumiyystls, matbuatda inhisar problemins iki istiqgamatds
yanagmaq olar. Birinci, kiitlovi informasiya vasitalorinin 6zlarinin inhisar soklinds faaliyyat
gostarmays iistiinlik vermosi. Ikinci, diinyanin iri konsem vo birliklorinin kiitlovi
informasiya vasitalarina tasir gostarmak cshdlari.

Diinyada KIV sahasinds ilk dofa inhisar birinci istiqgamst ssasinda yaranib. Bu hadiss

biitiin sahslor iizrs diinyanin lideri sayilan AB$-da qeyds alimib. Bels ki, 1892-ci ilds
matbuat sahasinds miisyyan tocriibasi olan Skripps 6z hamkar1 Makre ils birga beg qazetdan
ibarat ilk «zancir» yaradib. Hamin giindan etibaran KiV-nin inhisari prosesi dayanmadan
siirotlonib. Inhisanin sonraki inkisafi iss asason ikinci istigamot osasinda gedib. ABS
tadgiqat¢ilarinin hesablamalanna géra, 1996-ci ildon baslayaraq maliyys qruplan il arzinds
68 miistaqil gazeti «yola gatiriblar». Naticada 7 ay arzinds 38 giindslik gazet yeni rahbarin,
34 gozet iss inhisar birliklarinin «alina kegib». Qisa miiddat srzinds hegemona gevrilan 13
inhisar giindalik qazetlorin 42%-n3, haftalik gazetlorin iss 50%-na nazarst etmoak hiiququ
qazamb. Bu da 6z novbasinds miistaqil gazetlarin saymnin azalmasina gatirib gixarib. Hols
1999-cu ildo ABS-in 1489 giindalik qazetindan comi 269-u, yoni 18%-i miistaqil idi,
qalanlan iss miixtslif korporasiyalarin milkiyystinda idi. flk dsfs KIV sahasinda inhisarin
geyds alindigr ABS-da 1999-cu ildo 1489 giindslik gazet 56 milyon 180 min tirajla gap
olunub. Onlann 70%-i 149 trest, sindikat vo kompaniyalarin payina diisiib. Homin media
korporasiyalarinin sirasinda aparici yeri tutan «Hannet company incorporaited», «Knight-
reader newspapers incorporaited», «Herst corporation», «Tribune company», «New-York
Times company», «New America publising», «Merdok», «Times Mirror company», “New
House” qazet trestlori ABS iqtisadiyyatinin ayrilmaz hissasina gevrilib. indi biitiin diinyada
K1V-in inhisarlagmas: prosesi yitksak templs gedir. Déviot isa bir torafdon inhisarin gargisin
almaq mogsadilo qorarlar qabul edir, digar tarafdan bu prosesin siirotlanmasine sorait
yaradir. Niimuns iigiin geyd edak ki, bir sira Avropa &lkalarinds telefon girkatlorins kabel
teleyayim studiyas: tasis etmok qanunla qadagan olunub. Digar tarafdan, homin 8lkalards bir
fiziki vo ya hiiqugi yoxso aid telestansiyalarin saymna heg bir mshdudiyyat qoyulmur. Bir
saxsin eyni vaxtda hom efir, ham da kabel televiziyasina sahib olmasina verilon icazs ds
inhisan siiratlondiran amillerdandir.

Texnika va texnologiyanin durmadan inkisaf etdiyi bir ddvrds inhisar sahasinds yeni
tendensiyalar da meydana g¢ixir. Bunlardan biri cografi prinsipdir. Belo ki, Avropa
Slkslsrinin sksariyyatinds bir regionda biitlin ¢ap mohsullarina eyni inhisarin nazarat etmasi
fakti gozdon yayinmir. Digor bir maraqli tendensiya multimedia gruplarinin yaradilmasidir.
Bu zaman K[V-in ayri-ayn sahalari — qazet, jurnal, radio va televiziya bir rahborin nazarati
altinda faaliyyat géstorir.

Umumiyyatls, media (izarinds inhisar problemini nazardan kegirarkan agagida taqdim
edilsn klassifikasiya iizrs qruplasdirma aparmaq olar:

1) Fardi — kapitalist (ails) girkatlari. Bir nagr va ya bir n6vde media orqanina malikdir.
Sshmlor paketi nassildon nasl> kegorsk ailonin nazarstinds qalir vo sahibkarlarin dar
gargivasindan konara ¢ixmur;

2) Coxgahali konsernlar. Oziinds medianin miixtalif ndvlarina — matbuat, electron
portallar, radio, televiziya — malik girkatlari zoncirvari goklinds strafinda birlagdirir va
imumi maliyys maraqlarin: ifads edir;

3) Konglomeratlar. Farqli kommersiya faaliyystlori ilo moggul olan konsern va
girkotlori 8z strafinda birlogdirir;

156

4) D3vlst — inhisar korporasiyalari.

Bu giin mi}li va transmilli korporasiyalar kiltlavi informasiya vasitalorina rohborlik
etmak ugrunda bir-birlari ilo faal miibarizs aparirlar. “General Electric” sirkoti -“NBC>;
“Westin}.xouse”- “CBS”; “Viacom”- “Paramount Television™, “MTV”; «Disney» - “ABC’:
tele.stans‘xyglarma nazarat edir. Bu da tosadiifi deyil. Bela ki, mixtalif ktlovi informasiya
vasitalorini nazarst altina gétiirmak korporasiyalara 8z biznes sahalarini geniglandirmoak,
basqa dlkalarda ictimai fikri istonilon istiqamota y8naltmok U¢in slverigli sorait yaradir, Bu
barads névbati bdlmalords daha sonra atrafl damiacagiq. '

Inhisar yaratmagin basqa bir tistiinliiyii KiV-in reklam girkatlarinin asihhigindan azad
olunmasidir. Neca deyarlsr, inhisar yaradan 6zii 6ziins agaliq edir. Amma bunun iigiin sirkat
ugurlu faaliyyatlo 6z biidcasina miitlaq galir gatirmalidir. Tasssilf ki, bu he¢ do har zaman
bels olmur. «New republicn, «Nation», «Weekly standard», «New-Yorker» kimi hérmatli
gazetlar artiq uzun illordir ki, yiiksok galirdon mahrumdurlar. Vaxtils K1V sahasinds inhisar
yaradan televiziya kanallan var ki, onlarin bir sira informasiya programlari, hamginin radio
veriliglori nainki galir gotirmir, hatta hdkumat dairslorindan, saxsi fondlardan maliyys
dastayi almaq va on nshayat, yaratdiglan imperiyadan «torpaq» itirmok tohlikasi ile
iizlagiblar. Bu da son naticada yeni «imperator»un slina kegan qazet va radiostansiyalarin
informasiya sobalarinin bildcasinin va kadr ehtiyatinin ixtisar olunmasina gatirib gixanb.
Yeni rahbar isa daha gox galir gatiran aylanca verilislarina, qeyri-ciddi xabarlars #stiinliik
verir. Arasdirma proqramiari iss yox daracasina enir.

Son vaxtlar iri media-kompaniyalar KIV-ls slaqasi olmayan sahslors da
«girigirlar». Indi qoazet trestlori 6z bizneslarini mego sahalari, kagiz istehsal edan
zavodlardan tutmus elektrotexnikaya qadar genislandiriblor. «New-York times
corporation» sirkatinin nazarstinds Kanadanin mesa sahalari, selliiloz-kagiz istehsal,
nagriyyatlar, radio ve televiziya, kompyiiter-proqramist sirkatlari, kinostudiyalar var.
Iqtisadi proseslarin tasirina moaruz qalanlara iki nahang korporasiyan: niimuna géstarmoak
olar. Bunlar “Viac” va “CBS™ korporasiyalaridir. “Viac”in rahbari Samner Redstoun v
“CBS”in prezidenti Mel Karmazin bu iki informasiya tagkilatinin birlagmasi barads raziliq
imzaladiqdan sonra yeni korporasiyada «Saymon and Shuster» kimi taninmi§ nagriyyat,
“MTV” kimi kabel gabakasi, Hollivud studiyas: kimi yeni tagkilatlar meydana ¢ixib. Bu
nohang korporasiyanin indi an asas raqibi «Walt Disney» sirkatidir. «Walt Disney»
torkibindo «Time Wornern, «News corporation» kimi sirkatlori birlogdirib. Sirkatin
aparic1 sahasini kabel gabokolari togkil etdiyindsn onun illik geliri haddindsn artiq
yitksakdir. Bu siyahida maghur “CNN” kanalintn da ad1 var. Indi informasiya bazarindaki
bir gox sirkatlar 6zlari birlogmays can atirlar. Amerikanin “NBC™ sirkati ilo Yaponiyanin
“Sony” firmas1 buna misal ola bilar. Digar bir niimuna - «Tribune company» media
qrupunun Los-Ancelesin «Times Mirror company» girkstini almasi naticasinda yeni
nshang media-imperiya meydana ¢ixib. Onun torkibinds «Los-Anceles Times», «Chikago
tribune», «Sentinel», «Baltimore sun», «Harford», «Konnektikut», «Newsday» kimi
¢oxsayl radio va televiziya stansiyalar: birlagib.

Kapitalin tomarkiizlosmasi vo KIV-in inhisarlagmasi prosesi indi masir gortlor
asasinda davam edir. Belo ki, artiq bu proses sirkat rohbarlarinin faaliyyat metodlanndan
asth deyil. Bu sirkatlors axan kapitalin heg «milliyyatini» do milayyanlagdirmak miimkin
deyil.

Inhisarin m&hkamlanmasinin sn monfi cahatlorindon biri da odur ki, bu proses
naticasinda  bir ¢ox 8lkolards informasiya (zsrinds nazaroti beynslxalq informasiya
agentliklori vo media korporasiyalar slo kegirir. Inhisar yaradan media korporasiyalan xarici
kapitalin galdig1 havani oynamaga macbur qalir. Bu zaman bela bir sual meydana ¢uxr:
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kiitlavi informasiya vasitssi xarici qiivvalarin tesiri altinda qalan 6lkenin suverenliyi
hagqinda damigmagq no daracads realdir? Tabii ki, azad matbuati olmayan Slkanin azadhig: bir
gador milommahidir. Dovlat K1V-in foaliyyatini mohdudlagdiran qanunlar gabul etdikds iss
narazi qiivvalor yaranir. Amma bundan gokinmayan dévlatlar da var. Qarb 8lkalarinds tabii
ki, bu ciir gadagalar yoxdur. Digar tarafdsn, milasir dévrds informasiya axim heg bir 6lka
sorhodi tammur. Informasiyamin globallagmast naticasinde ABS-n diinya informasiya
bazarindak: niifuzu giinbogiin artir. Mitasir dvrde ABS faktiki olaraq diinya informasiya
bazarmin  sahibidir. Ho6kumst informasiya sahasinds inhisar yaratmag, media
korporasiyalarini slo almaq yolu ila ictimai marag istadiyi istiqgamats yonoldir. ABS
informasiya bazarindan siyasi oyunlar iigtin istifado etmakdan da ¢okinmir. Bu sahada onun
asas raqibi Avropa birliyina daxil olan Slkolordir. Bu ragabst hals ki, istanilan naticani
vermir. Hazirda ABS 6z sartlarini bagqa Slkonin informasiya bazarinda dikts etmays gadir
olan yegans dévlatdir. Takca ona gora yox ki, informasiya mohsullarimin boyiik hissasi bu
6lkanin paymna digiir. Hom da ona gbra ki, qlobal informasiya strukturunu ugurla hayata
kegiran, informasiya magistrallarinin acarini alds edan hals ki, mohz ABS-dir. Qlobal
informasiya strukturunu slo kegirmak iss diinya informasiya bazarini nazaratds saxlamaqdr,
Bu maqamda digar lkalarin informasiya tohliikasizliyi sual altina disir. Informasiyanin
peyk va kompyiiter sabakasi ilo Stiiriilmasi Slkalori 6z daxili bazarina nazarst etmsk
hiiququndan mohrum edir. Ciinki ganunla hansisa televiziya programina va yaxud
internetdan istifadeys qadaga qoyula bilmaz. Bu acinacagh vaziyystdan yegana ¢ixis yolu
«damir qapilar»dir. Giinki ictimai rayin xarici tasirlara maruz qalmas: yolverilmazdir. Bu an
diqgati ister-istomoz «informasiya tohliikesizliyinna yonoltmok lazim galir. Informasiya
tohlitkasizliyi olduqca genig mafhumdur. Bu ifads Sziinds ham saxsin, ham ds biitdv bir
dévlatin maraglanni birlasdirir. Informasiya tahlitkasizliyi informasiya tsminatinin ayrilmaz
hissasidir. Bu mofhuma miixtalif aspektlordon yanasmaq olar. Onlardan biri informasiya
miiharibasidir. Tasadiifi deyil ki, Qrenada, Panama va Fars korfszindaki konfliktlarin
hallinds ABS mohz psixoloji miiharibadan istifads edib. ABS-da inhisarin aleyhina nainki
heg bir garar gabul edilmir, hatta bu sahads na vaxtsa moveud olmus mahdudiyyatler do
aradan qaldinlir. Masslan, 1941-ci ilds veriliglarinin 35% -i aila tarsfindan izlanilon
televiziya kanallannin, bir girkatin slinds comlonmasini qadagan edan garar giivvade idi.
Sonra bu limit 45%-3 qadar yiksaldi. 1964-cil ilda isa bir sirkato eyni bazarda foaliyyat
gostaran ikiden artiq telestansiyaya sahib olmaga imkan verilmirdi. iki telesirkato yalniz o
zaman sahib ¢ixa bilordin ki, bazarda sandan basqa an azi 8 miistagil telestansiya xidmat
toklif etsin. Digar bir giizagt iss informasiya bazarinin haddindon artiq boyiik oldugu soraitds
edilirdi. inhisari mohdudlagdiran daha bir garar 1970-ci ilds gabul olundu. Bels ki, regional
radio va televiziya stansiyalarina rahbarlik edan media-girkat hamin regionda gozet faaliyyati
ilo maggul ola bilmazdi. Sonralar bu qarar da 6z shamiyyatini itirmays basladi. ndi yalmz
srazisinds 3 vo daha az telestansiya faaliyst gdstoran regionlarda qarar 8z shamiyyati
saxlayir. _

Milasir d8vriimiizds inhisarlasma prosesinds yeni istiqamotlor yaranib. Bels ki,
birlogmalor va udulmalar cografi prinsiple hayata kegirilir, yoni hansisa regionda bir
inhisargi, biitiin ¢ap nogriyyatlarini ala kegirir va s. Digar istigamat «multimedia
gruplarinin» yaradilmasina aid olur, bir sahibkarin alinda (fordi va ya kollektiv) miixtaliv
KIV-lar birlagir: qazetlar, jurnallar, radio, televiziya...

Xarici 8lkalarin KIV sistemlarinds milasir inkisaf meyllarini va informasiya globalli!
fenomenini tadgiq edon kommunikativgilor, yeni planetar strukturun — informosferanin
mdvecudlugundan damigirlar. Onun bSytk intellektual enerji potensiali var, bu potensial
sivilizasiyanin 8ziinii qoruyub saxlamasina xidmat etmalidir. Eyni zamanda, tadgiqatgilar
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xobardarhig edir ki, bunlar “informasiya inhisargil imiyyatini iqi

diigorsa™, insana va insanlia qars: isti)f/'ads olun§ bli%:r‘.m PR RECTT b0 ey s
Kegmis ABS prezidenti Vudro Vilson deyirdi: “Inhisarlasma 6z mdvcudlugunu

qorumaqda davam edir. Onlar hamigs hakimiyyatin siikan arxasinda oturacaqlar. Sgar bu

slkada hakimiyyati slde etmok igiin varli va giiclilor varsa, demsli, onlar c'ma sahib

olacaglar”. ,

9DOBIYYAT:

1. Buxorpanosa C.M, Membauk I'M  «Mouononusauua CMU B coBpemeHHOM

undopmaumonHom npocrpancTsen: (http://www.politex.info/content/view/148/30/)

3apy6exHnas xypHanuctuka Hakanyrne XXI sexa. Yacts [, M., 2002

3apybexHas xypuanuctuka naxkanyde XXI sexa. Yacts II, M., 2003

Kaunes 10.B. Undopmanus. Juniomarus. [euxonorus. M., 2002

Muxaitnos C.A. Xypuanuctuka CLIA. CI16, usn-so Muxaiinosa B.A ., 2004

%n{;);&ﬁnoa C. A. Cospemennas 3apy6exHan XypHaIHCTHKA: IPaBHNA H NAPAIlOKCH. M.,

7. Tanapun Y. H. Undopmanmonnas soiina, PR u Muposas nonutuka. M., 2006

P o


User
Прямоугольник

User
Прямоугольник


