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PE3IOME

B cTarhe aHAIM3UPYyeTCA BelaTeibHas CeTKA KaHala «Ictimai
TVy». Onpenensercs CTENEHb COOTBETCTBIL TpeOOBaHUSIM HOPM
HALMOHANLHBIX U MEXKIYHAPOAHbIX CTAaHAAPTOB PaCHpeNe/ICHHe
CyMMapHOTro 3GMPHOT0 BPEMEHU MEIKTY O CHOBHBIMU TEMATHHECKUMH
HAIpaBJIEHHUSMH H ITPOrPaMMHO#M cTpykTypol kanana. Mccienyercs
TeH/ICHLMs PAa3BUTHS N0 3THM [TOKA3aTeIIAM.
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SAMMARY

The article analyzes the broadcast channel grid «Ictimai TV».
Determines the degree of compliance with the requirements of na-
tional and mternational standards for the distribution of the total air
time between the main thematic areas of the channel and program
structure. We study the development trend of these indicators.

Hal-hazirda har bir 6lkenin audiovizual informasiya miihitim
formalasdiran mithiim media vasitalorindon biri televiziyadir. Ictimai
royin sorgusu formasinda apanlmis tadqgigatlann naticssi gostonr ki,
Azarbaycan shalisinin taxminon 91%-1 6lka va dinyaya aid malu-
matlan televiziya vasitasi ilo aldo edir [1]. Informasiya comiyyatinin
gorkamli nazarnyyagist Maklyuena goras televiziya on mihiim kom-
munikasiya texnologiyalandir vo istanilen sosial-iqtisadi sistemin
inkisafina tosir edon holledici amillordendir [2]. Digar torafdan, 6lks
ohalisinin bitiin movcud tabagelsrinin maraglannin vo monafelar-
nin 0dsnilmasi taloblarina vo normalarina ssaslanan ictimai televi-
ztya yayimi digor magsadiorle yaradilmis televiziya yayimlarindan
(dovlat, regional, balodiyys, 6zal (kommersiya), korporativ va s.)
forgli prinsiplare asaslanir. UNESCO-nun “Ictimai yayim xidmeti:
yaxsi 1s yollann vo metodlan sorgusu” kitabinda [3] gostanlir ki, ic-
timai yayim vasitalon (televiziya va radio) universalliq, musteqillik,
rongaranglik, yiksok keyfiyyst vo pesokarliq prinsiplarins asaslan-
mal1, bu prinsiplart ham toskilati, hom do yaradiciliq fealiyyotine aid
etmalidir. Masalen, universalliiq ve rongarsnglik prinsiplsrins ssas-
lanmayan kommersiya telekanallarinin faaliyysti mixtalif ayloncali
sou veriliglonins (tok sou, realiti sou, infoteyment vo edyuteyment
janrh soular va s.) tstinliik verir ki, daha boyiik tamaga¢i auditoriya-
st vo reklam sirkatlorini colb etmokls daha ¢ox golir alds etsin. Ona
gors do 6zal ve kommersiya yayimgilariin yayim cadvsllsrinds,
mosalon, parlament iclaslarna, etnik vo dini azliglara, usaqlara, mul-
l1 1dentiklik, madoniyyat vo s. kimu dar istigamatli va asag: reytinghi
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movzulara hasr edilmig verilislars az yer aynlir. Halbuki, ictimai te-
levizzya, milli vo beynalxalq standartlann talsblerine uygun olaraq
biitlin comuiyyot qarsisinda masuliyyat dasidig ticiin “digarlorindan
forglonma” va “muxtaliflik” normalanna (prinsiplaring) amel edsrak
milli-manavi daysrlars, adat va snanalers, madaniyyat vo incasanats
aid movzulara kifayst gedar efir vaxti ayirmalidir.

Qeyd olunan magsadlare ¢atmaq tugiin ictimai teleyayimin efir
verilislarinin programlasdirilmas: (tertib edilmasi) tsullar, idaragi-
liyinin taktika ve strategiyasi, verilislonnin janr ve tematik struktur
torkib 1stigamatian, adi ve praym-taym vaxt bolgiisii (tamasagi au-
ditoriyasinin oksoriyyoti tgiin daha slverish vaxt, masslen, 19.00—
23.00 dovri) ve s. fergli qayda ve normalarla tenzimlanir.

Gorinduayu kimu, diger televiziya yayim kanallarindan farglt
olaraq ictimai televiziyani sosial kommunikasiya vasitalerine (xid-
motlerino) aid etmak olar. Bu ilk novbads ictimai yayim kanalinin
program idaragiliyinin comiyyatin biitiin tabegslarinin maraqlarnin
nazors alinmasi ils hoyata kecinlmasindadir. Kanal kontentinin isti-
fadacilars paralel olaraq internet gabekasi ilo ¢atdinlmasi :mkani, in-
teraktivlik, multimediyaliliq, “taloba gors televiziyanin™ (televiziya
yayimegisinin tortib etdiyi program cadvalindan istifade¢inin se¢diyi
istonilon programa, istenilon vaxt, istenilen cografi nogtaden baxma-
sina imkan veran yeni nasil televiziya yayim novii —Azarbaycanda
istifads edilmir), efirin geyri-xattiliyl (programlara baxma vaxti-
nin yayimg! torafinden miiayyanlagdirilmasi) ve s. funksionalhq bu
media néviiniin sosialligini artirir. Burada sosial mediaya xas olan
“interaktivlik” xtisusiyyatinin ictimai televiziyaya transformasiyasi
kimi, tamasacilarin telefon zenglari, SMS va s. yollarla telestudiya
ilo tinsiyyet yaradaraq onlayn rejimde verilisin gedisine mudaxile
etmok imkani (suallar vermak, 6z rayini bildirmak va s.), elaca do
tamasacilanin miraciastlorinin va ictimai royin ictimal yayimeinin
program strategiyasina ve siyasetine ganunla nszards tutulan tosir
mexanizmlori nozards tutulur (ictimai yayimin Yayim Surasi vo Bag
Direktoru vasitesila).
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Yuxarida geyd olunan normalar osasen “Televiziya vo radio ya-
yim haqqinda” AR Qanunu (2002) [4], “Ictimai televiziya vo radio
yayimi hagqinda” AR Qanunu (2004) [5], “Kiitlavi informasiya va-
sitelari hagqinda” AR Qanunu (1999) [6] kimi mulli, eloce do UNES-
CO-nun yuxanda geyd olunan [3] ve bir sira diger [7-10] beynalxalq
normativ ganunvericilik aktlan ils tenzimlonir.

Moqalo Azorbaycan Ictimai Televiziya vo Radio Yayimlan
Sirkstinin “Ictimai TV” kanalinin asas tematik istigamatlor (moalu-
matlandirici, maariflondirict ve aylendirici) tizre efir vaxti bolgiisi-
nin vo struktur terkibinin milli vo beynsixalq normativ senadiorin
prinsip ve telablarine uygunluq saviyyesinin analizins hasr edilmig-
dir. Magaleds venliglorin mezmununun keyfiyyst gostaricilarine
baxiimur.

Milli vo beynolxalq standartlarin ictimai televiziya yayinn
efirinin tematik program istigamotlari va struktur tarkibins aid
taloblari

Digar postsovet respublikalaninda oldugu kimi Azerbaycanda
da ictimai televiziya vs radio yayim néviiniin yaradilmasi Avropa
Surasina (AS) uzvlikls slagadar (2001) {izerine gotiirdiiyii 6hdolik-
lorlo bagh idi. Hoyata kegirilmosi nozords tutulan demokratik 1sla-
hatlardan bini ds iki dovlst televiziya yayim tegkilatindan (AzTV]
va AZTV2) birinin milkiyysti v tasarriifati asasinda ictimai teleya-
yim kanalimin (sirkatinin) yaradilmasi idi.

“Ictimai televiziya vs radio yayimi” haqqinda qanun layihasi
AS-da bir sira razilagdirma merholosindon keg¢dikdan sonra (2002)
Milli Maclis torafinden qebul edild: (28 sentyabr 2004) va 29 avqust
2005-ci il tarixinde Azarbaycanin “Ictimai TV” kanah (AzI[TV) ilk
vernliglorini efiro verdi.

Qanun olkonin milli, madoni, sosial ve s. xiisusiyyatlarnni
nozora almagqla ictimai yayim vo diger mivafiq sahalaro aid osas
tolobleri 6ziinda aks etdirir.
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MBagalsnin girisde qeyd olunan moaqsadi bilavasits televiziya
yayimina aid milli vo beynslxalq gayda va normalarla (standartlarla)
bagh oldugu Gigiin onlarn miivafiq toleblorinin qisa serhinin veril-
mas1 meqgsadsuygun olardi.

Qanunda veriliglerin janr vo tematik struktur torkib istiqgamat-
lari “maariflondirici”, “melumatlandiric” vo “sylandirici” program
vasitelonn kimi #i¢ qrupa boltniir (madds 7.0.2.). Gosterilir ki, bu
tematik 1stiqgamatlar tizre programlarda 6lkads ve diinyada bas veran
mithiim hadisaler, dovlat orqanlarinin, boalodiyyslarin, siyasi partiya-
larm, 1ctimai birliklerin, dini qurumlann ve kommersiya tagkilatla-
rnin foaliyyasti, milli-menavi dayarlor, adst ve ansenslar, modaniyyst
va Incesanatin biitiin rongarangliyi barods tarazlagdinlms informa-
stya verilmalidir (madds 7.0.1.).

Maddo 3-ds gostorilir ki, biitiin programlar agagida gostarilon
ictimai yayim prinsiplen gozlenilmeklo hazirlanmalidir:

3.0.1. mustoqullik; |

3.0.2. informasiyamn torafsizliyi, gerozsizliyi ve dogru-diiriist-
liyi;

3.0.3. pluralizm vo dozimliliik;

3.0.4. ag1q styasi maraglardan uzaqlasma;

3.0.5. iimumi maraglann uzlagdirilmasi ve temin edilmaest;

3.0.6. milli dzimiidarkin inkisaf etdirilmasi;

3.0.7. umiversalliq;

3.0.8. rangaranglik;

3.0.9. basqalarindan farqlanma.

Qeyd etmok lazimdir ki, bitiin bu prinsipler A§-nin uygun
normativ senadlerinin tolablont vo tizv 6lkeler ti¢in onun miiva-
fiq organlarinin (AS Nazirler Kabinetinin monitoring Komitssi ve
ASPA) mosishstlori nazors alinmagla iglonmigdir.

Proqramlann' tematik istiqamotlorinin com efir dovriindaki
vaxt bolgiisii tolobloring golinca geyd etmok lazamdir ki, A§-nin ic-
timai teleyayim haqqinda senadlerinds [3, 7-10] bu barads konkret
adadi giymetlor gostarilmir ve onun miiayysnlegdirilmast masalasi
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milli ganunvericiliyin 6hdasine buraxilir. “Televiziya va radio va-
yimi hagqinda” AR Qanunu Respublika Qanunu bu masealods ...
maarifcilik vo moadaniyyat masalslering istinlik venimali, prog-
ramlarin tarazlagdirilmasi yolu ils efirin kommersiya, informasiya,
yaxud diger eynitipli venliglerls ytukleanmasinin qarsisi alinmalidir”
(madds 32.0.1.) tolabi ila istigamatlorin prioritetliyini mioyyanlag-
dirir. AS-nin senadlern ¢ergive normativ akt xarakterli oldugu tgiin
bir sira talablorin, o cimladen veriliglerin giindelik efir orzindo vaxt
ardicilliginin, praym-taym vaxtinin ve kontentinin, programlagdir-
manin xatti vo geyri-xattiliyinin ve s. konkret miisyyenlosdinlmasi
mosalalar do milli yayimginin salahiyystlsrins aid edilir. Bu teloblor
respublika ganunvericiliyinde de muayyanlesdiriimomisdir. Lakin
programlarin tematik istigamotlarinin janr-movzu struktur tarkibi-
nin ictimai teleyayimn “universalliq” ve “rengarenglik” prinsiple-
rina uygun olmasi, “... sosial reklam ¢arxlannin niimayisi tigiin ayda
20 daqigeden az olmayan efir vaxti aynlsin va hamin vertliglorin
daha slverishi vaxtda (pray-taym) yayumi temin edilsin, bir gertls ki,
reklamin va teleticarstin timumi hacmu bir saatda 12 deqiqeden ¢ox
olmasin” (madds 13.10) kimi imunu talsblar var.

Efir vaxttmin tematik istigamatlar iizra vaxt bolgiisiiniin vo
struktur torkibinin empirik analizi

Todgiqat moegsedine ¢atmaq Ggin ilk novbeds televiziyanin
com efir cadvelinin tematik istigamatlorini muasyyenlagdirak. Qeyd
edildiyi kimi “Ictimai televiziya va radio yayiumt hagqinda™ AR Qa-
nununa gors bu istigamatlor maariflondirici, melumatlandirici va ay-
londirici programlar olmagqla tig qrupa boliniir. AzITV-nin real efir
cadvalinin arasdirilmas: gosterdi ki, qganunun gebulundan kegan illar
orzinds kanal geyd olunan istiqgamatlar iizre movzu dairasini genis-
landirmis, o ciimladen yeni bir istigamat — usaq ve yeniyetmalar tigiin
program istigamati tasis etmigdir. Ona gors do programlarnin tematik
struktur tarkibini dord istigamat tizro—‘molumatlandinc: (xsbar)-a-
nalitika”, “maariflondirici-oyradici”, “aylendirici” va “usaglar ve
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yentyetmoalor” kimi tosnif edacayik. Torsfimizdon efirin monitoringi
iki dovr tizra — 2016-c1 ilin dekabr ay1 vo 2017-ci 1lin birinci hoftasi
iigin apanlmigdir. Tadqiqatda AzITV-nin biitin faaliyyst dévriinin
ohatos edilmast mogsadils avvalki bir negs zaman seqmenti iigiin mo-
nitoring naticalon digsr menbolarden gétiirilmiisdiir. Bu magsadls
kanalin 1lk fealiyyst dévriins aid verilanlor [11]-dan, sonrak: iki dovr
tigin (14-20 mart 2011 vo 17-23 mart 2014) molumatlar iss [12]-don
gotirilmigsdir. Son dovrs aid 1stigamatlar vo 1stigamotlonn struktur
torkib1 avvealki monitoring dovrlan ils eymilosdinlmisdir. Yaradilmug
yeni verilislor miivafiq tematik 1stigamatlorin torkibins slavs edilmis,
tadqigat dovriinds efir cadvalindan gixanimus avvalki programlar isa
monitorings calb edilmomisdir. 11k tadqgiqat dévriine aid molumatlar-
da com efir codvali asas ¢ 1stigamatdsn basga “reklam” (gindalik
orta yayim vaxtimun 1,4%-1 hacminds) vo “resmi molumatlar” (gin-
dslik orta yayim vaxtinin 2,4%-1 hacminda) slave 1stigamstlor kimi
tosnif edilir. “Usaglar ve yeniyetmolor” 1stigamati 1stisna olmagla di-
por Ug asas 1stigamatlenn venlislon zamam reklam informasiyasinin
venldiyini nazars alaraq com reklam miiddati (faiz1) bu istigamotlor
Uzrs berabor paylanmis, “rosmi molumatlar’ 1se “mslumatlandinci
(xobar)-analitika”, qrupuna daxil edilmigdir. Deyilonlon nazors al-
magq sortilo veriliglorin monitoring dévrins aid tematik i1stigamatlen
va struktur torkibi asagidaki kimi tosnifat edilmigdir.

Molumatlandinci-analitik programlar:

— informasiya buraxilislan (gindslik vo haftolik yekun xabar
buraxalislan, dar mévzulu xabar buraxiliglan;

— igtisadiyyat, madaniyyst, hokumat, parlament, baladiyya va
s. xabarlon,;

— xiisusilogdirilmis informasiya buraxiliglan;

— sosial va styasi mévzulu reportajlar, intervii va tok-soular.

Maariflandirici-6yradici programlar:

— sanadh filmlor;

~ elm va texnika, modaniyyat va incosenst (o ciimladen klas-
sik musiqi), kegmis tariximiz va s. hagqinda venliglar;
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— maariflondinici, torbiyovi ve 6yradici yonimlil televiziya
miihaziralor, video-dorslar, reportajlar, intervii vo tok-soular va s.;

— 1ntellektual televiziya oyunlan.

Oyloncali programlar:

— musiqi, musiqgili-informasiya veriliglor, o ciimloden musiqi
miisabigolari, telestudiyadan musiqi veriliglorin translyasiyasi, mu-
siqu kliplom,

— 1dmana hasr edilmig venlislar, oyunlarnn translyasiyasi;

— dar mévzulu (kulinariya, avtomobil, dob va s.) ayloncali ve-
rilisler;

— badii filmlar, telesenallar, kino-icmal, kino-afisa;

— yumoristik proqramlar.

Usaq ve yeniyetmalor tigiin venliglor:

— cizgl (multiplikasiya) filmlon;

— usaq va yentyetmoalor figiin xtisusi hazirlanmis venlislor.

2011-c11lin tadqgiqat dovriinds biitiin 1stigamatlorin janr vo mov-
zu rongaranglilyl genislenmugdir Xarci telesenallann ¢okisi xeyli
azalsa da aylendirici programlann amumi efir vaxtindak: real pay:
2005-c1 1la nisbaton artmugdir. Bu artim asason xabarlor vo maarif-
lendirici 1stigamatlarin azalmasi (2005-ci ils nisbatan uygun olaraq
23%-don 20%-2 vo 26%-don 16%-3) va aylonce xarakterli musiqi-
i venliglorin say artim hesabina yaranmmgsdir. Lakin bir sira oylon-
coli programlar (meseslen, “Virtual ring”, “Xomso”, “Istehlakc¢inin
qiymath vaxt1” ve s.), infoteyment vo edyuteyment janninda (xabar
buraxiliglannin va Oyradici programlann syloncali formada veril-
mas1) oyun soulan oldugu ugiin onlan uygun olaraq maariflondirici
va Oyradicl 1stigamats aid etmok olar. Aktual ictimai, siyasi, modeni
problemlar haqqinda tok-gou programlarinin pray-taym vaxtinda ve-
rilmasi, usaq ve yeniyetmslors aid veriliglorin yayimina baglanmasi
(2%), telesenalla aynlan efir vaxtinin azaldilmas: va s. kanalin av-
valkina nisbaten ictimai yayim formatina uygunluq daracasini artinr.
Efir cadvalinin hazirlanmasinda bir sira veriliglor iizro (xabarlar, usaq
programlari vs s.) xatti programlasdirma taktikasinin saxlanmasi, xii-
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susi 1ctimat shomiyyaot kasb edon bozi proqramlann sshar vo giindiiz
vaxtlarindan pray-taym vaxtina kegirilmosi do miisbot addimlar idi.

AZITV-nin 2014-cii ilin monitoring dévriniin efir codvali iizro
aparilan aragdirmalann noaticolon gostardi ki, sylencali tematik seq-
mentin imumi efir vaxtinda xiisusi ¢akisi (61%) 2011-ci ildoki kimi
galsa da onun program strukturunda ciddi miisbat doyisiklor bas ver-
migdir. Bu ilk novbade “Ictimai televiziya ve radio yayim hagqnda”
AR Qanununa edilon son diizaliglorlo (iyun 2012) slagadar 1di: icti-
mat telekanalin efinnds xarici telesenallanin yayimlanmas: gadagan
olunur vo uygun olaraq bu verilislar efir codvealindan ¢ixarilir. Oylan-
diric1 bélme diinyanin segma badni filmlori, milli musiqi vs s. prog-
ramlarla zonginlagdirilir, maariflondirici-6yradici tematikaya tibbi
(tok-sou “Eskulap™), dini (tok-sou “Camiyyst va din”), tadris (“Elm
iicbucagt”™) movzulannda venlislor slave etmoklo bu seqmentin ¢o-
kis1 2011-c1 1ldaki 17%-don 21%-s galdinlir. Bu verilislorin avveller
seriallara aynlan praym-tayma salinmasi da slamotdar amil idi.

‘Mbolumatlandirma (xsbar)-analitika sirasiim efir vaxt: 20%dan
13%-dok azalmasi gindolik xabar buraxiliglannin sayinin azaldil-
masi va 1ki ayloncali- informasiya verilisin baglanmas: ils slagedar
- 1d1. Digar torafden bir ne¢s informasiya veriliginin (“Diqqgst moarko-
zinda”, “Hafto yenilikloni” va s.) giindiiz saatlarindan praym-tayma
kegirilmasi do miisbat hal kimi qiymstlondirilmolidir.

AzITV-nin 2016-c1 ilin dekabr va 2017-ci ilin bininci hoftosi
iizra program strukturunun vo tematik istigamstlor iizro efirin vaxt
bolgisinin analizi gosterdi ki, son monitoring dovrindasn (dekabr
2014) kegon iki il orzinds ictimai yayimg televiziya vernliglorinin
program siyasatini 6lks va beyualxalq standartlanin ictimal yayim
format1 Giciin miloyysnlogdirdiyi tolablers daha da yaxinlagdirmagq
istigamatinde soylorini davam etdirmigdir. Sokilden gorindity i kim
yayimgi, “Televiziya vo radio yayim haqqinda” AR Qanununun
32.0.1 bandinin taloblerine uygun olaraq programlann tematik 1s-
tiqgamotlerinin “tarazlihq” ve “maariflondinici-6yradici venlislonn
prioritetliyl” prinsiplerine osaslanaraq bu seqment iizro efir vaxtini
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21%-doan 26%-o (mugayisaslser 2014-ci 1lin dekabr ayimin program
strukturu ve efir vaxti tizra aparilir), informasiya-analitik segment
tizro 13%-don 18%-dok artirmisdir. Bu artim aylencali venliglorin
efir vaxtini 61%-don 49%-dok azaltmagla, daha dogrusu, bir nego
musiqili-informasiya venliglorini yayimdan ¢ixarmagla slds edilib.
Usaq va yeniyetmolar tigiin nozords tutulan verilislorin vaxti artinla-
raq 5%-don 7%-s gatdinlmisdir. Aragdirmalar gosterir ki, venliglorin
program strukturunda da bir sira miitoreqqi yeniliklor bas vermigdir.
Molumatlandirici-analitik 1stigamat tizro gimdslik imumi xabar bu-
raxiliglan (“Car¢1”) ile barabar xiisusilogdirilmis informasiya-xabor

5 BN 44

programlan (“Igtisadiyyat”, “Madaniyyat xobarlari”, “Qanundan ks-
nar”, “Regional inkisaf”), analitik-informasiya programlan (“Diqqat
moarkozinda”, “Haftonin yekunu”, “A¢iq dasrs” va s.), sosial-siyasi
movzularda tok-goular (“Ortaq mexrac”, “Aktual movzu”), sylonce-
li musiqili-informasiya programlan (“Yeni giin”) bu grupun janr vo
movzu dairesinin rongarangliyint xeyh artirir. Qeyd etmak lazzimdir
k1, bazar giiniiniin “Haftenin yekunu” analitik-informasiya program
(xabarler icmali) daha boyiik tamasagi auditoriyasimi ohate etmok
magqgsadile bazar ertosi tokrar efirs buraxalir Maariflandirici-6yradi-
ci tematik i1stiqamet (izre asasen vatenparvarlik mévzusunda prog-
ramlara (“Salam asgar”, “Qarabag haqigatlon”, “He¢ kim unudul-
mur, he¢ kim yaddan ¢ixmir”), modeniyyst (“Yadigarlar”, “Ozan
maclisi”, “Bizim ellor” vo s.), imumbaseri ve milli maddi-menavi
doyorlor agilayan veriligler (“Comiyyst vo din”, “Aciq dors”, “Qadin
dinyasi”), tibbi (“Saglam yasamaq”, “Eskulap”, “Bicloji tababat”)
saholar iizra xiisusilosdirilmis verilislors, tarixi mévzulara hasr edii-
mis senadli va televiziya filmlorins istiinlik verilmisdir. Istirakgi-
lann erudisiyasini yoxlayan, 6yrotmoa xarakterli bir sira intellektual
oyun goulan da (“Xemsa”, “Virtual rinq” vs s.) ictimai yayimi ic-
timaiyyat iigiin maragli eden programlardir. 9ylancali tematiki is-
tigamot janr va mévzu rangarangliyins gors digar ii¢ qrupdan segilir.
Burada iimumilikde muxtalif janr vo mévzulara hasr edilmis 16-18
adda verilisler segilir (haftalor tizra programlann say1 ve torkibindo
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doyisiklikler olur). Qrupun kontentini asason badi filmlor, milli mu-
siqi, teatr tamasalan toskil edir (istiqgamat tizro toxminen ¥ pay ils).
Musigi jannna “San sim”, “Caz saati”, “Mugam sodas1”, “Ahang”,
digor aylenca janrlarina “Sirk”, “Klip vaxt1”, “Avtograf”, “Teleport-
ret”, “Film-media” va s. kimi programlan aid etmak olar. Seqment
daxilinds 1stor efir miiddatina (3 saat), istorse do verilisdaxili mévzu
miixtslifliyins gére “Yeni giin” musiqili-informasiya veriligi xiisu-
sile forglonir (giindiiz verilisi).

Usaq proqramlan asasen cizgi filmlori, “Birnt var imig, bin yox
inus”, “Usaq diinyast” vo “Addim-addim” veriligloerinden ibarstdir
va aylig, elace de hoaftalik efir vaxtinin 7%-ni togkil edir. Ictimai ya-
yimgi veriliglorin programlasdirilmasi prosesinds avvallar 1stifade
etdiy1 xattilik metodunu saxlayir. Belo ki, usaglar tigin cizgi film-
lori giindiiz (saat 8:25) vo axsam (saat 17:25), “Bin1 var imis, bin
yox imis” verilisi har giin (20:00), badii filmlor (gindiiz, axsam vo
geca buraxihiglan), “Car¢1” informasiya, “Yem giin”, “Saglam ya-
samaq” musiqili-informasiya verilislori (istirahot giinlon istisna ol-
magla), hor giin eym vaxtda efire verilir. Tematik istigamatlar tizro
istirahat ginlarinin efir cadvalt adi giinlerden farqlenmasa ds prog-
ram strukturu xeyli yenilonir: bu giinlar iigiin hazirlanmig ve biitiin
gruplan shate edsn yeni verilislor (sanba giinlort — “Broloji taba-
bat”, “Ahong”, “Genclik hayati” va s., bazar ginlan — “Avtograf”,
“Masir ev”, “Sirk programt”, “Usaq diinyas1”, “Film media” vo s.)
nimayis etdirilir.

Monitoring dévrinii shato edon bes haftonin program cadval-
lorinin milgayisasi gostorir ki, hofte daxilinds xatti strukturlu eym
verilislorin baslanma vaxtindak: farqliliyi nezers alaraq pray-taym
kimi 18:30-23:00 dovriinii gebul etmok daha magsadouygundur. Ve-
rilislorin programlasdirilmas: prosesinde tematik 1stigamatlor tzrs
praym-taymdaki verilislorin rangarengliyi nozars alinmigdir: praym-
taym rus dilindo tokrarlanan “Car¢i” informasiya proqramu 1ls bas-
layib (bozi haftslorin bazar giinlari istisna olmagla) mixtalif janr va
movzulara hosr edilmis aylancsli ve ya maarifiendirici programlar-
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la basa catir. “Cargr” informasiya buraxilismin Azarbaycan dilinds
tokran vo usaqlar iigin “Biri var idi, biri yox idi” programlan da
praym-tayma xattilik qaydasinda daxil edilmigdir. Istirahat giinlori-
nin (senbs ve bazar) praym-taymi aylendirici verilislerin Gstanliiyt
ile programlagdinlmisdir. Bazar giniiniin program strukturu “Hafto-
nin yekunu” informasiya programu (xabarlerin icmalt) va intellektu-
al tok-sou oyunlarindan birinin niimayisi ile ferglenr.

Noatica

1. AZITV kanalinin efir cadvelinin analizi neticasinde miioy-
yon edilmigdir ki:

2. Kanalin com efir vaxtinin tematik istiqgamatlar {izra zaman
bélgiisii ve struktur torkibi milli ve beynelxalq standartlarin taleble-
ring osasen cavab verir.

3. Efir torkibinin yuxandaki baendde geyd olunan keyfiyyat
gostericilorinin doyisme tendensiyasi kanalin 6lks ve beynalxalq
standartlarin telablorine mivafiglik doracesinin yiikseldilmasins
dogru istiqgamatlonib.

4. “Oylencali” tematik istigametin com efir vaxtindaki payinin
miioyyen qeder azaldilmasi hesabina diger li¢ seqmentin, xiisusen,
usaglar veo yeniyetmaler iigiin nezerde tutulan tematik istigamstin
efir vaxtinin artiridlmasi kanalin ictimai yayim formatina uygunluq
dorscasinin yiikssldilmesi néqgteyi-nszerden magsadsuygun olardr.
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