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Giinel ORUCOLIYEVA
SOSIAL MEDIADA JANR PROBLEMI
PE3IOME

BupryaisHas cOHaibHAas CETh CTaa NOMyJIAPHBIM aTpuOyTOM COBPEM-
eHHOM JKM3HM. B cTaThe >TOT (EHOMEH aHAIM3WpyeTCs ¢ DO3HLUUHA Co-
IMOKY/1bTYPHOTO IIOJXOZA, PAacKPHIBAIOILEro €ro MOTeHLHMal s OOLIeCTBA.
BeIiBIIEHB! COLMOKYIBTYPHbIE 3Q(EKTHl BUPTYAIbHBIX COLMAIBHBIX CETEH, ITO
[O3BOJISET CHEJATh BBHIBOJ 00 MX IJI00AJIM3alMOHHOM 3HAYCHUH, & TAKKE O
TeHJIEHIIIX (POPMUPOBaHK BUPTyalbHOM Macchl. B crathe npencrasieH 0030p
TEOPETUYECKHX M MPUKIAJHBIX HCCIICIOBAHNM, MOCBALEHHBIX PodaeMaM 3BO-
MIOUMM M AaHaIM3a COUMaTbHBIX ceTeil. [lpuBeneHo kparkoe OMMCaHUE
HEKOTOPHIX HOMY/APHBIX COIMATBHBIX CeTeld, MepeurcIeHsl OTAETbHBIE BeO-
CEPBUCHI ¥ ITPOrpaMMHBIE NPWIOXKEHHA L1 MX aHanu3a. B To ke BpeMs CTaThe
CTAaBMTCS 3aJadYa PacCMOTPETh RIMSAHHE CETeBOro 3@@exra Ha COo-IMalbHBIE
cetr. [IpoBomuTcs aHamM3 ocoOeHHOCTeH ceTeBoro 3ddeKTa U onpenenieTcs
€ro BIMAHUE HA COLMAJILHBIE CETH.

Knioueevie cnoea: coyuanivHoie meodua, HCYPHATUCMUKA, MeOud, HCaHp,
CMU, ¢pynxyua, eeb-mexnono2uu, cems.

SUMMARY

- Virtuval social networking has become a popular modern day life. In this
paper, this phenomen is analyzed in terms of socio-cultural approach, which
reveals its potential for society. Identified socio-cultural effects of virtual social
networking, which allows to conclude that the globalization of their value, as
well as trends in the formation of virtual mass. This paper presents a review of
theoretical and applied research on the problems of evolution and social network
analysis. The popular social networks, web services and software application to
analyze them are briefly considered. A new media has been emerged as a result
of these developments and it is called as ‘social. media’ through which
consumersnow are spending their time, and takmg into consideration of this
channel when making purchasing decisions. That is why, today’s businesses
have also beenforced to move their advertisement activities to this new media.
At the same time this article seeks to examine the impact of network effects on
the social networks. The analysis of the characteristics of the network effect and
to determine its effect on the social networks.

Key words: social media, journalism, media, function, genre, web,
technology, network.
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Miiasir dovrds informasiya texnologiyalarinin comiyyst hayatinda
yaxindan istiraki naticasinds elektron media kimi bir mohfum yaranmigdir.
Internet jurnalistikas: - televiziya ilo qazetin miisbat toraflorini bir sintez halina
gotiran yeni bir media vasitasidir. Hom yazili, ham sasli, hom do goriintiilii
xobarlor, internetdaki veb sohifolorinds biitiinlogmis olaraq toqdim edils
bilmokda, bu xiisusiyyati ilo gozet vo televiziyamn xabor mesaji sistemlorini
inteqrasiya olunduraraq yazi, sas vo harakatli goriintiilori eyni miihit tizerinds vo
barabar zamanh olaraq internet istifadagilarina taqdim eds bilmokdadir. Internet
medianin xiisusiyyatlori mozmununda janrlar yeni bir shomiyyat kasb etmays
baslamuis, miixalif doyisikliklars moruz qalmigdir. Kompiiter miihitinds iinsiyyat
tomin edan internet, xabar niimayislariylo ds yeni bir xobargilik néviinii ortaya
cixarmugdir. Internet xaboargiliyl biitlin  xobargilik texnikalarimn birlogdiyi
fimumi xabar toqdimatina dogru yénslmakdadir. Oksar nzazariyyas¢ilar bu giin
da auditoriya shataliliyi baximindan televiziyanin digor informasiya monbaslarini
qabagladigin1 desa do, internet medianin stiratli inkisafini va janrlar sistemina
tosirini danmaq olmaz.  Internet jumalistikasim qisaca belo izah etmok
miimkiindiir: “TV gadar siiratli, gqozet gadar dsrin va shatsli...” Bu sabobdon
Internet jurnalistika, televiziya ila qazetin miisbat taroflorini bir sintez halina gatiran
yeni bir media vasitasidir. Hom yazihi, hom sosli, hom do goriintiilii xaberlar,
internetdoki veb sohifalorinds biitiinlosmis olaraq toqdim edilo bilmokds, bu
xiisusiyyati ilo qozet va televiziyanin xabar mesaji sistemlorini integrasiya olundu-
raraq yazi, sas vo horakotli goriintiilori eyni miihit iizerindo vo borabsr zamanl
olaraq internet istifadagilorino taqdim eds bilmokdadir. Internet xobarlorinin
xiisusiyyatlori mazmununda xabarlars yeni bir forma galmigdir. Internet xabar-
¢iliyinin an béyiik funksiyas1 molumatlar dorhal kogtirs bilmosidir. Bir molumatin
qars1 torafa kogiiriilmosi, kompiiter ekranina yazilmasi gadar asandur.

Sosial media — insanlar arasinda virtual internet alstlori vasitasils sosial iin-
siyyat yaratmaq va malumatlari paylagma hesab olunur. Sosial media veb osasli
texnologiyalardan istifado etmokls {insiyyoti interaktiv dialoqa cevirir. Sosial
mediaya internet iizerindon yayimlanan informasiya saytlar, sosial gobokaler, ani
{insiyyat programlan, forumlar daxil edilir. Sosial medianin tagokkiilii va inkisafi da
informasiya texnologiyalarn, konkret olaraq internetin imkanlanna ssaslanir.
Sosial sabokalorda, bloglarda, forumlarda hansisa mévzu ortaya qoyulur vo har kas
ona 6z tohfasini verir. Naticads dagiq miislifi malum olmayan, kollektiv bir moahsul
alinir vo har kos bu mohsuldan 6ziine lazim olan hissoni gotiiriir. Sosial media vo
snanovi media arsindaki farglori toyin etmoys kémokei olacaq xiisusiyyatlor
asagidakilar gostars bilarik:

J Sosial mediamn slcatan ola bilmasi- anonovi media iigiin istehsal
etmak iimumiyyatls, xiisusi girkstlorin vo miisssisalerin sahib olmasindandir,
sosial media vasitolori iso hor kas torafindan sarbost sokildo istifads edils bilar.

. Rahat istifado oluna bilma avantaj: - anonavi media istehsalinda
foaliyyat gostoronlorin oksoriyyatini ixtisaslagmis amokdaglar togkil edir. Sosial
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media ii¢iin bu ela do vacib deyil vo ya bozi hallarda har kas istehsalda sarbast
istirak edo bilar.

. Yenilik -onanovi media iinsiyystlorini meydana golon zaman
forqi (giinlar, hoftalor, hotta aylar) darhal tasir va reaksiyasi olan ictimai media
ila miiqayisads uzun ola bilir, reaksiyalarin zaman araligina istirakcilar garar
verir. Ononavi media sosial media vasitolorino adaptasiya olmaqdadir v bu
sobabdon yaxin zamanda bu forqlilik ortadan qalxa bilar.

. Qalicilig- ananavi media ¢ap edildikdon sonra dayigdirilo bilmaz
(bir jurnal maqalasi nagr olunduqdan va yayildigdan sonra eyni moaqals iizerinda
doyisiklik edilo bilmoaz), halbuki sosial mediada dorhal sorhlor slavs oluna bilar
va redakto edilorak yenidon paylasila bilar.

Sosial sabakalor miiasir dévrds internetin an ¢ox miiraciat olunan resurslarind-
an biridir. Arasdirma sirkati olan comScore-un malumatmma gora sosial sobakslardon
diinya internet istifadagilorinin 85%-i istifads edir. Bu sahadoki XXI asr alimlorinin
paradiqmasi 6ziinde davamlilig, kiitlovilik va keyfiyyati birlogdirir. Mahz texnoloji
innovastyalar sosial gabaks platformalarinin daha da genis yayilmasina miinbit
sorait yaratmigdir. Sosial goboka- sosial obyektlori (insanlar, gruplar, idars vo
toskilatlar) 6zlinds birlogdiran va onlar arasinda ictimai slagslori olan insanlar bi
arada bilogdirir. Bu sabakalor iimumi maraq, {imumi i vo ya digar bagqa maraqglan
olan comiyysti ohats edir: Umumi falsofi yanasmada sosial sabakalor sosial
obyektlorin vo onlarin arasinda mévcud olan slageleri nozards tutur. Ellison va
Boyd sosial interneti istifadagilorin- ictimai (agiq) sosial iinsiyyat vasitosi
oldugunu vo sosial soboko platformasi bazasinda interaktiv multiuser veb sayt
atributlarini milayyen edir. Internet istifadagilarinin saymin artmasi, shali tarafinden
informasiyalarin, mslumatlarin mshz beynslxalq sobokodon alinmasina tstiinlitk
verilmasi xabar portallarinin da artmasina, genislanmasine ravac verib. Olko iigiin
yeni sayilan internet jurnalistikasi inkisaf etmoya baglayib. Sozsiiz ki, hor yaranan
yeni saho 6ziiniin iistiinlilklori ilo yanasi, ¢atigmayan mogamlarim da ortaya qoyub.
Sosial media qazet, televiziya va film kimi onsnovi mediadan 6z forgli xiisusiy-
yatlori ilo segilir. Umumiyyatls, snanavi media informasiyanin nasr olunmasi iiciin
miioyyon qaynaqlara ehtiyac duyarkon ictimai media nisbi olaraq pulsuzdur vo
daxilolma vasitalari hor kasa agiqdir. Bir moatboo sarmayssi va ya TV yaymu etmok
iiglin zoruri olan lisenziyaya da ehtiyac yoxdur. Sosial medianin va ansnovi
mediamn ortaq dasidify bir xarakteristik xiisusiyyst, kicik vo ya boyiik kiitlalora
¢ata bilmolaridir, mesalon, hom bir blog yazisi, ham do bir televiziya programi heg
kimssys catmaya da bilor, milyonlara da cata bilar. Sosial media va ananovi
media arasindaki forglori toyin etmoys komakei olacaq xiisusiyyatlor istifado
edilen iisula gors forgliliklor géstars bilar.

Sosial medianin v eyni zamanda snonvi jurnalistikanm an 6nomli va
eyni zamanda an miibahisoli masalolarindan biri janr problemidir. “Janr” fransiz
s6zii olub, “genre”- név demokdir. Janr bizs ¢atdirilan bu va ya digar infor-
masiya formasidir. Jurnalistikanin adsbiyyatdan farqli olaraq, 6z janrlan var va
bu janrlarin har birinin asasi real faktlar, hadisalor, insanlardir. Har bir janrin 6z
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iislubu, 6z qurulusu, qanunlari, 6z maqsadlori vardir. Eyni bir hadiss, fakt,
mévzu biitiin jurnalistika janrlarinin predmeti ola bilar. Jurnalistika janrlan
haqqmnda dars vasaitinin miisllifi olan Famil Mehdi janrlar haqqinda bels yazr:
“Janr fikrin, ideyanin, real hadiso vas faktlarin, konkret maqgsad va vazifs,
predmet, dil-tislub, hocm, zaman va mokan 6ziinemoxsuslugu disulu ils tarixon
formalagmi kompozisiya vo mozmun vohdatinds ifads olunmas: formasidir” [1,
12]. Bu fikrs etiraz etmok miimkiin deyil. Jurnalistika nazariyyasi ils magul olan
tadgiqatgilar janrlan ti¢ mixtolif qrupa béliirler: informasiya janrlar - xabar,
miisahibs, reportaj, nekroloq va s.; analitik janrlar- korrespondensiya, séhbat,
resenziya, maqalo, xiilass va s.; badii-publisistik janrlar - ogerk, felyeton,
pamflet, latifo va s. Biitiin bu janrlar informasiyanin miiayyan, konkret bir
tarafinin hall edilmasi ii¢iin nazards tutulub.

Janrlar sistemi miisyyan bir problemi miixtslif rakurslardan isiglandir-
maqda miiallifin an 6namli yardime¢1 vasitalarinden biridir va o miisllifs &zii-
niiifads d¢lin xilisusi imkan yaradir. “Janr miisyysn bir golibdir, yaradici
jurnalistin 6z mévzusunu bu galiblerin hansinda gergaklogdiracayi bu mévzudan
vo miisllifin mévzuya yanagma terzindon asihidir” [2, 203]. Bir ¢ox janrlar
istifads olunur, deyak ki, polemika magsadi tigtin: moaqals, pamflet, replika, agiq
maktub... bu janrlarin har birinin 6z polemik funksiyas1 var. Masalan, maqalo
problemin qoyulusu, hall edilmasi ti¢lin vo “ns etmak” sualina cavab axtamaq
licin ixtisaslagib. Digoar janrlarin funksiyalari beladir ki, onlarin kémoyi ila
masalanin diger aspektlorinin hall edilmasi tomin olunur. Xabar yeniliklari ne-
zara ¢atdirir vo “na bas verir” sualini cavablayir, reportaj isa hadisanin neca bas
verdiyini gostorir, korrespondensiya problemi izah edir va “ns iiglin” sualina
cavab axtarir, miisahibs bu haqda comiyystin ns diisiindilyiinii dyranir, icmal
isin vaziyyatinin biitévlikkds taqdim olunmasina kémak edir, xiilass iso buradaki
perspektiv tendensiyalar1 gérmoays imkan yaradir. Bax, elo buna gora do qozet
liclin janr miixtalifliyi vacib amildir,

Predmet, funksiya vo metod janrlarin sarsilmaz dayagidir. Onlar ara-
sinda lazim olan olagani tomin etdikds sabit forma yaramr vo bu, oxucuya
miollifin no demok istadiyini dork etmokds yardimgi olur. Moasalon, agar mévzu
qoziyyalidirss, yani olayhdirsa magsad onun necs bas verdiyini géstarmakdir,
jurnalist janr olaraq reportaji se¢ir vo metod kimi miisahidadan istifads edir. Har
bir janrin informasiya ilo hansi ciir iglamokls bagli 6z metodlar1 var. Demali,
janr neca harakat etmak tligiin ipucu da vera bilar. Na etmak, nodan, neco va noyi
yazmaq? - Janr 6zii miisllifa “deyacak” hansi istigamatds yazmag1 se¢mak daha
maqgsadauygundur. Lazim olan istigamati miloyyan etdikds, bu, vaxta qonaot
edilmasina vo magsads gatmaqda jurnalists 6nomli komoekdir. Miiallif tigiin bu,
operativlik qoalabasidir. Mdvcud janrlarla iglomak tigiin daha ¢ox manimsanilmisg
vasita vo yollar mévcuddur. Mosalon, informasiya janrlan hansi ki, xabor
materialini taqdim etmok iigiin nazerds tutulub, burada miisahids, sorusub Oy-
ronmoak, sonadlsrls islomaok bacarigi vacib amillerdondir. Analitik janrlarda isa
problemi aydinlasdirmagq, sorh etmoak va montiqi smaliyyatlar aparmaq diqqat
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morkazina ¢okildiyi {iciin burada induksiya va deduksiya, analiz, sobabi miiay-
yon etmok, miixtolif toraflorin baxislarim nezers almaq jurnlistin fikir vermoli
oldugu maqamlardandir.

Toacciiblii deyil ki, 6zlarini tasdiq etmok va yazib-yaratmaq istoyan gonc
jurnalist-praktiklorin oksariyyoti, “janr nadir?” sualina cavab axtarmagi vo
{imumiyyatls, janr anlayisin1 miioyyan etmayin shamiyyatsiz oldugunu diistiniir.
Janrlan bilmok nays gora lazimdir ki? Hami kimi yazmaq iigiin? Hor seydon
onamlisi nozeriyya darsliyindoki janr kriteriyalarna gora deyil, istedadh va
tirokdan yazmagqdir. Oxucular1 iso {imumiyyatlo, janrlar maraqlandirmir, onlar
ticiin heg bir forqi yoxdur hansi janrda galoms alimb, 6namli olan maragh va
somimi yazilmasidir. Demoli, halo siibut etmsk lazimdir ki, individual
yaradicihq 6ziiniiifadasine janrlar manes deyil, oksino yardimgi vasitodir. Bas
jurnalistikada janrlar sistemi kims va nays gors yaradilib? - Janrlan dorslik
miislliflori yaratmayib, an ugurlu vo istedadli jurnalist bels toklikds janr yarada
bilmaz. Janrlar tarixin siizgacindon kegarak, alons-olons, zamanin vas medianin
taloblorine uygun olaraq meydana golmisdir. “Matbuat, publisistika janrlan
zorurat noticosinds yaranmis vo bu zorurat gozetlorin formalagmasina gotirib
¢ixarmugdir. Yeni yaranan goazetlor ilk ndvbada xabar janrina miiracst etmisdir.
Olks hoyatinda bas veron hadisalor barado qozetlor avvallor qsa, lakonik
xabarlor vermokls kifaystlonmis, sonralar faktlara tshlil vermok, hadisalari
giymatlondirmak, sorh etmak tslobi garsiya ¢ixdr” [3, 156]. Sosial jurnalistika
biitlin janr qruplarinin taqdim etdiyi stiinliklordon istifads eds bilir. Buna
baxmayaraq, sosial mediada oan ¢ox rast galinon janr tiplarini asagidaki kimi
siralamaq miimkiindiir:

e xobor

e miisahibs

* repotaj

o kdso yazilan
¢ mogqals

o fotosGhbat

e nekrolog

e xiilaso

e digor janrlar [6, 43]

“Global Stats” statistik morkazinin hesablamalarina gors, Azarbaycanda
“Facebook™ sosial gsbokosinin payr 23,3% artaraq sosial media bazarinn
89,73%-ni togkil edib. Son bir ildo dlkeds “Facebook™ sosial sebokasinin
itifadagilorinin say1 kaskin artsa da, “Youtube” vo “Twitter” sosial sabakolari ila
bagh vaziyyst fargli olub. Istifadoci maragina gore ikinci yeri 2,9% bazar pay1
ilo “Youtube” sosial sabskesi tutub. Ugiincii yerde 2,24% bazar pay1 ilo
“Twitter” sosial gabokasi yerlagib va onun bazar paymda 6tan illa miigayisads
azalma miigahids olunur. “Odnoklassniki” sobokasinin Azarbaycanda bazar pay:
1%-den asag diigiib, halbuki, 6ton ilin miivafiq d6vriinds bu reqem 5,11% toaskil
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edirdi. Biitiin diinyada oldugunu kimi Azarbaycanda da sosial sobakalars maraq
giindan-giine artir. Son dovr orzinde Azorbaycanda Facebook istifadacilorinin
say1 2 dafo artmigdir.
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