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AZORBAYCAN EFIR MOKANINDA ONLAYN ALOTLORIN XOBORIN
ISTEHSALI VO CATDIRILMASI PROSESIND® TOTBIQI
PROBLEMLORI

PE3IOME

B crarbe «Ilpo6neMpl NpuMeHEHHS OHJIAWH HHCTPYMEHTOB B Azep-
Oafi/kaHCKOM 3()HMPHOM DPOCTPAHCTBE B IPOLECCE IPOM3BOACTBO M
NPeI0CTaBICHAA HOBOCTEH)» OIMCaHa COBPEMEHHAA HHpOpPMaLMOHHas cpena. B
CTaTbe 2HATM3NPOBAHB! IO3MIUS ayJAWTOPMH B COBPEMEHHOM HH(OpMALHO-
HHOM OOILIECTBE, €ro BIMAHME HA MPOU3BOIACTBO HOBOCTEH M BO3MOXHOCTH,
CO37aBaCMbI€ B ITHX YCIIOBUSX OHJIAHH HHCTPYMEHTaMH IS Ay AUTOPHH.

Hapsiny ¢ aTuM, B cTaThe HauLIM CBOEe OTpakeHHE HEJOCTATKM B HOBOC-
THOM obecredeHnn oblIecTBa B mpolecce agantauuu Asepbaiipkanckux TB
KaHAJIOB K MyJbTHMEINUHON XYPHAIMCTHKE. B OCHOBHOM, mpenoctaBusroTcs
IIyTH PEICHUA MPoO/IeM, CBA3AHHBIX C IPUMEHEHHEM OHJIANH HHCTPYMEHTOB B
IIpOLecCe NPOU3BOACTBA U IPEJOCTaBIEHNUs HOBOCTEH, CIPOCH COBpEeMEHHOM
ay ANTOPHH, HOBBIC BH/Ibl H (POPMATH! IPOU3BOACTBA M TPAHCIIIIUY HOBOCTEH, A
TAaKKE, B CTaTbe MMEET MECTO CONOCTABHUTENBHBIA aHaNn3 AsepOaiipKaHCKUX
TB xaHanop ¢ KPyNnHEIMH MeIUAKOMIIAHHSIMY. IIpumepe! B3sTH ¢ KpynHeix TB
kopnopaim#, Takux xak BBC, CNN, Sky News.

Kntoueeavie cnosa: mynemumeoua, noevie medua, KOHEepzeHyus, co-
YuanbHole Meoua, 2paMdcOaHCKAas JHCYPHANUCMUKA, XIUWMA2, OHAQLH-UHCI-
pymenmbl, Hogocmu
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SAMMARY

Modem information atmosphere was shown in the article of "The use of
online tools in the process of production and broadcasting of news in Azerbaijan
TV channels". The position of audience in this environment, the impact of
audience on the news production, the opportunities that are made by online tools
in this situation were analized in the article.

In addition, the shortages of newscast in Azerbaijan TV channels in the
process of adoption to multimedia journalism was presented in this article.
Mainly, the solutions of problems that occur while using online tools in the
process of news production, the demands of modern audience, the new formats
and methods of news making and broadcasting that are used in big media
companies were demonstrated in this writing as an cxample, and made
comaprisons between Azerbaijan and foreign TV channels. The examples were
taken from BBC, CNN, Sky News and other big TV corporations.

Key words: multimedia, new media, convergence, social media, citizen
journalism, hashtag, online tools, newscast

Biitiin kiitlovi informasiya vasitolari qarsiligh tesir goraitinds faaliyyaot
gostarir. Bu, va ya diger vasitonin foaliyyati prosesinds meydana ¢ixan yeni
imkanlar - alatlor, formatlar vo s. digor vasitoloro do tasir edir vo faaliyyat
prosesinda istifads olunur. Bu, tarix boyu eyni gokilds tazahiir edib va bu giin ds
ganunauygunluq davam etmakdadir.

Televiziya jurnalistikas1 matbuat va radiodan sonra meydana galmis yeni
bir keyfiyyat, yeni bir pesadir.' Yarandigz ilk giindon kiitlovi iinsiyyst va
informasiya vasitasinas ¢evrilon televiziya da formalagma prosesinds gazetdan va
radiodan c¢ox sey oxz edib. Lakin sosial funksiyasma goro informasiya
verilmosinin audiovizual vasitosi olan TV gergokliyi oks etdirmok {i¢iin kinonun
ifads vasitalorini, kinematografin uzun illor orzinds isloyib hazirladig
"qrammatika"n1 menimsayib.’

Denis MakKeyl "yaymm mediasi"ni (The broadcast media) digar kiitlovi
informasiya vasitalarinden farqlendirarkan bu mogamlara diqqat ¢akib:
Auditoriyasi daha genisdir;

Audiovizualhga malikdir;

Oziindo miirokkob texnologiya va toskilatlanma ehtiva edir;
[ctimai xarakteri vardir;

Milli va beynalxalq xarakters sahibdir;

Genis mazmun muxtslifliyine malikdir.’

LA W

' Mommadli C.9., Miiasir jurnalistika, Baki Dovlot Universiteti, 2003, sah. 286

2 Moharramli Q.M., Televiziya dili, Baks, "Elm" nagriyyati, 2002, sah. 24

* McQuail D., Mass Communication Theory, Trowbridge, Wiltshire, 1994, p. 19
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Qazet, kino va radio TV-dan avval mévcud idi va buna géra da, TV-nin
bunlardan miisyyan elementiori monimsamasi ds normal idi. Maraghdir ki,
kommunikasiya sahasindoki inkisafin son moarhalslorinds meydana ¢ixan
internet 6ziindan avvalki vasitalorden, demak olar ki, tasirlonmayib va tamamils
yeni bir istigamst muoyyonlasdirib. Bu istigamat, ham televiziyaya, ham da
digar kiitlovi informasiya vasitolarine giiclii tosir gostoarib. Yeni formatlarin
meydana ¢ixmast ilo yanasi, xabarin istehsali va c¢atdirilmas: prosesinds da
yeniliklar nazars ¢carpmaga baslay:b.

Miiasir informasiya miihitinds auditoriyanin yeri. Hsls 1990-c1
illorin avvallorinds, "Umumdiinya Horiimgek Toru" ("World Wide Web)
termininin yenics mashurlagdig: bir vaxtda Amerika Birlogmis Statlarinda rosmi
dovlet qurumlian internetdon comiyyatls iinsiyyst qurmaq Uglin vasits kimi
istifads edirdi. 1993-2001-c1 illorde A§ Evdo vitse-prezident kimi faaliyyat
g6staran Albert Qorun "CompuServe"* vasitasilo taskil etdiyi onlayn konfrans
buna gdzol niimuns ola bilar. 1994-cii ilds hayata kegirilon konfransda 6lkanin
miixtalif yerlorindon internets ¢ixis1 olan amerikalilar suallarim dovlst rosmisine
tinvanlayirdilar. Suallar moderasiya prosesi kegandan sonra vitse-prezidents
¢atdirilirdi. A.Qor 1s5 onlayn rejimda bu suallar cavablandirirdi.
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Albert Qorun "CompuServe” vasitasilo kegirdiyi onlayn konfransdan
transkript?’

A.Qorun igtiraki ils hayata kegirilan bu onlayn tadbir internetin kémayi
ilo vatondaslarla interaktiv {insiyyatin qurulmasina gézs! niimunadir. Bu giin is
interaktivlik, daha ¢ox, jurnalistikanin miixtalif  sahalorinds an vacib
niianslardan hesab olunur. Yeni texnoloji alatlarin tatbigi fonunda auditoriya-

4 CompuServe Information Service - "CompuServe" Informasiya Xidmati. 1969-cu ilda
osas1 qoyulan bu sistem ilk b&yiik kommersiya magsadli informasiya xidmati hesab olunur.
1990-c1 illorin avvallorinda internetin yaranmast ils daha ¢ox sohrat qazanan "CompuServe"
"¢at" - onlaymn s6hbat otaqlan, onlayn mesaj forumu va s. xidmotlar taklif edirdi.
> Reddick R., King E., The Online Journalist, Harcourt Brace & Company, 1995, p. 12
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jurnalist miinasibatlori do yeni moarhsloys gadom qoyub. "KiV-in iimumdiinya
tarixi inkigaf yolunda informasiya birtarafli qaydada étiiriilmiisdiir. Dogrudur,
bir sira xirda g¢alarlari da unutmaq olmaz: redaksiyalara oxucu maktublar,
radioya telefon zanglari va s. Lakin bunlari miiasir anlamda basa diisdiiyiimiiz
interaktivlik kimi qobul etmok ¢otindir. Bunlar, olsa-olsa, oks olagenin
elementlaridir. Bugiinkii monada interaktivlik elektron jurnalistikanin auditoriya
ils texnoloji vasitolorls birbasa slagasini - oks alaqasini nazards tutur".® Bu giin
sosial sabokoalor vo digar internet platformalan interaktivliya alverisli imkan
yaradir. Xobor portallarina quragdinilan "roy" funksiyasi ils oxucu xabers
miinasibatini bildira bilir. |

[nteraktivlik, tokca internet miihitdindo aktual deyil. Hazirda biitiin
media kanallan - radio, televiziya va s. onlayn alstlorin kémoyils auditoiya ila
slago qurur. Tamagagi realiti soularda dostokladiyi istirak¢iya sasi SMS-Ia yox,
xtisusi tatbiglor vasitasilo gondoarir; Xabar aparicist va miixbirla alags qurmagq
istoyan izlayici onun "Tvitter" hesabina mesaj géndorir vo ya xoborlo bagh
paylagdign postda onun istifadagi adim "@" isarssi ilo toq edir, "#" igarasi ilo isa
hestaglarla informasiya miibadils edir; "Tvitter" trendlori televiziya programlarinda
taqdim olunur va s.

Goriindliyll kami, hazirda anenoavi media kanallar, internet vo auditoriya
arasinda tellor daha mohmakdir. Bu tellor yekunda informasiya miibadilasine téhfa
verir vo har Ui¢ kanal yekunda informasiya manbayi gisminds ¢ixis edo bilir.
Bununla yanasi, auditoriya, ham ansnovi media vasitalori, hom do internet iigiin oks
slags yaradaraq mozmuna vo toqdimata garh vermoklo "ray¢i" gisminds ¢ixis
edir.

Moqalads osas todgiqat istiqamsti televiziyalarda xabar programlar
oldugu ti¢iin miiasir auditoriyanin movqeyini ds internet va televiziyaya asasan
miisyyanlagdirak. Bunun ti¢iin agagidaki grafika nozar yetirok.

TV [ 1

J kommuypikasiya
AUDITORIYA Mlefon vas.)
>

Auditoriya, TV va ir i NTE RN ET asiva miibadilasi

° Babayev Z., Jurnalistikada kompuiter texnologiyasinin tatbigi, Baki Dévlat Universiteti,
2004, ssh. 38
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Qrafikdon goriindiiyti  kimi, muasir dovrds auditoriya informasiya
miibadilesinde ¢ox shamiyyatli yerds gerarlagib. Onun mévqeyi istonilon anda
toqdim olunan mazmunu sarh etmok, bu mazmuna slavs va dayisiklikler etmays
imkan yaradir. Auditoriya internetlo birbasa slagads olursa, TV ilo alags
qurmagq li¢iin internet, vo ya digar kommunikasiya vasitalarini istifads edir.

Yeni auditoriyanin yeni talablari. "Reuters" Jumalistika Tohsili
Institunun niimaysndasi Rasmus Klays Nilsen vo Kardiff Universitetinds
Jurnalistika Todrisi Morkozinin direktoru kimi c¢alisan, professor Rigard
Sembruk torafinden hazirlanan "Televiziya xabarlari ils bagli no bas verir?" adli
moaqalads toqdim olunan statistikaya gora, "televiziyanin daha ¢ox izlonildiyi
Birlogmis Kralliq va ABS kimi 6lkalords auditoriyanin saviyyasi 2012-ci ildon
bari har il orta hesabla 3-4% asagi disiir. 2000-ci illarla miigayisads isa
auditoriya, togriban, 25-30% azalib". 7 Tabii ki, kompiiter texnologiyasinin
inkisaf etdiyi bir dovrds taqdim edilon statistika toacciib dogurmamalidir. Bas,
televiziyadan ayrilan auditoriya haraya toplasir? Aydin masaladir ki, internets.
Xiisusile, ganc nasil ii¢lin 9sas xabor manbayi internetdir. Els hamin magalada
togdim olunan va Birlosmis Kralligda apanlan sorgu assasinda tortib edilon
qrafikdon aydin olur ki, 44 yasdan asag: britaniyalilar xabari, asason, onlayn
mediadan slds edirlar,

R
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R K Nilsen va R.Sembruk tarafindan hazirlanan "Televiziya xabarlori ils bagl
na bag verir?" adli maqalada taqdim olunan qrafik. Qrafikds Birlosmis Krallg
ahalisinin (yas qruplarina assasan) xabari hansi manbalordan alds etdiyi
gostorilib. Qrafikda onlayn alatlor va TV miigayisa clunub.’

Auditoriyanin TV-dan internets "qag¢dig1" bir dvrds iri media sirkoatlori
0z reytinglorini qorumaq barade distintir. Bunun tgilin format doyisikliyine
gedoan TV-lar, xiisusils, sosial medianin yaratdig1 imkanlardan istifads edirlar.
Onlar onlayn miihits roqib kimi yox, torafdas kimi yanasirlar. 2017-ci ilin

" Nielsen K.R., Sambrook R., What is happening to television news?, University of Oxford
and Reuters Institute for the Study of Journalism, 2016, p. 3

® Nielsen K.R., Sambrook R., What is happening to television news?, University of Oxford
and Reuters Institute for the Study of journalism, 2016, p. 10
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oktyabr ayinda Bakida togkil olunan "TV-ds yeni formatlar vo onlayn video
yayimlama" ilo bagh treninqds ¢ixis edon "ARTE-France" televiziyasimn
Onlayn yaymmlama departamentinin rohbori Dominik Vilyem faaliyyat
géstordiyl TV kanalinin 100-dan ¢ox miixtalif sosial saboka hesabinin oldugunu
bildirib. Onun sozlorina gors, kanalin gobul olunmus strategiyasina asasan,
"ARTE-France" televiziyasi internets yoénolon auditoriyanin taloblorini, ela
internetds qarsilamaga ¢alisir. Ciinki, hamin auditoriyan1 yenidan TV-ya
gaytarmaq olduca ¢atindir. Bu auditoriyanin yeni maraq dairasi va istoklari var.
Onlar ananavi formatda taqdim edilon TV programlarnm izlomoak avazins, sosial
sabaka videolarina, qisametrajli siijetlors baxmaga iistiinliik verirlar.

Auditoriya xabar monbayi kimi. Auditoriyanin internets ydnalmasinin tak
sababi, onlayn miihitds format rongarangliyi deyil. Bu giin auditoriyanin slinda
elo imkanlar var ki, hatta BBC, CNN kimi nahong xabar kanallar1 da bazi
mogamlarda sosial sabaka istifadagiloring istinadlar edir. Onlarin tagdim etdiyi
video materiallar, fotolar xabar buraxiliglarinda taqdim olunur. "Artiq xabari
istehsal edanlo onu oxuyan arasindaki sorhadlor dagilir. Hor kas 6z kontentini
ozii yaradir, ya da birbasa xobors miidaxilo eds bilir. Burada sohboat
“prosumer”lardan’ gedir".'?

Hazirda votondas mediasy, xususilo, s6z azadhginin tomin olundugu
olkalords digget moarkozinds saxlamlir. Iri media sirkstlorindo votandas
mediasin1 izloyan ayrica sobolar foaliyyst gdstorir. Bas, auditoriya hansi
moqgamlarda xobar manbayi kimi ¢ixis eds bilar?

1. Tabii folakatlor vo ekstremal vaziyyatlorda. Belo gozlonilmaz vaziyyastiorda
jurnalistin hadisa yerino ¢atmast va oradan molumat hazirlayib efirs taqdim etmasi
mioyysn vaxt tolab etdiyindon TV kanallann tobii fslakot vo digor ekstremal
sdraitlords operativ molumat ¢atdirmaq {igiin auditoriyamin kdmoyina arxalanir.
Sosial sobokalords hadiss sahidlari va istirakgilari tarafindon paylasilan malumatlar,
foto va videolar TV xoboarlarinds togdim olunur.

2. lIctimai ohomiyyat kosb edon miixtalif hallarda. Son vaxtlar sosial
sabokalords istifadagilorin qarsilasdiglart neqativ hallar, hagsizliglar va s. barado
fikirlarini dorhal onlayn miihitdo béliismasi tez bir vaxtda trends gevrilir.
Xiisusils, ictimai shamiyyat kasb edon masalalor barads paylasimlardan, demok
olar ki, hami xabar tutur. Masalon, sornisin zorakilifi ilo lizlason ictimai
nagliyyat siiriiciilarinin zorakilig1 aks etdiran kadrlar sosial sabaks hesablarinda
ictimailagdirmasi va bununla da comiyystds boyiik oks-sada dogurmasi ilo bagh

? “Producer” (istehsalgi) + “consumer” (istehlak¢1) sdzlarinin birlogmasindan yaranan
termin. Bunun manas: odur ki, bu giin oxucu, takca xabari oxumagla kifasytlonmir. Ona
miinasibat bildirs bilir, hamginin, 6zii xabar istehsalgisi ola bilir. Yani, "prosumer" olur.
Media Prosumers. Participatory Culture of Audiences and Media Responsibility, Dr.
A.ngharad Valdivia, University of Illinois at Urbana-Champaign

" Basirli A., Cavadova X., Izzatli S., Yeni media jurnalistikasi, Avropa Surasi, 2017, ssh.
12
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bir ¢ox niimuna gostormok miimkiindiir. Bu ciir hallar TV xaborlorinda genis
isiglandirilir vo hadisenin bas vermo sobableri, comiyystds yasanan zorakilig
hallar1 ve s. bu kimi diger meselalor jurnalistlor torafinden aragdirihr va bu
hagda sujetlar TV xabarlarinds auditoriyaya gatdirlir.

Auditoriyanin xabar monbayi kimi ¢ixis etdiyi voziyystiors slavalor
etmok miimkiindiir. Ancaq milasir auditoriyanin fargi, tokco aktiv gokilds xabar
monbayi kimi ¢ixis etmoasi deyil. Auditoriya onlayn alatlorin kémoayils media
qurumlan ilo oks olage yaradir, bazan, hotta onlarin sahvini diizaldir vo xabar
miibadilesins téhfa verir.

Azarbaycan TV-lorindo tagdim olunan xabsr proqramlarinda
onlayn alatlordon istifads. "Hazirda movcud olan imkanlarla bir ne¢s saniys
arzindo ol kameralar vo ya mobil telefonlar vasitasile foto, ve ya video ¢akib
paylaga, xabarlari daha qgisa vo siirotli formada gatdira bilirik”, " Ancaq, toassiif
ki, Azorbaycan TV kanallart xoborin istehsali va ¢atdirilmasi prosesinds bu
imkanlardan yararlanmaq mosalesing dirnagarasi yanasir, noticads, stertds
uduzur. Xiisusile, auditoriya ilo interaktiv {insiyyst qurmaqla bagh kifayst gadar
catismazliglar var.

Bayaq qeyd etdiyimiz kimi, auditoriyanin slindo comlogon imkanlar
xobar miibadilosine t6hfs verir. Bu mogamda, xiisusilo, hestoglorden damsmag
yering diigar.

2016-2017-ci illords Boyiik Britaniyada "Breksit"'? miiddstindo #brexit
hestaqi "Tvitter"ds uzun miiddst trend oldu. Britaniya xalqi siyasi masalslorin
gedisatina miinasibatlerini onlayn miihitde toqdim edirdi. Teqdimat prosesinds
tez-tez miixiolif xobar saytlarindaki yazilar, ekspert roylori vo ya TV
kanallarmdak: xobar buraxilislar postlara slavs olunurdu. Belalikla, "Breksit"ls
bagli milyonlarla yazi, xabar, foto, video va s. materiallar bir manbads - #brexit
hestaginds toplanirdt.

Ancaq diinyanmn inkisaf etmig media qurumlarmnm xobor miibadiiosi
lictin istifads etdiyl bu tisul milasir Azarbaycan TV kanallar ti¢lin aktual deyil.
[stor, xobor buraxilislarinda hansisa mosolsnin miizakiresi iiglin, isterse do
ayloncali verilislords auditoriyann rayinin dyronilmosi megsadils hestaglordan
istifads "madeniyyati”, hals ki, formalasmayib.

Bununla yanasi, xabarin istehsali va togdimatt prosesinds auditoriya ils
bagh olmayan digor ¢atismazliglar da var. Biz bu moqgalodo bunlardan biri -
onlayn iinsiyyat vasitelorindan istifads probiemi hagqinda danisacagiq.

Yaqgin ki, BBC, CNN, SkyNews va diger xobar kanallarinda mferma,swa
buraxilislarini izloyorkon "Skype" vo basqa totbiglor vasitssile efirs onlayn
qosulma hallart ilo tez-tez rastlasirsiniz. Xiisusile, "Breksit" donomindos
Britaniyadan olan bir ne¢a ekspertin eyni anda eyni efiro qosulmasi hallarina

" Coffey S., The art of leadership in news organizations, Freedom Forum, p. 103
12 Breksit - Boyiik Britaniyanin Avropa Ittifaqindan ¢rxma prosesina verilon ad. Vikipedia
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BBC-dos, demok olar, hor xsbar buraxilisinda rast galmok miimkiin idi. Bu
ekspertlor B8yiik Britaniyanin Avropa Ittifaqim terk etmasi ilo bagh kegirilon
imumxalq sesvermasino miinasibatlorini bildirir, bunun siyasi, igtisadi, sosial
va s. aspektlordan krallifin galacayi tgiin nalar vad etdiyini aydinlasdiramaga
¢alisirdilar.

Tabii ki, bu, sadacs, "Breksit" donamina xas xabar tagdim etma iisulu
deyil. Bir nego ildir, inkisaf etmis TV kanallar1 xabar tagdimati prosesinds
onlayn alatlorin kémayindon maksimum yararlanmaga calisir. Bazan, ekpertlor
evlorinda oturub kompiiterds "Skype"a qosulmagla canli efirds tagdim olunan
suallar1 cavablandirirlar, Dogrudur, bezan, efirs bu sokilds qosulmag
gdzlanilmoaz hadisalerle naticelenir. Masalon, 2017-ci ildo Simali vo Conubi
Koreya ila bagh taqdim olunan xabara ekspert rayi almagq ticin BBC aparicist
canh efirds professor Robert Kelliys baglanir. Bu vaxt 6z evindaki is otaginda
kompiiter garsisinda aylogon R.Kelli suallari cavablandirarkan otaga dovatsiz
gonag, onun Kigik qiz1 daxil olur. Bir neco saniyo sonra basqa bir usaq da otaga
galir. Ardinca, hayat yoldas: usaglarin arxasinca otaga daxil olur va yekunda
bels bir manzars yaranir:

Oz evindon "Skype" vasitasilo BBC-nin canli efirina qosulan professor Robert
Kellini "ziyarata golon" iki usag: va hayat yoldasi."”

Bolks da, bu ciir vaziyyatlarls garsilasmamaq Ulglin Azsrbaycan TV
kanallari ekspertlori efira onlayn alastlorin komayi ilo qosmurlar. Onlar

" BBC telekanalinin rasmi YouTube kanalinda tagdim edilan videodan goétirilan kadr.
Videonun tagdim edildiyi link: https://www.youtube.com/watch?v=Mh4fSAYRCZY
101



JURNALISTIKA, No 9, 2018

ekspertlorin rayini 6yranmok iiciin, ya onu televiziyaya dovat edirlor, ya da
Ozlori onun is yerina gedirlar.

Oslindo dos, onlayn alstlorin belo mogamlarda istifadssinin bir gox
stiinlityli var. Xiisusilo, operativliyin vo vaxta qgoanastin tomin olunmasi
baximindan, bu, énamlidir.

TV-do xobor buraxilisi liglin sujet hazirlayarkon, oksor hallarda, vaxt
mahdud olur. Belo maqamlarda ekspertin royini dyranmak va onu efirds taqdim
etmok iiciin kifayot gqadsr vaxtimiz olmaya bilor. Beloa olan halda, ekspertin
royini "Skype", vo ya digar onlayn linsiyyest vasitolorinin kémayi ilo toqdim
etmak miimkiindiir. Bu alatlor vasitasilo eksperti, hatta birbaga efira do qosmagq
olar ki, bu ciir yayim dinamikam artirar vo xobor buraxilisim1 tamasag tigiin
daha maraqh edar.

Azarbaycan efir mokaninda taqdim olunan xabar programlarinda onlayn
alatlordon  istifado  problemindon damsarkon sadalananlar1 bu ciir
iimumilagdirmak olar:

e TV-lor miiasir auditoriyanin istoklorini basa diismokds ¢otinlik ¢akir,
onlarin xabarin istehsali va yaymu prosesinds veracayi tohfalari "radd edirlor";

o Multimedia'® jurnalistikasina uygunlasma d6neminds onlayn alotlorin
imkanlarindan yetorinca yararlanmirlar. Xobarin taqdimati prosesinds miixtalif
platformalara fordi yanagsma yoxdur. Buna géra da, bu giin auditoriyanin daha
s1x comlogdiyi sosial media platformalarindaki istifadagilorin diqqgatini ¢oaks
bilmirlor. "Bu giin auditoriya miixtalif platformala sapslonib. Bu sapslonmonin
sobabi format miixtslifliyidir. TV-do uzun sujetlor izlomok istamayan tamasac:
sosial sobskodo qsa info-videolara baxir"." Biitiin bunlar nozora alsag, deys
bilarik ki, Azarbaycan TV-lori format miixtslifliyi etmak va har platforma iigiin
farqli tisullarla xabar ¢atdirmaga ¢alismalidir;

e Operativlyi, interaktivliyi va rongarongliyi tomin edo bilacak onlayn
linsiyyat totbiglari vo digar alotlordon xoborin istehsali vo taqdimati prosesinds
istifads olunmur. Halbuki, bu, informasiyam daha tez vo daha maraqh formada
tamagacgiya ¢atdirmaga sorait yaradir.
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