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Viisal MOMMODZADO

BLOQ, YOXSA MOZMUN PLATFORMASI?
Miiasir tendensiya va talablor

PE3IOME

Kaxzplif neHb nonb3oBaTe M OH/IAHHOBBIX NPOCTPAHCTB CTANKHBAIO-
TCA C pasIuiHBIME QOpMaTaMH M TUIaTGopMaMH. 3TO JaeT IHMPOKHE BO3-
MOKHOCTH CaMHM Tonb3oBatensM. Hanpumep, oTHomenme x Gioram,
OTKPBITBIX Ha MEPBBIX NOpAX CO3jaHMs TexHoNorun Web 2.0, mpogomkaer
MEHATBCA. B pesyisTate BOIMOKHOCTEH, CO3JAHHBIX KOHTEHT-IUIAT(OpP-
MaMH, IMCII0 N0/1b30BaTeNeH COBUPAIOLIMXCs BOKPYT TAaKUX CAHTOB BO3POC.
B ar0it pabote Ha mpuMepax aHaIM3MpOBaH HOBLIA Itam pasBuTus OJor-
TepCTBa, 2 TAaKKe PACTIPOCTPAHCHHOE B TOCNENHEE BPEMA [EATENBHOCTD
Borrepa. B 1anHOMA cTaThe, conepkalled B cebe oSLmpHYI0 HH(bOpMaLUIO
0 KoureHrT-iaTdopMax, CpasHUBRIOTCH GiorM M KoHreHr-iuiarpopmel. B
AauHOii paboTe B pe3y/IbTaTe NPOBEACHHONO ONPOCA ONPEAENUANCH 1 HALLIH
CBOE OTPRKEHHE CIPOCHI COBPEMEHHbLX HHTEPHET [10/1b30BATENEI.
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SAMMARY

The users of internet face different formats and platforms every day. It
makes huge opportunities for the users. For instance, attitutes to blogs which
occur in the early stages of Web 2.0 technology is changing. In the results of
the opportunities which was made by content communities, users that is
connecting through these web-sites are getting larger. In this article the new
stages of blogging and viogging which is popular nowadays were searched
by the examples. The article which is contain a lot of information about
content communities, blogs and content communities were compared.
Demands of modern internet users were clarified by the questionnaire and
the demands was shown in the writing.

Keywords: blog, viog, content communities, forum, new media, web
1.5, web 2.0

Meydana galdiyi ilk vaxtlarda statik sshifalardan ibarat olan internet
XXI asrin avvallarindan etibaran daha rangarang va daha maraql goriindii.
Forumlarin yaranmasi, aslinda, yeni eranin baslangic: idi. ©vvallar sayt mo-
deratorlar terofinden yerlogdirilon yazilan oxumaga "mshkum” olan internet
istifadsgilori, artiq 6z fikirlorini béliiga bilirdilor. Azarbaycan Dovlst Informa-
siya Agentliyinin bag direktoru Aslan Aslanovun da geyd etdiyi kimi, artiq "bu
virtual mokanda har kas nainki onu maraqglandiran informasiyan: slds eda, hatta
fikir miibadilasi apara, gorh vera bilar". (1, s. 37)

Homiso yeniliklardon bshralonon jurnalistika forumlarin yaratdigs
imkanlara da bigano yanasmadi. ctimai reyin dyranilmasi baximndan 6ziinii
alverisli vasita kimi gostoran forumlarda miizakiralordo geyd olunan maqarpla{
jurnalist foaliyystino tosirini gostordi. Internet jurnalistikasiun  inkisafi
baximindan asagidaki asas funksiyalar reallagdi vo getdikca aydin oldu ki,
internet: )

¢ informasiyamn alinmasi, islonib otiiriilmasi ilo bagl avvallor halli
miimkiin olmayan problemlori, o ctimladon langimani aradan qaldirr; .

e hor hans! informasiyam snonovi medianin malik oldugu }?iitﬁn ifado
vasitalarinin (matn, grafika, ses, goriintil) comi il ifada cdib gondarmakla
yeni mediani yaratmis olur; . ;

eclektron qazetlorin yaradilmasina, yaxud qazetlorin elektron versi-
yasinin yaradilmasina imkan verir;
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eaks-reaksiya imkanlari yaradir, yoni verilon ayri-ayr xobor, miisahiba
vo maqalolorin oxunma daracasini - reytingini veb-texnologiyalar vasitasilo
miloyyan edir;

ejurnalistlorin miisllif hiiquqlarnin qorunmasi va plagiathga qars1
miibarizs iigiin alverigli sorait yaradir;

eteleradio kanallarinda oldugu kimi materiallar1  avvalcadan
programlagdiriimis konkret zamanda deyil, zaman V3 mokandan asili
olmadan istehlakgiya onun sifarisi ils taqdim edir;

eyaddas sistemindo toplanmig informasiyalarm miixtalif slamatlara
gora tasnifatini vo intellektual tahlilini aparmaq imkan verir;

esosial sobokenin vo vaotandas jurnalistikasimin inkisafi figlin genis
imkanlar agir vas. (3, s. 311-312)

Ozii ils Veb 1.5 anlayigini gatiron forumlann izlorini internetin
inkisafimn novbati morhalolorinds do gérmok miimkiindiir. Xiisusils,
bloglann ortaya ¢ixmas: {i¢lin miinbit gorait yaradan bu yeni vasitalor Veb
2.0 erasmin baglangici idi.

Bloglar. Yeni media formatlarindan biri kimi qebul edilon bloq
(blog), istifadagilordon texniki bilgi tslob etmadan bazon giindslik kimi
yazilan, bazanss insanlarin maragh olduglar mosalsler barada paylagimlann
edildiyi saytlardir. (2, s. 35)

Edublogs saytinda isa "blog" termininin manasi bels aydinlagdirihr:
"blog" termini "web log" anlayismin daha qisa formasidir.

Bazi manbalords isa bloglar sosial medianin ilkin formas: kimi tag-
dim olunur. Andreas Kaplan va Maykl Haenlayn "Biitiin diinya istifadagilari,
birlagin! Sosial medianin ¢atinliklari va yaratdigi imkanlar" adh kitabda
yazir: "Oksar vaxtlarda bloglar bir nafar tarafindan yenilansa do, bazi vaxt-
larda hamin bloqun istifadagilari bilavasits yazilarin hazirlanmasi va blogda
dorc olunmasi prosesinds istirak edirlor. Bu, bloglari mozmun platforma-
larina yaxmlasdinr”. (5, s. 63)

Moazmun platformalan haqda bir azdan damgacagiq. Indi isa son
vaxtlann mashur video yayim portali - "Twitch"i analiz edak.

"Twitch"i bloq va mozmun platformas) arasinda sorhod hesab etmak
olar. A Kaplan va M.Haenlaynin geyd etdiyi maqgama gozsl niimuns olan bu
p]atfonga, bloqerlliyin miiasir formasi kimi dayslandirila bilor.

o on vaxtlar video, foto vs grafika internet mok:

1st1fad.9(;i calb edir. Artiq heg kimin, nainki uzun, heg qisa i'r::l?:niai]:mz?:
havasi yoxdur. Matnlar avazinds video, foto va qrafika Kimi mu]timed%a
formatlanini tolob edon istifadagilor, daha gox multimedia saytlarina iiz

tuturlar. Tasadiifi deyil ki, hazirda "Google" axtaris sistemi
. L ’ mind
Ziyaratgisi olan sayt "YouTube"dur. ; HORNLAON RO
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"Twitch" da video blogerlik iiiin imkan yaradir. Xiisusils, oyun ho-
vaskarlarmin istifads etdiyi bu platformadan video blogerlar da canli yayim
mogsedi ile yararlamrlar. Yayim toskil edon bloger izlsyicilari do veb
kamera vasitasils efirs qosa bilir. Interaktivliyin on planda oldugu bu giin
"Twitch"in bu maqami nazera almasi layihonin ugur qazanmasma gatirib
¢ixarib. Hazirda bu platforma Amerika Birlogmis Statlarinda 15-ci, global
reytinqda iso 41-cidir.

"Twitch" 2011-ci ilda "Justin.tv"nin yaradicilan - Castin Kan va Em-
met Sir taraefinden hazirlanib. 2014-cii ilds ABS-in an moshur 4-cii sayt1
olub. Elo homin il "Amazon" sirkati "Twitch" platformasim 970 milyon
dollar miigabilinda alib.

Hazirda video blogerlik imkam yaradan basqa platformalar da genis
istifadagi auditoriyasina sahibdir. "Instagram", "Snapchat” kimi mobil tatbi-
getmolarla yanas1, "Facebook”, elaca da, "Twitter"in "Periscope” tatbigetmasi
do video yayim imkan il blogerlar tarafinden genis istifads olunmaqdadir.

Bas neca oldu ki, video blogerlik birdan-birs mashurlagdi?

Bayaq qeyd etdiyimiz kimi, internet istifadogilorinin talabiori har giin
dayisir. Artiq fotolar, podkastlar, vodkastlar, grafiklor vo s. multimedia
formatlan daha mashurdur. Sslinds, bu formatlarn mashurlasmasina gador
do istifadogilor kompiiter monitorunda uzun yazilar oxumaga havasli
deyildilor. Internet va yeni texnologiyalar sahasind bir gox tadqiqatlar
aparmis Yakob Nilsenin "Veb mezmunun "F" soklinds oxunmasi” adh
mogqalasinda istifadagilorin psixoloji maqamlan barada bazi fikirlor qeyd
olunub: "Istifadagilar avvalca veb mozmunun ilk abzasim sonadsk oxumaga
alisirlar, Oksor hallarda ilk 1-2 satir sonadok oxunur. ikinci abzasin
ciimlolori daha siirstla, adoton yartyadok oxunur. Sonraki abzaslarin iss ilk
s6zlari nazardan kegirilir. Belaliklo, xayali olaraq "F" sakli ortaya guxir”. _

Asagidaki gakilda iso veb mozmunun "F" saklinds oxunmasina bazi
niimunslar gostarilib.
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Video blogerlik. Bu gin video blogerliyin bil" gox format'lal_'m!
miisyyan etmak olar. "Singlegrain” saytinda videg blogerhk niimunalari k!n'{l
vloglar, taqdimatlar, tadbirlar, madaniyyst sahasina a.“.l ma;munla.r (mu51q1,
kino vs s.), tahsil videolari, animasiya va s. gostarilib. Biz blogerliya on
yaxin niimuna kimi vloglara nazer salacagiq. o o

"Vloq" sbzii, aslinde "video bloq" blrlasms.f,m_m qisa gaklidir.
Meydana galdiyi ilk dovrlorda daha gox "video loq" kimi qeyd olunsa da,
sonradan "vloq" kslimasi istifadagilarin daha boyik rsgbatlnl qazan?l. B}x
giin diinyada milyonlarla video blogerlikls masgul olan insan var. Miixtalif
kategoriyalarda videolar hazirlayan bu istifadagilar, hazirladiglar mshsu}larl
forgli platformalarda yaymmlayirlar. Sozsiiz ki, bu giin an mashur video
blogerlik platformasi "YouTube"dur.

"YouTube" 14 fevral 2005-ci ilds Stiv Cen, Cad Harli va Caved
Korim torafindon yaradilib. Hazirda "Google" sirkatino moaxsusdur.
"Alexa"nin qlobal reytinginds 2-ci yerds gorarlagan mazmun platformasi
video blogerlarin an gox istifads etdiyi saytdir. Son vaxtlar Azorbaycanda da
kifayst qader auditoriya toplayan "YouTube"da video blogerlar vloglarla
yanagi, canli yaymmlarla da onlayn mokanda gixis edirlor. Vloqlan qisa
vaxtda bir nego milyon baxis qazanan video blogerlorin canli yayimlarinda
da kifayat qadar izlayici gérmak miimkiindiir.

PewDiePie hazirda diinyanin an moaghur video blogeri hesab olunur.
"Socialblade"in gostaricilorina gora, 15 milyarddan ¢ox fimumi baxis: olan
istifadagi, "YouTube"da 50 milyon abuna saymi kegan ilk video blogerdir.

Istifadaginin bazi vloq va canh yayimlarimin statistik gostaricilarine
nazar salaq:
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Canli yayimlar
Canh yayimm CRINGEMAS THIS
bashig: CHARITY WORSWT/ff-THE {"Ir)e:rﬁameplay
LIVESTREAM Outlast 2
Canli yayimin 9/12/2016 27/04/2017 05/05/2017
tarixi
Xronometraj 7:31:27 1:46:01 1:15:39
Baxis say1 9.238.437 4.689.222 2.439.128
Sarhlor 13.469 13.772 5.876
Bayonirom 410.395 171.785 83.144
Boaysnmiram 17.604 4.528 4.003

Vioglar

Vloqun bashg JAKE PAUL THE BEST Minecraft 2017

EXPOSED GAME OF ALL | Graphics Set on

TIME MAX + Texture
pack
Yayimlandi 24/07/2017 27/06/2017 20/05/2017
tarix
Xronometraj 12:33 11:36 10:49
Baxis say1 8.563.288 4.467.205 2.748.283
Sarhlor 64.373 21.089 9.310
Bayaniram 578.873 228.588 106.764
Bayanmiram 25.509 5.554 4414
74

. Moslum mosaladir ki, bu statistik gostericilor hor an doyisir. Gos-
tericilori toqdim etmokds ssas magsad, baxis sayma nisbotds auditorivamn
reaksiyasini hesablamaqdir. Vloglara auditoriyanin reaksiyasi, orta heéabla,
1/19-dur. Yani, toxminan, har 19 izloyicidan biri videoya miixtalif reaksiya-
lar verib (bayanib, bayanmayib va ya sorh yazib). Canli yayimlarda iss bu
raqam, orta hesabla, 1/26-dir. Goriindiiyii kimi, vloglar daha gox reaksiyaya
sabab olur. Burada bazi maqamlara diqgst yetirmoak lazimdir;

1. Xronometraj. Statistikadan goriindilyit kimi, vloglarin xro-
nometraji daha azdir va buna gors do, orta baxig daqigasi da canli yayimlara
nisbaton goxdur. CRINGEMAS CHARITY LIVESTREAM bashqli canli ya-
yim, hotta, 7 saatdan gox davam edib va ¢atin ki, kimsa bu yayimi sonadak
izlasin. Qisa vaxtda bag verib, bitan videolara reaksiya bildirmok daha asan
oldugundan, vloglar bu manada, canli yayimlar: qabaqiayir.

2. Séhbat qutusu va sarhlar. "YouTube" canl yayimlarinda interak-
tivlik imkanlari daha genigdir. Yayim vaxti istifadogilor schbat qutusu
vasitasilo 6z fikirlorini bildira bilirlar. Bazen, bu qutuda yazilan mesajlarin
sayl on minlori 6tiir. Yoni, sohbat qutusunda yazilan mesajlarin say: ilo
vloglara yazilan sorhlorin saymi miiqayiss etsak, sozsiiz, canlt yayim
sohbatlorindeki mesajlar "qalib golar". Ancaq canh yaymm sonradan
izlondiyinds daha az reaksiyaya sabab olur.

3. Mévzu. Hom vlog, ham do canh yayimlarda video blogerin
taskilatgihig: reaksiya masalasinds halledici rol oynayir. Masalan, vloglarin
sonlarinda miiayyan sual iinvanlayan video bloger istifadagilardsn hamin
suala cavabi gorh vasitasila yazmag: istays bilor. Bu, hamin videoya yazilan
sorhlorin saymni artiracaq. Canlt yayim movzusu da sohbat goklindo qurul-
duqda daha gox gorh yazilir. PewDiePie adli kanalin canl: yayimlarinda isa
s6hbot yayimin kigik bir hissosini toskil edir va video, asasan, oyundan
ibaratdir.
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ilo diiz miitenasibdir. Bu giin "You-
Tube" baxis saym: artimaq {igiin kanal sahiblarina ggms.lmlkanlar yzr":‘:;ﬁi
Bax1g sayma tosir edon faktorlara nazor xetlrssk, gofank _I.(IT.V Pg'ﬁvgayolunan
yayim) bagligt ikinci plandadr. Halledici magam video tgiin 18 1"aY Tuban
kigik sakillordir (hanst ki, videoya daxxl.olma.mﬁqan" oncs O;’ ub'

sohifosinds bu kigik sokilleri goriiriik). Hamin sokillerin iizerms yazlan (;r-
iki diggat goken sdz (vo ya ifads) videonu daha calbedici edir. Naticads,

i ax1g sayl qazanir.

video d;l:z ::n;zxsas vli’)lq('].’ Bloglar bu gin shemiyyatini v aktualligim
itirmayib. Xiisusilo, korporativ bloglar bu giin ¢ox meshurdul:. Indl, dem?k
olar, har bir sirkat ilk névbada, internetdo var olmag baradg du§unur. Sosgl
sobaka hesablari ilo yanasi, istonilon an slags qura bilmak, sirkatin faaliyyati,
tarixgasi vo mohsullar1 hagda malumat taqdim etmak, katfiloqlar hazirlamaq
va auditoriyaya mohsullar toklif etmak iigiin bloglar genis imkanlar yaradir.

Telematika institundan Lilia Yefimova va "Mikrosoft" Arasdu:ma.
Morkazindon Conatan Qrudinin birgs hazrladigs "Kegid serhadlari: Igci
bloglamasinmn istifads niimunslori” adll magalads da korporativ bloglara
talabatin artmasindan damgilir: "Har bir sirkat istehlak¢ilara daha olgatan ola
bilmak iigiin bloglardan istifads edir. Bu giin bloglar tekea sirkat-istehlakg
miinasibatlerinds deyil, sirkot-is¢i miinasibstlorinds d2 mithiim 6nom kosb
edir. Korporativ bloglarda sirf iggilors hesablanan bolmoler faaliyyat
gostorir. Bu bolmalardoki bloq yazilarinda sirkstdaxili miinasibatlor, is
tacriibasi v s. bu tipli mévzulara toxunulur. Ona gora ds, bels bloglar {igiin,
bazan, "korporativ bloglama” ifadasi svezina, "is¢i bloglamasi” ("employee
blogging") kalimasi istifads olunur” (7, s. 6)

Deys bilarik ki, hazirda korporativ bloglar daha maghurdur va diger
kateqoriyadan olan bloqglara talobat azalib. Ovvaller sayahat blogerliyi ila
mosgul olanlar bu giin sayahat videolar: ¢okmoakls mosguldurlar. Bundan
slava, vlogqerliklo maggul olan istifadagilor daha maragli vo daha rangli
formatlar tapiblar. Bayaq qeyd etdiyimiz kimi, indi internet istifadagilori
uzun yazlan oxumaga da havasli deyillar. Biitiin bunlari nozars alaraq deys
bilarik ki, bu giin vloglar bloglar: iistalayir.

Internet istifadagilari arasinda kegirdiyimiz sorgunun naticasi ds bunu
siibut edir. Sorguda istirak edan istifadagilorin 79,1%-i "YouTube", "Vimeo"
va digor video platformalarda video materiallan izlsmays daha gox meyl
gostarir. "Wordpress" va "Blogger” kimi bloq platformalarinda bloq postlar
oxuyanlar iso istifadegi auditoriyasimin 20,9%-ni tagkil edir. Ciinki, okser
is'tifadsc;ilar video materiallarla molumatlan daha rahat qavradiglarin
bildiriblor (53,7%). Digar tabaga iss informasiyan yazili sokilda oxumagin
daha rahat oldugunu geyd edib.

QEYD. Reaksiyalar baxis say1
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Maraghdir ki, sorguda istirak edanlor i
sayca iistiindir (17,9%
(7,5%).

Nozara alsaq. k.i, video material hazirlamaq vloggerdsn kreativlik,
montaj va s. bl..l kimi bacariglarla yanagi, daha genis texniki imkanlar
(k;.i'me_ra, is1q, {mkrofon va.s.) talsb edir, bu, normaldir. Bloq postu yazmaq
iigtin iso kompiiter kifayatdir.

. .M.azmun platformasi. indi iss yazmin bir ne¢a yerinds adini
¢okdiyimiz mazmun platformas: barads daha atrafli danisaq.

o .Mszmun platformasmm asas xiisusiyyati istifadagilorin 6z fayllarim
bir-biri il bolismasidir. Belo saytlara miixtalif mozmunlu fayllar yiiklanir:
matn  (mas., "BookCrossing"), foto (mas., "Flickr"), video (mos.,
"YouTube"), taqdimatlar (mos., "SlideShare") va s. (3)

Vilson Ozuem va Kerri Tan iss "mozmun platformast" termini bela
izah edir: "Mazmun platformas: - istifadagilorin miisyyen edilon mozmun va
formada hazirladiqlan fayllan boliidiiklari saytlardir”. (7, s. 18)

Indi iss mazmun platformalarini nozordan kegirak.

Motn platformalan. [stifadsgilorin 6z yazilanm (ve ya pdf
formatinda olan kitablarmi) paylasdiglan saytlardir. Massalan, Medium.com
sayti vasitasila istifadagilor 6z yazilarimi béliigs, elaca da, digar miialliflarin
yazdiglarin oxuya bilorlor. Azarbaycan dilindo fraliyyat géstoran Yazar.in
saytinin da foaliyyati bu sayta banzayir.

Bos, motn platformalan ils bloglari na farqlondirir? Bu iki mafthum
arasinda hassas sorhad var. Matn platformalarina daxil olduqda biz biitiin
miialliflorin yazilarim eyni sohifado gors bilirik (bu yazilar oxunma sayina,
yerlagdirilms tarixine vo s. mosalolor nozors alinaraq siralamir). Hansi
yazimn baglig1 bizi calb edirss, ilk olaraq onu oxuyurug. Elaca da, bir nega
miis]lifs abuns olmagla sohifads ancaq onlarin yazilarini da gdrmok
miimkiindiir.

Bloglarda isa masala bir qadar farglidir. Bloglar fardidir va har bir
blogerin 6z bloqu var. Onlarin yeni yazilari ilo tams olmaq istayan
istifadagilar miitlaq hamin bloqu ziyarat etmalidirlor.

Bunlar nazers alaraq, matn platformasinda yazilan yazilarin daha
genis auditoriyaya gatdigini deya bilorik. Bunu statistik gostariciler do tastiq
edir. "Alexa"nin qlobal reytingindo 348-ci olan Medium.com, ABS$-mn
reytinginds 179-cudur. Aydin mosaladir, hansisa blogerin bu gdstaricido
Medium.com-u gabaqlamas: inandiric deyil. Ciinki, demak olar, har bir nega
daqigadan bir yeni yazi alava olunan va daha gox mozmuna sahib matn
platformalari, haftslik (bazen, ayliq) yenilanan va mazmun sandan korluq
¢akan fordi bloglardan daha maraglidir.

: : ¢arisinda blogq istifada edonlor
)- Videoblogerlikla masgul olanlar is> daha azdir
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Foto platformalari. "Flickr", "500px" vo s. platformalar

fotograflarin sevimli mokanlaridir. Bu pesanin sahiblari genis .f?uﬂ<s.1.y.z.112‘1.rdan
istifads edsrak miisllifi olduglari fotolan internet 1st1fadsc119r1 119 bolilsurlsr.
Bu ciir saytlar, hatta miislliflars qazanc slds etmok '1ml.(a1?n verir. "Yuklen'sn
sokiller satiga ¢ixarilir va reklam (va digar) magsadila 1st1fada“ug:un toqdim
olunur. Miistariler milyonlarla sokil arasindan lazim olam miitlaq tap.lr]gr.
Tabii ki, hansisa fardi portfolioda bela gakillor tapmaq olduqc'z‘i cathdlr.
Ciinki "Google" va digar axtanis sistemlorinda "Flickr", "500p>.( va dlgsr
foto platformalan ilk naticalor kimi teqdim olunur. Elaco d9., }stlfadsgllar
bels platformalarin axtarig sistemlorindon istifads etmoklo sizin fotonufu
daha asan tapa bilor, nainki fardi bloqunuzda. Foto platformalarinin bu giin
daha maghur olmasinin asas sababi da budur.

Video platformalari. Videoblogerlikdon s6z aganda "Y.ouTl.lbe"
platformasindan da damigmisdig. Ancaq "YouTube" blog sayt1 deyil, Yldeo
platformasidir. Ciinki bu saytin da isloms mexanizmi Medium.com, "Flickr"
vo digor mozmun platformalan kimidir. Istifadagilor (elocs da,
videoblogerlor) hazirladiglari videolart eyni platformaya yiikloyirlor.
Belolikls, nshong video bazasi yaradilir. Onu da demok lazimdir ki,
"YouTube"da takca vloglar deyil, filmlor, musiqi klipleri, tadris videolar: va
s. mazmunda materiallar da tapmaq miimkiindiir. Bu is> "YouTube"u bloq
platformasindan farqlondiran asas xiisusiyyatlordan biridir.

"YouTube"la yanasi, "Vimeo", "Rutube” va bagqa platformalar da
internet istifadagilori arasinda maghurdur.

Taqdimat platformalars. Miixtolif mozmunlarda taqdimatlar:
"SlideShare" saytinda tapmaq miimkiindiir. Istifadagilar tarafindon yiklsnan
toqdimatlar, bagqalan torofindsn yiiklonir va yenidon istifads olunur.

Hazirda Prezi.com sayti da taqdimatlar sahasinds ixtisaslagib. Zangin
funksiyalarla istifadagilora onlayn sokilda taqdimat hazirlamaga imkan versn
veb sohifa, hamin taqdimatlarin platformada saxlaniimasina da sorait yaradir.

Yekunda bels naticaya gole bilarik ki, bu giin, ham blog, ham da
mazmun platformalar internet istifadagilori torafindan talob olunur. Nozara
alsaq ki, mazmun platformalari, sanki, bir nego bloqun birlagmasindan smala
galib, onda bu vasitalorin ragabat yox, milayyan bir vahdat taskil etdiyini
deys bilarik. Bu giin Azarbaycan istifadagisi do global tendensiyalardan
konarda qalmir vo onlayn mokanda, ham blog, ham ds mazmun’ platfo-
malarimin xidmatinden yararlamir. Sorgumuz iss onu gostardi ki, platforma
yox, formatlar arasinda raqabat var va bu giin audiovizual vo grafik fayllari
matn fayllari ilo miigayisads daha ¢ox talab olunandir.
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