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PE3IOME

B craThbe OCBELIAeTCs BIMsAHME HOBOM MeOuu U BeO-TEXHONOIHH Ha
KYPHAIMCTHMKY. PacKpblBalOTCsl TEXHOJIOTMYECKME CPEICTBA A JKYPHATHUCTOB
paboTAlONGX B HOBBIX Meaua, Taike YTOYHHETCA TEpeueHb obnacrent
OTHOCAIIMXCS K HOBOK MEIUH.
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SUMMARY
The article highlights the impact of new media and web technologies on
journalism. Technological means for journalists working in new media are
disclosed, as well as a list of areas related to the new media.
Keywords: new media, web technologies, mobile technology, traditional
media

Mijasir jurnalistika son 10 il arzinds yeni keyfiyyat marhalasina gadom
qoymusdur, bu da informasiyanin maksimum opreativliyina sorait yaradan yeni
texnologiyanin inkisafi ilo baghdir. Jurnalistika yeni texnologiya va vasitalerls
zanginlosmis va yeni anlayiglar, hamginin yeni jurnalistika alatlori ila iiz-
losmisdir. |
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Yeni media inkisaf edon kompiiter, Internet va mobil texnologiyasi ilo
ortaya ¢ixan, istifadogilorin zamandan ve mokandan asili olmayaraq azad bir
sokildo interaktiv olaraq iinsiyystds olduglan bir media ortamidir.

“Yeni media” dedikds ilk agila golon bu kommunikasiya ortaminin
mohz Internet iizorinds var olmasidir. Halbuki yeni media daha genis
anlayisdir vo Internet mokan xaricinda do, offline gercoklase bilir. Yeni media
jurnalistikas1 da belaco sadaco Internet, onlayn jurnalistika deyil. Bir media
orqami bu giin 6ziino internet sahifs agirsa, bu, o demak deyil ki, onun artiq bir
yeni media strategiyas: tamamlanmigsdir.

Cox vaxt yeni mediani sosial media ils garigiq salirlar vo bu iki anlayist
birlagdirirlor. 9©slindos, bilmok lazimdir ki, yeni media daha genis anlayisdir va
sosial media da onun an populyar va giindemds olan qoludur desak, yanilmarigq.
Sosial medianin da ig¢arisinds daha ¢ox sosial sabakalar miizakire olunur ki,
agila ilk golon Facebook sobokasidir. Bundan basqa, yiizlorls sosial saboka va
mikrobloq xarakterli platformalar var ki, jurnalistler 6z islarindo bunlardan ya-
rarlana bilar.

Yeni mediani anlamaq ii¢iin 6nca yeni media miihitinin no oldugunu
anlamaq gorakdir. ©vvalco, hor sey ¢ox garisiq gértiniir. Adama elo galir ki,
istifada¢ilorin yaratdi xaosda bir dlizen, qayda axtarmaq monasizdir. Els buna
gora do bu miihitde corayan edon molumatlar iftira da ola bilir, yalan da. Onlara
glivonmozdon 6nca molumatlara tongidi yanasmaq, onlari incalomak maslshat
goriilir.

Yeni etik 6hdaliklarls yanagi, goriindilyii kimi doyismaz 6hdaliklar var
olmaqdadir. Yoni yeni media miihiti ilk névbada se¢imdir. Bu miihitds iftiradan
nifrats, nifrotdon glivensizliys dogru da yol getmak olar vo oksina. Yeni media-
nin a¢di@1 fiirsatdon yararlanaraq togabbiis irali siirarak sosiallasmagq olar.

Yeni media miihiti jurnalistikanin mobillssmosina kdmak olur, bu da jur-
nalistlorin media girkatlorinden miistaqil, zaman-mokana asililig1 olmadan faaliyyat
gOstormasing garait yaradir. Yeni mediada artan yeni biznes modellori sayasinda
miistoqil jurnalistlarin say1 artacaq. Bu ya onlarin pesokar isdon miistaqil faaliyyata
kegidi ilo, ya da votondaglarin jurnalist faaliyyati ilo gercoklosocok.

Texnoloji galisms giiniimiiziin asas masalesing gevrilib: kommunikasiya
vasitalor1 zamanla tokmillagir va biz kabeldan kabelsiz cihazlara, telefondan tele-
viziya osrins kecidin sahidi oldugumuz kimi, indi do kiber diinyadaki dayisim icin-
deyik. Raqemsal media ekspert Nic Newman medianm novbsti nshang texnoloji
dayisima dogru siiratlo getdiyini prognozlasdirir. Buna sabab mobil cihazlarm va
sosial media alotlorinin siirstlo doyismosidir.

Mobil cihazlarin hayatimizin aynlmaz bir hissasi oldugu bir faktdir. Bu
giin nohong media qurumlart 6z xabar istehsali siyasatlorinds mobil cihazlari
6na gakir. Artiq mobil telefon ekranlari xabar mansetlorini avazloyir.

Bu yeni mithit kontenti va onu ¢atdirmaq yollarimi xevli doyisib. Bu giin
“motn” yerina “hipermotn” kolmasi isladirik. Yani oxudugumuz material statik
horflardan ibarat deyil, biz asanligla matn daxilinda kecidlar (link) vermakla

48



JURNALISTIKA, No 9, 2018

hom materiali y1gcam edirik, hom da oxucunu daha atrafli molumatlandiririq.

Snonavi mediada, masalan, gazetlords bunu etmok miimkiin deyildi. Yani bir

hadisa barada yazan jurnalist olay haqqinda strafli melumat: 6n tarixgads yaz-

maq macburiyyatinda idi, bu da yazini yiiklomis olurdu, insan gdziinii yorurdu.
Internet sohifasinds yerlogdirilan hipermatnlar sayasinda oxucuya se¢im vermis

oluruq. Istasa, atrafli bilgi iiciin kegids klik edib oxumaga davam edacak.

Norveg¢ds ¢ap olunan “Aftenposten” gazetinin redaktoru Rolf Lie inanir
ki, jurnalistikanin galocayi kagiz, yoxsa elektronda deyil, mohz informasiyanin
oziindadir. Bu glinlin jurnalisti belo demolidir: “Man gazetds islamiram, mon
xabards islayiram,” (Quinn, 2006). Halbuki galonaksal jurnalistlor arasinda hola
da qgorxu var. Robinson qeyd edir ki, redaktorlar no qader 6z statuslari, galono-
ksal standartlarla bagh narabat olsalar da, xsbar 6zliiyiinds institutlasmadan
platformaya kegacakdir.

Beloco media sahasinds olan biirokratiya daha sarbast miihitlo avaz-
lonacok, jurnalistlor bir materiali hazirlamaq ii¢tin ofis mithitindon konarda
foaliyyst gOstormoyin daha effektiv oldugunu anlayacaq. Bu giin biz agiq
manba kimi yeni trendlordon danisiriq. Bu yeniliklorin sayesinds biz material-
1miz1 onlayn yerlogdirorkan oxucularin da fikirlorini interaktiv olaraq yaziya
daxil eds bilirik. Kontent har an doayiss bilir.

Yeni media donominds biz operativlik va dolgunluq haqqmnda ciddi
diigiinmoliyik, ¢tinki informasiya axininin siirati artdiqca oxucu tojabatina yetis-
mok lazimdir. Bu da yalniz an son yeni media alatlorini bilmakls va onlardan
yararlanmaqla miimkiindiir. Kontent bu giin gozet vo radio-TV yayimda oldugu
kimi, mahdudiyyatlordan uzaq yerlogdirils bilir vo informasiya say: da azaddur.

Onenavi medianin yeni mediaya inteqrasiya etmasinin an basit yolu
méveud kontenti oldugu kimi gotiiriib veb sohifada yerlosdirmokdir (Grant,
Wilkinson, 2009). Olbatts ki, belads daha az xorcin ¢ixir vo vaxtin da az gedir.
Yaxsi bas bu yeni media jurnalistikasidirm? Tabii ki, vox, bu sadaca, sizin gap
nasti liglin yazdigimz yazinin ikinci invamidir. Bir daha vurgulamagq istoyiram
ki, yeni media jurnalistikasinin tamolinde multimedia 2sash kontent hazirlamagq
durur. Belads har kontentin yerlosdirildiyi platformaya uygun toloblori vardir.

Yoxsa elo basa diisiilor ki, agor Internet sohifam varsa, demok, man yeni
media jurnalistikasi ilo masgulam, aslinda isa, k6hna mediadan heg bir farqin
olmur. Anlamaq lazimdir ki, artiq xobari istehsal edanls onu oxuyan arasindaki
sathadlor dagilir. Artiq har kas 6z kontentini 6zii yaradir, ya da birbasa xabora
miidaxils eds bilir.

Yeni mediaya na aid ola bilar? Bu barsds miitoxassislar halo daqiq bir
tosnifat vermirlar, oksariyyato gérs iso asagidaki kateqoriyalar etibarli gokilds
yeni mediaya daxil ola bilarlar:

— bloglar;

—_ intranetlar;

~— podkastlar;
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— video materiallan nogr etmok vo paylasmaq iigiin xidmstler
(YouTube); :

— foto materiallarin dorc edilmasi va miibadilesi xidmotlori
(Instagram); :

— sosial gobakalar (Facebook, MySpace va s.);

— yazili molumatlarin toplanmasi vo strukturu iigiin hipertext soraiti
(Vikipediya);

— oyun saytlar;

— mikrobloq (Twitter);

— videokonferensiya;

— ani mesajlagsma sistemlori (ICQ, AOL Messenger);

— hadisolor haqqinda molumatlarin yayimlanmas: vo miibadilosi
sistemi ("sosial togvimler");

— linklorin saxlanmasi vo miibadilesi sistemi vo "bookmark" (Digg,
StumbleUpon,);

— toplayicilar.

Yeni media miihitinin formalagmasi ils informasiyanin slds olunmasi
metodlarimin  doyismosi, redaksiya miistoqilliyi, redaksiya nezarstindsn uzaq
olmaq, interaktivlik, siirst kimi imkanlar miisllif hiiquglarinin pozulmasi,
monboys etibarsizliq, roqamsal manipulyasiya, nifrats séykonsn va agressiv
mozmun vo s. kimi problemlori do berabarinde gotirmisdir. 9Oslinds bunlarin
oksariyyati ananavi jurnalistikada da yasanan problemlarls iist-iisto diigiir.

Kibermokan dediyimiz bu yeni media miihitinds isimizi asanlagdiran
kiber alotlor mévcuddur. Kiber alotlori asagidaki kimi gesidlays bilorik:

— Masaiistiilor (desktop)

— Notebook/Netbooklar

— Mobil telefonlar/Agill telefonlar

-~ — Tablet/plangetlor

— Kameralar

— E-oxucular- Kindle kimi elektron oxucu alstlords istadiyimiz
mokanda istodiyimiz kitablar1 oxuya bilirik. On asas1 isa bir yers sofar edarkon
yiklonmirik. Bir alotdo minlorlo kitab gétiiro bilirik, bir név rogamsal
arxivimizi yaratmis olurugq.

1. Oyun konsollar

2. Naviqasiya alatlori

3. Musiqi dinlomok tigiin alatlar

4. RFID etiketlori-Radio Tezlikli Tanimlama.

5. Oziinds hor hansi bir nesns haqqinda molumat dasiyan etiket,
mikrogipdon sthbst gedir. Hazirda diinyada bir sra bdyiik marketlords
mohsullarin tizorinde banzar barkodlar olur, miistari mobil cihazindaki barkod

oxuyucu ils almaq istadiyi mohsul haqqinda detalli molumat olds eds bilir,
hatta yerindacs 6danisi tamamlaya bilir.
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6. Masin ii¢iin alotlor

7. Kiber alatlor mobilizasiya imkan: verir ki, bu da mobil telefonlarin
golismasi ilo baghdir. Artiq agilh telefonlar bizim soxsi kémoakgimiza ¢evrilib.
Bir telefondan daha ¢ox funksiyasi ila cibimizdoki kompiiterlor deya bilarik
onlara. Multi toxunuslu ekranlan sayasinds biz hor hansi isimizi asanliqla
telefonda icra eds bilirik. Video ¢okirik, onu els telefondaca montaj edib
birbasa yayimlayirq.

Yeni media miihitinds anenavi media niimunalarinin segilmosi, oxucu
qazanmasl v tiraji qoruyub saxlamas: ciddi problemo cevrilib. Bu sababdan
onensvi media sosial goboka va bloglarla omokdasliq etmok, islomok
macburiyyatinds qalir. Bu iss snonovi media {igiin vacib hesab edilon peso
etikas1 qaydalarinin ciddi deformasiyaya moruz galmasina sabsb olur. Bunun
naticasinds xabar portallarinda yoxlamilmayan malumatlar, blog xabarlarindan
istifads, sosial sabokalords saiys vo manbayi bilinmayan xaborlar bas alib gedir.
Ustolik xoborlors yazilan “oxucu statuslarr” vaziyyati lap golizlogdirir. Bu
statuslar 13 jurnalistlar {i¢iin he¢ ds iirskagan olmur.

Yeni media soraitins kegid prosesinds vebsaytlarda faaliyyatdon olava,
mobil totbiglor do  unudulmamalidir. Tahlilgilors géra, mobil versiya gox
kegmadon digar versiyalan siradan gixara bilor. Buna gedon yolda iso media
qurumlar inteqra edilmis variant {izerinde durmalidir. Yani bir mévzunu iig
versiya — gazet, sayt vo mobil iiglin iglomak. Sayt vo mobillik jurnalistleri daha
operativ oimaga macbur edir. Operativlik iigiin iss onlayn versiyalarda giin boyu
bag veran qaynar xabarleri isiglandiracaq yeni format — live blog (canli blog)
var.

Belslikls, yeni media va veb-texnologiyalar jurnalistikanin inkisafi {igiin
genis tifligler acaraq, jurnalistlor qarsisinda yeni talablor qoyur.
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