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SOSIAL MEDIA VO MBHROMLIK
PE3IOME

B crathe npecTaBieHa vH(OPMALHs O KOHUEIMH COLHMATH3MA, 06 omacHOCTSX SCHOCTH B
pHpTyanbHOM Mupe. JlocTyn B FIHTEPHET KO BCEM aCICKTaM Hamueil XKH3HH, BO3MOXXHOCTb MIHO-
BEHHO JOHECTH HH(OPMAIHMIO H3 COLMAIBHBIX ceTell 110 IIMPOKO# ayJUTOPHHA MPHUBE/CT K COIMA-
/MBAIY TIOBCEIHEBHOH XM3HA IIONCH M WTHOPHPOBAHMIO X HaMepeHHMH CTarh NMOMYAPHBIMH.
JccieoBaHie HAXOIWT pe3yIBTaThl Onpoca 00 HCHONb30BAHHHA conpanbHeEIX CeTeil cpenu
MOIONEXW ¥ IOKA3BIBAET OTHOIICHHE ONBITHOrO NCHXONOra K nanHoi mpobneme. [ToTydeHHEIE
JaHHBIE CBIICTELCTBYIOT O HEOOXOMMOCTH 00yHeHHs MOMIOZBIX Mozl B3 COUMATBHBIX CETEH.

Knrouessie cnoea: coUpalbHEIE Meua, oOmIeHue, SCHOCTh, BHPTYO3HOCTE, COLHABHEIE
CceTH, JUTHTAIH3M

SUMMARY

The article provides information on the concept of socialism, the dangers of clarity in the
virtual world, The Internet's access to all aspects of our lives, the ability to instantly bring the social
media's information to a larger audience will lead to the socialization of people's everyday life, and
the disregard of their intentions to become popular. The study finds the results of the survey on the
use of social media among young people, and shows the attitude of an experienced psychologist on
the issue. The findings reveal the necessity of educating young people from the social media.
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Yeni media va kommunikasiyanin ai¢catanhg

Internetin yaranmas: 6z ilo yanas1 “yeni media” deyilon anlayis1 da hoyatimiza daxil etdi.
Sonraki inkisaf dovrlerinds yeni media gaxslonorak insanlarin, timiimilikds gétiirditkda comiyyat
hsyatmm'har bir sahasino daxil olmaga bagladi. Internet vasitasilo tomoli qoyulan yeni media
varhgmi internetin inkisaf mexanizmi olan Web 1.0, Web 2.0 vo Web 3.0 dénamlerina borcludur.
Web 1.9 ddnaminda intemet istifadagilori yalniz oxucu mévqeyinds idi. Yoni passif internet donami
do dey}lan i}k zamanlarda istifada¢i informasiyam oldo edib oxumagla kifayatlons bilirdi. Web 2.0
c'i(isr;?lrlnulxds iso burun'k?unlarla yanagl, istifadogi hom do internet vasitasilo basqa bir insanla vo )"a
gxm ; :r ln'au‘1 (égs‘l)g;:zl 'gmb alaqs yarada bilirdi. Mohz bu dénamda sosial gabakalor insanlarin hayatina

Agill telefonlar, tabletlor, netbuklar va bunlarla alagali olan diga i i
suldugunuz hor hans: cihazlar 6ziiniin Web 3.0 donomini yasa()lur. Yasadlglg}rxrlzvt?j]:iﬁs?zﬁtg&ﬁskgo-
msap—robot, robotlarn insan foaliyyatinin biitiin saholorine tatbiq olunmasina dog o
tatqiqatlarin viisat aldig bir donami ehtiva edir. £

' Web 2.0 d6nominin mshsulu olan sosial sobakalor sosial i ir hissasini i

edir. Sosial me'di"a yeni'quigmn .bir golu kimi czmiyyat h;;yamlnr;1 ;Cllllfnw:fls;yr;m zgagltsismll(:]a i—ikll
Admdan da gorindllyli kimi sosial media artiq insan faailiyyatinin bir hissosina cevrilmi ;1  Sosia
£ s honibi fdin 7t asanliala iads edo bilmasi, kommmnlkasivanm slogtadit boc | Sosjal
ginmn olmamasi, fikirlorini, miilahizalorini sorbast sskil’da ifado edo g'l i as.;atanhgl, o b
iy, ilmak imkam fordin popul-

Bu giin sosial mediada verilon sarbostlik, hor bir soxsin dziinil istadiyi sokildo i
azadigy har bir seyda oldug kimi burada da milsbot eyn| fﬁaﬁi‘i"iii?d’y‘ R S ok

# hallarin olmasina da gatirib
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1xanr. informasiya alda etmok, iinsiyyatdo olmagq, yeni sosi
fnﬁsbat keyfiyyatlorlo yanasi, sosial media insan?arzx bazi sﬁihizﬁzfﬁﬁag; p;;::igfm
onlarm §oxsi ‘informa'si’yalanmn menimsanilmasina sobab: olur. Bunu da insan hoyatina birbasa
miidaxilonin gostaricisi kimi qeyd etmok olar. Sosial mediada “public figure” olmag istoyan
insanlar ozlorini biitiin, 6zallari vo mshromliklori ilo ona teslim: edirlor. Belo insanlarin goxsi
heyatinda bas veren hor bir hadiss, an kigik detallar bels sosial mediada onu izloysn digar insanlarm
maraq dairasino diigmiis olur. Bas sosial mediada goxsi informasiya ve mohromlik anlayisimn
mahiyyati nadir? . -
Sosial mediada mehramlik, yaxud pepulyarlasmaq istayi : g7 :
Mbohramlik (privacy) sosial bir anlayigdir. “Tsk qalma haqqr”, “fardi bilgilorini strafdakilar-

£l

dan qoruma hif‘lfl‘”_kimi izah oluna bilor. Mahramlik hom do insanlar arasmnda serhadlerin miisy-
yanlasdirilmasidir. insanlar mohz bu anlayisa géro 6z goxsi bilgilerini na gadar paylasacaglarimnt,
mohz hans1 auditoriya ilo paylasacaglarim milsyyanlasdirirlor. Sosial sabskads géndarilon bir mesaj
sonradan silinse bela, ¢oxlart onu gora biler. Yazilanlan veb sohifaleri, internet servislor, axtariy
motorlar arxivlesdirir. Tiirkiys nozeriyyagisi Z.Tufekeiys gora, molumatlarin ragamsallagdiriimasi
mohramlikla bagh bir sira xogagalmoz hallara sabab ola biler:

Mokan sorhadinin olmamasi — insan konkret bir mekanda olarsa, auditoriya divarlar, qapl
ilo mohdudlagdirilir, amma rogomsal diinyada bel sarhad moveud deyil;

Golocakda do yeni izloyici kiitlosinin olmasi ehtimah — bilginin video va audio yaziya
kogiiriilmasi ondan galacokds do istifada edilmosina sorait yaradir, masalen, bir kafeds dostlar
arasinda soyladikloriniz nozarstinizdsn ve istoyinizden asili olmadan basqa bir auditoriyaya
iinvanlana biler;

Virtual vo fiziki miihitin kesismasi — hansisa aylenca ortaminda normal goriinen davranig
vo bu zaman gakilon fotolar insanin biitiin hoyatmi oks etdirmosa bels, bela foto vo videolarm
paylagilmas1 onun isgiizar niifuzuna xalel gatira bilar.

Ingilis sosiloqu Antony Giddens mohramliyi “her seydan &nca saxsiyyatlorarasi barabarlik
anlaminda bagqa insanlar ve fordler arasinda duygusal alaga qurmaq mosalasi” olaraq ifads edir.

Sosial mediada mohramlik anlayisini aragdirmadan 6nca anenavi medianm on populyar
niimayandosi olan televiziyada mohromliys na deracads dnom ven'ldiy@ns 1923t yetir?k. Tele-
viziyada mohromliyik dedikds on gox diqqotimizi gakan har hans bir fardin 6zal mfprmasxyasmx va
ya goxsi hayatini ictimailogdiran yaxud bunu biitiin gilpaghg: ilo tamagaciya taqdim edan real}tx-
soulardir. 1990-c1 illorin ortalarindan etibaran biitiin diinyada yayll_an bu terz prpg@m reyting
xatirina bir gox dayerlori arxa plana atdip1 goz oniindadir. Olkamizds bela reallm’-’soula: 2000-ci
illorin ovvallorinde ekrana ¢ixmaga baglamigdi. “Qofos”, “Marc-Sou”, Masm sousu Vo S.
programlar efir mokaninda 6ziina yer etso do bozilorinin mental dayarl;?ra zu.id ol:_nasn sonradan
tamagagilarda vo timumilikds comiyyatda narazihiglara sabab oldu va natica etibar ila onlarm efir
faailiyyatinin dayandiriimasina gatirib gixardi. _ ¢l ies i

Miiasir dévriimiizds sosial mediada mehramlik ziinil iki formada gostorir:

. Koniilsiiz olaraq mohramliyin pozulmasi hﬁlla.n

° sniillil olaraq mehramliyin pozulmast hallar ' ;

Hor iki IE:lr:iua“fa:din r?\ahramliyi )t,:lahluke altina diiglir. Aragdirmagilar mohramiyysta yonalen

i i asag1daki kimi qruplagdinr: s
L e ey (self-revelation) 6zt haqqinda verdiyi agiglamalar bazen

) insamn 6ziinii ifsa etmasi —

insanin soxsi hoyatu mehdudlagdurir; e ' ; :
°$ Iv};araq — (curiosity) — modaniyyat saviyyasina gdra dayigen bagari anlayigdir;
o Miigahida — (surveillance) - 9sas sosial nozarat vasitasidir.

i i i {lon biitin arasdirmalar, génderilon e-maillar,
interneta daxil oldugumuz andan etibaron edi : : :
daxil oldugumuz sahifslar, bayenilen gakillar, gorhlar, statuslarl, v1d;)o]ar Vo S. qeyﬁib(’),lusr;:g::dxr vo

“rur . . o . P . < lean :
1 halda internet iizorindo bu soxsi mfoppasxya ar “bazard. dadlr.
I?:é:;o%)ﬁrllwya:adms; Mark Zukerbergin mohramliyin artiq kohna bir anlayis olmasina dair

i
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fikirlri va Google CEO-su Erik $miditin “qoruyub saxlayacaq bir seyiniz varsa Péylas"},"{“‘. i
cixislart diinyada moveud olan boyiik sirkatlorin mah{amllys olan baxigint a¢1q sokildo gos alm.

" Sosial media durmadan ‘insanlarin mohromlik anlayigmin sanki bir anda yox oimasina
caligmaqla yanagi, har giin yeni ;tstbiqls.r vasitasilo bunu. var giivvasi:ilo hayata .keclrmayskgs){
gostarir. Mosalon, mokani bildirms funksiyalarimin da dg)gl oldugu 'Foursqua.re ve Iqst?gfa?l 1mi
programlar  insanlarin hara getdiklarini, naler etdiklarini, no kimi mogguliyystlorinin olmasini
sargilomaya imkan yaradir. o 2 :

“Sosial media arasdirmalan” kitabin yazarlarmdan Emel Arik geyd edir Ki, sosial media
insanlara moahramliklerini agmaq garsihiginda onlara populyar olmaq va bayanilmek imkani taqdim
edir. Facebookun yaradicist Mark Zukerberq miisahibslarinin birinds bels bir fikir irsli sirmilgdiir
ki, hor hanst bir siradan insan 6zt ilo bagh getdikca daha gox mahram informasiyani paylasmaga
havaslidir. Ingilis sosiloqu Kevin Robins insanlarin sosial mediada mohramliklarini koniilli .suratds
pozmast hallarma basqa cir yanagir. 0, qeyd edir ki, burada ag1q bir sakilde narsizm, yoni 6ziins
heyranlig, 6ziinii bir saxsiyyst kimi tosdiq etmok, 6ziinii, 6z varhigim balli etmok istoyi asasisdir.
2006-c1 ilds ABS-da aparilan bir aragdirmada 18-25 yas arasindaki gonclorin 51%-i bildirib ki,
mashur olmagq istayi onlarn yasidlar tiglin 9sas magsedlerdan biridir. 2006-c1 ilda Ingilterads buna
banzar sorgu kegirilib vo sorguda istirak edsn insanlarin okssriyyati yeno da sosial gabskalerds faal
olmagimn asas megsadi kimi “maghur olmaq” istayini gostariblor.

Miixtolif comiyyatlarde miixtslif ciir qarsilanan mohramlik, sexsi informasiya gizliliyi bu
giin demsk olar ki, sosial medianin biitiin sahalarinds istar koniillii, istarsa da koniilsiiz suratdo
oziinii askara ¢rxarmaga yonolib. Bunun iigiin virtual diinyada bu anlayis getdikca 6z anlamini
itirmoya baslayir va yerini populyarlasmaq, en rahat va sarbast yolla moshurlasmaq kimi
mafhumlara verir.

Arasdirmanin gedisinds Azorbaycan Respublikasimin Prezidenti yaninda Bilik Fondunun
nozdinda faaliyyat gostaran Sosioloji Sorgu Morkazinin 2018-ci ilde “Genclikden soraq” layihesi
cargivasinda gonclor arasinda sosial mediaya maraqla bagli kegirilmis sorgunun noticelsrinden
istifads olunub. Umumilikds 539 nafar arasinda kegirilon sorguda ganclorin 273 nafari sohor, 266
nafari isa rayonlarda (Ismayilli, Oguz, Zagatala, Balakan, Qabale) yasayirlar. Rayi sorusulanlarin 56
%-1 “sosial mediadan no figiin istifads edirsiniz?” suvalina “maraglandigim insanlar haqqnda
moalumat slds etmok tigiin” cavabim verib. Bu da gancliyin tamnmislar ve ya srtafindakilan, virtual
alomds tanis olduglarini izlomoys maraginin gostericisidir.

g 15-25 yas arasinda ganclerin fikirlorini oks etdiran sorguda cavablarin sayina gors segilmis
ikinci variant beladir - “sosial mediadaki malumatlar daha dogru, etibarli va tez alds edilondir”.
_ T?sssﬁf ki, bu yas qrupunun niimayondslorinin sosial mediada qarsilarma ¢ixan
mfom}ayya.m dogru vo etibarli hesab etmasi, mahramliklo bagli tohliikalordan xabarsiz olduglarinin
.g{?st‘anclsxdlr. Bu, ham da ganclar arasinda sosial mediada tshlitkssizliklo bagli maariflandirma
isinin aparilmasmimn zeruriliyini ortaya qoyur.
mzums:iﬂ;z:/ﬂlilL” ps}i‘xologiy_'a Tnsrkazinin rahbori Tari?felu Ifazil(?glu bild‘irir ki, spsial mediada

i qlig mahramliyi birbasa pozur. Genclords oziiniitasdiq, bayanilmak ehtiyact var. Buna
gora do ganclar populyarlasmaq magsadilo fardi melumatlarini sosial mediada yerlagdirirlar. Ancaq
bunun onlara. gplacakds hans1 neqativ tesirlerinin ola bilocayini unudurlar. Ganc]src; sosial
sab?kglerdsn 1st_1fad9 qaydala}'l, mohromliklorinin qorunmasi, fordi melumatlarn tahliikasizliyinin
tomin olunmast ils bagli maariflandirici tévsiyaler verilmolidir.

; Aragdirmanin gediginde Baki Dovlot Universitetinin 100 nafar.tolobasi arasmda

media va mgrl'{?rr.x.lik” movzusunda sorgu kegirilib. Talobalordon 72 nafar sosial sobakalords soxsi
malumatlarini 6zii paylasmaqda problem gérmiir. Bu gonclorin 55 nofari sosial sobokolords soxsi

molumatlarinin yayilmasindan narahat olacagini deyib i i i

. yib. Respondentlorin 45 nofy

sabakalords soxsi melumatlarinizin yayilmas: sizi narahat edirmi?” sualina © e

Gonclar bazan paylasl{an §axsi materiallarin sonradan soahifaden ¢ixarnls;
sabakalerds yayilma ehtimalimn oldugunu g06zo almalidirlar

“Sosial gebokalords soxsi melumatlariniz; 5 i
. ang paylasmagimizin sizo golacokds monfi tasirlorini
goriirstintizmii?” sualina 100 respondentdon 46-s1 “bli” cavabini verib. 54 nofar isl:; atf:ifrtl)[il;
72

“Sosial

“Sosial
Xeyr” cavabini verib.
a bels, no zamansa
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tahliikeni gérmiir. Demali, ganclorin oksariyyati sosial sabskalorin mahramliyi pozdugunu anlasa
bels, yens 6zol melumatlarmi paylasmaqdan 6ziinti moehrum etmir,

Umumi respond_e_ntls;in_ say1: 100 nafor ‘
' Sualiar i ':Bali i g e o

{ BT ool S : .Xeyr‘

'_ Sosial sabakalords saxsi molumatlarimz 72 nofar 28 nafar
: paylagirsimizmi? v (72%) (28%)

' Sosial SSBakalarde $9XSi mélumatlarm;zm 55mofor 45 nofor
. yayilmasi sizi narahat edirmi? . " . . (55%) (45%)
"Sosial sobokalordo soxsi molumatlarmizr 46 nofor 54 nofor
. paylasmagimzin size golocokde monfi (46%) (54%)

. tasirlorini goriirsiiniizmii?
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