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TELEVIZiYADA GIZLi SENZURA

SUMMARY

.’I'his article explores news policy on television. The content of this article constituted of the
analysis of news types and as a too] for censorship of that news on Television.
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Mediada senzuradan danisarken tokea klassik monada senzura — ¢ap mahsullar (gazet, kitab,
jurnal vs s.), teleradio verilislori, kino, teatr va s. iizarinds dovlat nazarati sistemi' — deyil, digar
“obyektiv va subyektiv senzura™ ndvlarini do nazardan kegirmaliyik. Azarbaycan matbuat: senzura
il3 ela ilk yarandig; giindan etibaron tanig olub. Car Rusiyasi 6lka arazisinda ¢1xan biitiin motbuat
niimunsloring senzura tatbiq edirdi. Matbuatimizin ilk niimunasi “Okingi” ds ciddi nazarat v
senzura soraitinds ¢apdan ¢ixib. Sovet dovriinds iso moatbuat tizorindoki senzura daha siddatli hal
alib. Azarbaycanda dovlst senzurasi 1998-cj ilda lagv olunsa da, yuxarida geyd etdiyimiz digar
senzura n6vii olan obyektiv va subyektiv senzuralar hals do méveuddur.

Mediada - xiisusi ilo televiziyada obyektiv senzura oziinii bir negs sokilda gdstorir.
Mé&vzunun talgin vasitasila yeridilmoasi, vaxt mohdudiyyati ( xiisusila televiziyalarin “hayatda
qalmasini” gortlondiran asas amil kimi reklam fasilaleri) va s. televiziyada rastlagdigimiz obyektiv
senzuraya misal ola bilor. Yalniz gagirilmis qonaq va ekspertlarin deyil, onlar godar aparici va ya
jurnalistin do moruz qaldig1 bu senzura hor zaman siyasi xarakter dagimaya bilor. Siibhasiz ki,
siyasi senzura 6ziinii bu va ya digar sokilda géstarir, lakin burada siyasi senzuradar daha ¢OX ziinii
gostoran amil siyasi komformizmdir’. Yani media amokdaglart va ya televiziya veriliglarina
¢agirilan qonaq va ekspertlar senzuraya moruz qalmasalar da 6zlori bilorokdan va ya bilmayarakdan
avtosenzura ils 8zlarine mohdudiyyat qoyurlar.

Mediada senzurani gortlondiran asas amillordan biri da iqtisadi amillardir. Biitiin media
orqanlarinin asas golir monbayi reklamlardir. Diinya reklam bazarinda .intemet sferasindan sonra an
béyiik ikinci pay televiziya reklamlarinin adina yazilir. 2019-cu il iigiin diinyada televiziya
reklamlarinin imumi hocmi 177 milyard dollar taskil edib. Beynalxalq sorgula_ra4 asasan mﬁay).'an
edilib ki, 63 faiz respondent televiziya reklamlarmn etibarl: oldugunu hesab edir”. Ye'rh. televxzxyq
kanallarinin 2018-ci il toplam reklam ddvriyyasi iso 60-70 milyon manat arasinda da.ylsxb.. 2018-ci
ilds televiziyalarimizda toplam 950-2 yaxin sirkotin 2500-a yaxin mshsul_vg ya xidmati reklam
olunub. Faiz etibarilo kanallarin payma diigon reklam bolgiisii iso asagidak: kslmldlr:

Cadval 1. Azarbaycan televiziyalarinin payina dilgon reklam bolgiisii
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Tokea bu ragamlar biza reklam golirlori olmadan media qurumunun ayaqda galmasmin,
davamli faaliyystinin miimkiin olmadigim demays asas verir. Reklam ala bilmayan elektr.on media
qurumu agar yayim “hoyatini” davam etdirmok istayirsa, bu zaman alternativ monba kimi dévlatin
maddi yardimina ehtiyac duyur. Dovlot hesabina maliyyalasen istonilon qurum 6z azad
foaliyystindsn miisyysn doraceds imtina etmays macbur olur. Bu isa avtosenzurani qagilmaz edir.
Yeni d6vlstin maddi dastayi ilo yayim hoyatin1 davam etdiran media qurumu tam azad ola bilmir,
moveud iqtidarn har hansi bir faaliyyat, yaxud faaliyyatsizliyini tonqid eds bilmir. Dévlatdon
yardim alan media qurumu istaysrak, yaxud istsmayarak senzuraya yol verdiyi kimi, 6zal media da
torafdagi olan- reklam aldigy sirkstlor qarsisimndakn Shdaliklarine gora 0ziins qargt senzura tatbiq
etmays macbur qalir. Mantiq eynidir- maliyys ayiran qurum sleyhina xabarlarin, verilislarin yayim:
kanali maddi cohotdan gstin vaziyyatds qoya bilsr. Masalen, farz edok ki, sorti gotiiriilmiig bir
televiziya kanalinin maliyya sponsoru hansisa atom enerjisi stansiyasidir. Sgor bu media qurumu
atom enerjisinin zororlori ilo bagh siijet hazirlasa vo ya hamin qurumun yayiminda ¢agirilmig
ekspert torafindon atom enerjisinin zararlori barads damisilsa, stiinliiklori vurgulanmasa, hamin
sirkat media qurumuna reklam vermoyi dayandira bilar. Noticads isa bu, s¢zii gedon qurumu maddi
¢otinlikls {iz-iizo qoya bilor. Hotta media qurumlant ilo béyiik sirkstlor arasinda uzunmiiddotli
amokdasliq miinasibatlori dolay1 yolla senzuraya ravac verir. Misal olaraq, Tiirkiyads “Demiréren”
sitkstlor qgrupunda bag vermi§ is¢i totillori sirkotin omakdagliq etdiyi media orqanlarinda
(“Hirriyet”, “Milliyet” ) Umumiyyatls igiqlandinlmamisdi. Yaxud mashur basketboleu, eyni
zamanda “Nike”mn reklam iizii Maykl Cordan haqqinda 2006- c1 ilds ¢1xan seks qalmagal xobarlori
“Nike” ilo emokdasliq edan media qurumlarinda isiqlandirilmadi, halbuki bundan avval Cordan
kimi bir ulduzun b'x‘jtﬁn addimlar1 izlonir va yayimlanirdi. Hotta “Nike” 6z reklam iizii olan
basketbolgunun v sirketin niifuzunu qorumac% ligin digor boyik media qurumlarina reklam verarok

onlar1 avtosenzura tatbiq etmays macbur etdi®. Verilon misallari nazara alaraq demok miimkiindiir

ki, media qurumu bu va ya digar sokilds 6z maraglar1 namino senzura tatbiq etmays razi olur. Blava
olaraq media qurumu tokeo 6z smokdaslarina deyil, ham da miistaqil eks '

deyil, bir gox hallarda bu barada alternativ fikri
televizi}r;[ag gadaga qoyulmasi ilo do hayata kegirilir.
it a qurumlari, xiisusi ilo televiziyalar insanlarin xabaralma ehti
institutlardir. “Xabar” dedikds onun ilkin Klassifikasiyasini geyd etmeliyike.h;]();i(:rn lti 612;}' ?lll]( gz?:
Tuchman (1972) taraﬁnd;an “Soft news” vo “Hard news” olaraq ikiys ayrilib’ “Spoﬁ news” —
u{san]a.rm hayatinda ciddi ro] Oynamayan, igtisadi vs ya siyasi yiikii olmayan ir.15anlar1 taroflore
:lhv:l:”yiasna, gax::u maragl?n:;r_an: amma heg bir ictimai shomiyyati olmayan xa’bar noviidiir. “hard
Lok k)l,rm ;/: Zgyr'z:j ::1 1;:9 1]n )l':lgu olan, biitiin ictimaiyyati maraqlandiran va Ya ona tasir edacok
Televiziyalarda hoyata kegirilon subyektiv
Xobar gizlotma tokea miayysn xaborlorin de
gizladilmosi deyil, Xronometrajin “hard pews’

senzura ndvlorindan bj
tallarinin tamamilo,
"a nisbatds “soft news
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ri do “xobar gizlotma”dir’.
yaxud qismon izloyicidon
“la doldurulmas; ila hoyata
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kegirilan senzurzdlr. Ictimii ahsmjyyatli xabarlorin efir vaxtinin az bir qismini tutmasi ve buna
mivafiq olaraq “soft Tows I §eNi§ Yer tutmas: zamandan somarl istifads edilmadiyini gstorir
Yoni efir vaxti “soft news” ilo dolduruldugundan “hard news”a “yer qalmir” '

AZQrba ycan tele v i Zi y a]al ulda da XQerlQr rogras j
m doldm an 3sas XQbQI
- ) ; p q min Xroﬂometra_]ml 5 )

Azarlt(a)aycanda an ¢ox baxilan informasiya veriliglarindsn  biri
programidir.

Cadval 2: Reyting codvali 03.03.2019

“Xozar Xobar 217

1 ZAURLA GUNAYDIN - 2 HISSE 11:01:45 |1215:02 11,70%)| 40.79%
2 XEZER XEBER 21 21:00:05 [21:30:30 10,45%] 26.92%
3 SERIAL XALXIN EVI 196551 |2056.31 9.90%) 23,57%
4 ATV - HAVA PRGQNOZU (10 55) 10:57:50 [11.01.44 9,63%] 38.68%
5 KONSERT. BU SHEHERDE. GOZEL 2015 |Space 16:40:41 |20.07.20 8.27%) 22.96%
& ATV HEFTE SONU ATV 195926 205632 7.72%) 18.45%
7 GUNDEM PROQRAMI XEZERTV  [21:3031 220161 7.13%]| 19.41%
8 AY ZAUR XEZERTV 184835 |19.54.23 5.84%) 17,00%
9 ATV MAQAZIN ONLARLA ATV 131234 |14.38:44 5.81%]| 24.77%
10 SERIAL. ER VS ARVAD AV 144420 |15:98.44 6.72%) 24.28%

“Xazor Xabar 21” programmmn torkibina daxil olan xabarlara baxdiqda gbriiniir ki, bu
informasiya verilisinds “yumsaq xobor”lor iistiinlitk toskil edir. “Xazor” TV-ds yayimlanan xabarlar
seriyasinin xabar bashqlarindan bozilori asagida gostarilir:

- - Agdasda dorman verilon qoyunlar talof oldular -
https://www.youtube.com/watch?v=_ByvKYEJjOo

- Canavar Yevlax sakinlorins qorxulu anlar yasatd; -
https://www.youtube.com/watch?v=0hk7SqGIuTY

- Qaynar ¢aydan korpenin iizerins agd: - https://www.youtube.com/watch?v=AUOLAXRCUXU
- Mingagevirds miisllim yeni musiqi alati diizaldib-
https://www.youtube.com/watch?v=cgWvRrcFzYg .

Burada geyd edilmayan digar 6zal televiziya kanallanmn da informasiya siyasoti “Xazor”
TV-don ¢ox da forglonmir. Belo ki, yumsaq xobarlarin hanrl:cmn}asu eﬁ_rda yer almasi ¢ox resurs
tolob etmoyan foaliyyst oldugundan televiziya mokanini ictimai shamiyyst dasimayan Xabarler
“isgal” edib. Yumsaq xabarlarin satira ndviindan olan talk soularin Qa ksrg_xyxat va keyﬁyystca- geri
qalmasi, homginin shalinin ictimai-siyasi hsyatda_ foalliginin yeterinca giiclii olmamas televiziya
qurumlarinin bu formada xabar siyasati yiirtitmalorina rovac verir.
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