”Azarbaycanda reklam dov-
riyyasinin artmasi t¢iin her
ciir imkan var. Amma hazirki
reklam dévriyyasi 6lkanin
igtisadi imkanlarina adekvat
deyil. 20 milyarddan artiq
budcasi olan, iqtisadi inkisaf
siiratina gora bitiin beynal-
xalq reyting cadvallarinda
6n yeri tutan, 100 milyard-
larla dollar mablaginda in-
vestisiya yatirilan 6lkada
reklam dévriyyasi indikin-
dan an azi bir neca dafe
yuksak olmalidir.

Ogar reklam dovriyyasi asagi
rogemlarle élgulursa, demsali bu-
rada na ise problem var, hansisa
marhalada is duzglin qurulmur.
Hamin maqgamlar tapilib aradan
galdiriimalidir. Diger magam
bundan ibaratdir ki, 6lkanin iqti-
sadi imkanlarina uygun olmasa
bels, ortada ddvr edan reklam ve-
saiti de yluksak regemlidir, sade-
co, onun seffaflagsmasi, adalstli
paylanmasi temin edilmalidir”.

COMIYYOT

hazirda beynalxalq media teskilat-
lart enanavi KlV-lerin imkanlarinin
artinlmasi tg¢in teklifler irsli strdir-
ler. Bu, global tekliflardir va Avro-
pani da ehate edir. Bu tezislor real-
lagdirllarsa, o zaman bitin Avro-
pada anenavi va pesokar media-
nin imkanlarinin artinimasi t¢in
bir fealiyyet kampaniyasi baslaya-
caq: "Cox teasslf ki, ginumuzde
ananavi medianin imkanlari daral-
dilir. Burada hem subyektiv, ham
obyektiv sabablar var. Internetin,
sosial sabakalarin inkisafi ile ane-
navi medianin zsiflomasi obyektiv
sabablardendir. Dizdur, sosial se-
beksler informasiya mekanina ta-
mamila hakim deyil, amma anana-
vi medianin imkanlarini sixigdirdi-
g1 g6z gabagindadir. Internet me-
diasl ananavi medianin reklam vo
elan bazarina da mudaxile edib.
Beloco, ciddi problem ortaya cixir,
reklam gelirlerinin azalmasi ene-
navi va pesokar medianin mévge-
lerinin itirilmasinin asas sebable-
rindan biridir. Amma yavas-yavas
insanlar anlayir ki, sosial mediaya
arxayinlagib ensnavi mediadan

sinda reklamlar ham soffaflagdiril-
sin, eyni zamanda daha gox ans-
navi KIV-lara yonalsin. Cinki dlka-
de pesekar xsber istehsalgisi
mahz hamin ananavi KIV-lerdir”.
M.Blasgarli deyir ki, reklamlarin
verilmasi, paylasdirimasi ile bagl
hiquqi mexanizmlarin yaradilmasi-
na ehtiyac var: "Bu giin Azerbay-
canda reklam yoxdur demak olmaz.
Reklam var, ancaq adalatsiz béli-
nib. Bu, masalenin bir terafidir.
Ikinci tersfi odur ki, reklamin qara
formalarindan istifade olunur. ©n
ciddi faktorlardan biri gizli reklam
masslasidir. Reklam agiq olmalidir,
reklam igaresi altinda verilmaelidir,
onun qarsihiginda KIV-a muayyan
6denis olunmalidir. Verilon reklam-
lar arasinda gizli ve rasmilosdiril-
mamis, elan olunmayan va bu yolla
vergidan yayinan reklamlar coxdur.
Matbuat Surasi el bir mexanizm
toklif edir ki, hamin mexanizm rek-
lamin saffaflagdiriimasina imkan
veracok. Men onun detallarini ac-
maq istemiram, ancaq maqsad bu-
dur ki, mévecud olan reklamlar gaffaf
olsun, KIV-ler arasinda adalstli b6-

Klassik medianin zaiflamasi
diinyaya hoyuk ziyan vurur

Ekspertlarin fikrinca, reklam galirlarinin azalmasi ananavi va pesekar
medianin movqelarinin itirilmasinin asas sabablarindan biridir

Bu sozleri Jurna-
listlarin Homkarlar It-
tifagqinin sadri, Mat-
buat Surasinin sadr
muavini Misfiq
Olesgarli medianin
reklam bazarinin inki-
safi ile bagh gérilen
isler, reklam sahasin-
daki problemlar va on-
larin halli yollar ile
bagh olan agiglama-
sinda geyd edib.

Bildirib ki, reklam
bazarinin gaydaya sa-
linmas! ¢ox vacib me-
saladir: "KIV bldcasi-
nin formalagmasi
Ugln bir cox manbalar
nazearda tutulub, burada ianslarden
baglamig, satisdan galen galirlore
gadear bir ¢cox variantlar var. Amma
bu variantlarin arasinda asas agir-
lig reklamdan geloen galirlarin tze-
rinde qurulur. Beynelxalq tecribe-
ya gobra, KIV-in bldcasinin an azi
75-80 faizi reklam galirlerinden for-
malagmalidir. Diger 20-25 faiz ise
satig, ianaler va s. il temin edil-
malidir. Azarbaycanda halalik bu
gbstericini tamin etmek muimkin
olmayib. Metbuat Surasi bu sahe-
da, yoni KIV-in reklam galirlerinin
artirlmasi sahasinda yenilikler et-
mak Ugln taklifler hazirlayib. Onlar
KIV-larin igtisadi-maliyys imkanla-
rint artirmagq G¢ln hazirlanan, teq-
riben 16 maddeden ibaret tmumi
tokliflor paketinde yer tutub. Bu
tokliflor 6ten il hazirlanib ve icti-
mailesdirilib. Onlarin dévlet qu-
rumlari terafinden muzakire edilib
gercaklasgdirilmesi yaxsi olardi.
Onun na zaman ve hansi formada
muzakire edileceyi ile bagh malu-
matim yoxdur. Birce onu deys bile-
rom ki, tokliflar mlzakira edilib uy-
gun qerarlar verilorse, pegskar
KIV-larin maliyya imkanlarinin art-
masi Ggin ciddi tekan ola biler”.

Bu tekliflor paketinin mahiyye-
tini vo xlsusile de reklamla bagli
tokliflerin névbeti marhalede me-
dia Ugtn nalar vad etdiyini éyran-
mak U¢lin Musfiq Slasgarlinin 6zu
ile danisdiq.

Musfiq Slasgerli geyd edir ki,

imtina etmak olmaz. Son iller apa-
rilan tehliller naticasinda balli olur
ki, klassik medianin zsiflomasi
dlnyaya béyuk ziyan vurur. Ginki
internet Uzarindan yalan xabarlarin
yayllmasi ¢ox ciddi telatimler ya-
radir. Yalan xabare qarsi mubari-
zanin on yaxs! yolu ise ananavi
medianin mdvqgeyinin guclendiril-
masidir. Bunun U¢ln bazi tekliflor
var. Masalan, Avropa dévlstlarine
taklif edilir ki, snanavi pegakar
KIV-lerin guclendirilmasi Ugun
dévlet programlari hazirlayib icra
etsinlar. Homginin reklam galirlori-
nin ananavi mediaya ydnlendiril-
masi do teklifler sirasindadir. Rek-
lam sartlari ele olmalidir ki, enane-
vi media ondan istifade edarak 6z
imkanlarini artira bilsin. Butin
diinya bu sistemoa ke¢maya calisir.
Bizde do bu istigamatde muayyan
toekmillogdirma iglari aparnimalidir.
Matbuat Surasi taklif edir ki, rek-
lam ve elanlarin verilmasi ilo bagli
xususi bir merkezi mexanizm yara-
dilsin ve model olaraq da Turkiye-
deki model asas goéturilsin. Yeni
dévlet bldcasindan maliyyslesan
togkilatlarin reklam ve elanlari he-
min markeze daxil olur ve oradan
ayri-ayri KIV-lere tirajina, nufuzuna
gbra paylanilir. Bu, Matbuat Sura-
sinin taklifidir. Ola biler ki, basga
biri ¢cixib daha maqbul bir teklif irali
sursln. Istenilan halda bu istiga-
matde muayyen modelin totbigine
ehtiyac var. Hansi ki, o model asa-

IGnstn. Her kasas tirajina
vo imicinae gbére paylan-
sin. ©gar verilon bu tok-
lifler 6ziinG dogruldarsa,
0 zaman reklam sahe-
sinde seffafligi temin et-
mak mimkiin olacaq”.

”"APA” informasiya
agentliyinin  rahbaori
Viisala Mahirqizi qeyd
edir ki, medianin reklam
bidcesi ile bagh Mat-
buat Surasinda xeyli tak-
lifler olub. Xususi ile de
dévlet qurumlarinin ten-
derlarinin mediada pay-
lagdiriimasi ile bagh bir
sira fikirler soylenilib:
"Umumiyyatca, hesab
ediram ki, bununla bagli bir kon-
sepsiya olmalidir. Ancagq medianin
6zlnln pesoekarligi ve bu ise me-
necment ve marketing terefindan
yanasmasi asas sartlordan biridir.
Bali, bazarnn musyyan qaydalari
var. Onu da aciq etiraf edak ki, ha-
zirki reklam bazari ele de boyUk de-
yil. Yoni bazarin hacmi media qu-
ruluslari ile adekvat deyil. Ona gore
hazirda reklam bazarinda regabe-
tin bir nege béylk media qurumu
arasinda getmasi qeyri-mimkin-
dar”.

V.Mahirqizi media qurumlarinin
torkiblerinde piarcilar ve marketo-
loglardan ibarat s6baler yaranmal
oldugunu deyir: "Acigi, Matbuat
Surasinin taklifler paketi ilo tanis
deyilom, amma ganunun reklam
budcesi ile bagh strategiyasini sifir-
dan hazirlayacagigsa, bunu muasir
dévriin teleblerine uygun hazirla-
maliyiq. Muasir dévrde medianin
reklamdan pul gazanma vyollarin-
dan biri tenderler ve piar magalele-
rinin, press-relizlorin yayillmasidir.
Yaxs! olar ki, media qurumlarinin
terkiblerinds 3-4 piarci ve marketo-
loglardan ibaret sdbaler yaransin.
Turkiyade bunun 8rnayi var. Ten-
derloarin, reklamlarin, elanlarin veril-
masi ile bagli media qurumlari 6z
tokliflerini irali sirstin. Kim galib
gelersa, hamin reklam Ggtn ayril-
mis pul 0 media qurumunun hesa-
bina ké¢ursin”.
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