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Xiilaso

Mbaqalada heyvandarliq mahsullari bazarinin marketing tadqiqi aparilmisdir. Orzaq bazarinin
heyvandarliq mahsullar: seqmentina mahsullar toklif edon miiassisa va tasarriifatlar qarsisinda agilan
bazar imkanlart miiayyanlagdirilmis vo hamin imkanlardan istifads marketing problemi kimi garsiya
qovulmugdur.

Homg¢inin  heyvandarlig  moahsullart  bazarmmin  beynalxalq bazarlardan  asililiginin
azaldilmasina dair elmi asaslandiriinis takliflor verilmisdir.

Acar sozlar: kond tasorriifati, heyvandarliq mahsullart bazari, bazarin marketing tadqiqi,
balansli gidalanma, arzaq tohliikasizliyi.

Giris

Azorbaycanin heyvandarliq mohsullar1 bazarinda tam oOdonilmomis bazar tolobatlart vo
istehlakcilara toklif edilon heyvan monsali qida moahsullarinin keyfiyyatinin bir sira hallarda onlara
olan toloblora cavab vermomasi &ziinii gostorir. Olkade heyvandarliq mohsullarinin zoruri tolobatlara
uygun hocmdo ehtiyatlarinin yaradilmasinda ¢atinliklor ohalinin balansli qidalanmasi baximindan
problemlar dogurur. Gostarilon masalalorin kompleks halli vo heyvandarliq mohsullar1 bazariin
arzuolunan mocrada inkisafinin tomin edilmasi soziigedon bazarin marketing todqiqi osasinda
miimkiin ola bilar.

Heyvandarliq mohsullar1 bazarinin marketinq tadqiqi bir sira istigamatlor lizro aparila biler.
Homin istigamatlar sirasina bazarin tutumunun, balansliliginin, monfoatliliyinin, inkisaf meyillorinin
oyranilmasi, heyvandarliq mohsullar1 bazarinda miiassise va tosarriifatlara miiveffoqiyyet qazandiran
amillorin miioyyonlosdirilmasi va s. aiddir. Biitlin hallarda bu bazarda foaliyyst gostormok istoyon
miiassisa vo yaxud tosorriifatlar 6donilmomis bazar tolobatinin komiyyati haqqinda mslumatlara
malik olmali vo onun Odonilmosi {i¢lin somorali todbirlor isloyib hazirlamagi bacarmalidirlar.
So6ziigedon todbirlorin iglonib hazirlanmasi bazarin marketing todqiqinin aparilmasini gortlondirir.
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Tadqiqatin metodologiyasi

Todqgigat zaman1 kompleks vo sistem yanasmadan, marketing miisahidolorindon vo iqtisadi
statistik tohlil metodlarindan istifado edilmisdir. Bazarin marketinqg todqiqi tokrar marketing
informasiyalarindan (ovveollor marketing todqgiqatlarinin moqgsodindon forqli mogsadlor {izro
toplanmis vo nogsr edilmis informasiyalardan) istifads edilmoklo aparilmisdir.

Heyvandarlq mohsullar istehsalinin v istehlakimin mévcud vaziyyati

2015-2019-cu illor orzindo biitiin tosorriifat kateqoriyalari lizro kond tosorriifatinin iimumi
mohsulunda bitkicilik mohsullarinin  payr 49%-don 47,9%-0 qodor azalmig, heyvandarliq
mohsullariin pay1 isa 51%-don 52,1%-0 qadar yiikselmisdir. Kond tesarriifatinin imumi mohsulunun
strukturunda bitkigilik mohsullarinin payimnin azalmasi vo buna miivafiq olaraq heyvandarliq
mohsullarinin paymin artimi 2000-ci ildon hazirki dovradok dayaniqli xarakters malik olmus vo bu
meyilin golocokds do saxlanilmasi gézlonilir. Bu, shalinin heyvandarliq mohsullarina talabatinin tam
Odonilmomasi ilo alagodardir vo soziigedon mohsullarin qiymatlorinin soviyyasinin yiiksok olmasi
istehsal¢ilarin bu mohsullarin istehsalina iistiinliik vermalorina gatirib ¢ixarir.

Olks iizro movcud olan mal-garanin shomiyyotli hissesi fordi sahibkar, ailo-kondli vo ev
tosarriifatlarinin payina diisiir. 2015-2019-cu illor arzindo soézligedon tosorriifatlar kond tosarriifatinin
iimumi mohsulunda heyvandarliq mohsullari {izrs 90,3 - 90,4%, bitkicilik mohsullari {izrs is2 91,4 %
- 95,2% paya malik olmuslar. Mohsullarin qalan hissosi kond tosarriifati miiessisolorinds vo sair
toskilatlarda istehsal edilmisdir. Bu illor orzinde biitiin tosorriifat kateqoriyalarinda ot istehsali
(kosilmis ¢okido) 298,6 min tondan 335,7 min tona qador (12,4%), siid istehsalt 1924,5 min tondan
2150,8 min tona gadar (11,8%), yumurta istehsali 1so 1552,9 milyon adoddon 1827,1 milyon adads
godor (17,7%) artmigdir. Baxilan dovrde heyvan mongali qida mohsullarinin istehsalinda da artimlar
bas vermisdir. Belo ki, 2015-ci illo miiqayisodo 2019-cu ildo kolbasa momulatlar1 istehsali 5 min
tondan 17,7 min tona qadar (3,5 dafs), yagliliq doracasi 1- 3% olan sud 754,8, min tondan 945,4 min
tona qoadar (25,3%), yagliliq deracasi 6 - 29% olan gaymaq 5,1 min tondan 7,6 min tona qodor
(49,0%), pendir vo kosmik istehsal1 48,5 min tondan 51,4 min tona qodar (6%), koro yag: istehsali iso
23,9 min tondan 24,1 min tona qodoar (0,8%) artmisdir.

Son illor arzindo novlar lizra ot istehsalinin strukturunda miioyyon doyisikliklor bas vermisdir
(Cadval 1.).

Cadval 1. Azarbaycanda istehsal edilan atin tarkibi vo strukturu

2015 2016 2017 2018 2019
min min min min min
ton % ton % ton % ton % ton %

Inok vodanaoti | 129,8 | 43,5 | 131,0 | 43,3 | 132,9 | 42,0 | 1356 | 41,6 | 137,9 | 41,1
Qoyun vokegioti | 70,9 | 23,7 | 752 | 249 | 79,1 | 250 | 80,8 | 248 | 853 | 254

Donuz oti 0,7 0,2 0,5 0,2 0,5 0,1 0,5 0,1 0,5 0,1
Qus oti 97,2 | 32,6 | 955 | 31,6 | 1043 | 32,9 | 1091 | 33,5 | 1120 | 334
Comi 298,6 | 100,0 | 302,2 | 100,0 | 316,8 | 100,0 | 326,0 | 100,0 | 335,7 | 100,0

Moanba: Déviat Statistika Komitasinin malumatlarina asason miiallif tarafindan tortib edilmisdir.
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Cadvolin moalumatlarindan goriindiiyii kimi, 6lko {izrs istehsal edilon otin torkibinds qus otinin
payt 32,6%-don 33,4%-0 qodor yiiksolmisdir. Olko ohalisinin istehlakina daxil olan ot vo ot
mohsullarinin torkibinds qus atinin payinin artiminin golocokdo do davam etmosi gozlonilir. Belo ki,
Olkonin arzaq tohliikesizliyinin tomin edilmasi kimi prioritet vozifonin yerino yetirilmasi taxil¢iligin
inkisafi ilo yanasi, sonaye qusculugunun inkisaf etdirilmasini do tolob edir. Ona gora do Azarbaycan
ohalisinin golocokda ot vo ot mohsullarina talobatinin xeyli hissasi sonaye qusculugunun inkisafinin
hesabina tomin edilo bilor. Bunun ii¢iin Azorbaycanda genis potensial imkanlar vo Sovet ittifaqi
zamaninda movcud olmus vo hazirda da saxlanilan tocriiba vardir. Burada onu da geyd edok ki, bu
meyil ham do biitovliikds diinya iizro gedir. Belo ki, aparilan aragdirmalar vo toadqiqatlar gostarir ki,
miiasir comiyyat iizvlorinin hoyat torzinde bu vo ya diger orzaq mohsullarina istiinlik vermos
baximindan da miioyyon doyisikliklor 6zlinii gostorir. Masalon, agor 2013-cii ildo biitdvliikde diinya
iizro 308 milyon ton istehsal edilon stin 40%-1 donuz stindan, 30%-i qus otindon, 25%- 1 mal stindan,
5%-1 189 basqa ot novlarindon (qoyun, keci, at, maral va s. oti) ibarat olmusdusa, taninmis ekspertlorin
gonaatina gors, 2022-ci ilds diinya iizro formalagdirilacaq ot resurslarinin torkibinde qus otinin pay1
birinci yero yiiksolocok vo togribon 120 milyon ton civarinda qorarlasacaq. Bu meyil 6z tasirini
Azorbaycana da gostoracok vo hazirda da miisahido edilir. Belos ki, todqiqatlar gostarir ki, 2015-2019-
cu illor orzinds Azorbaycanda formalasdirilan ot resurslarinin torkibinds 6lkods istehsal edilon qus
otinin pay1 31,3%-don 37,2%-9 (ekspertlar torafindon prognozlasdirilan gostoricinin saviyyasi hazirda
Azorbaycanda miisahids edilir) godor yiiksolmisdir.

Golocokds diinya iizro formalagdirilacaq ot resurslarinin daha ¢ox hissasinin qus stinin hesabina
olacagini nazars alsaq, Azarbaycanda bu sahonin inkisafinin na qodar boytik shomiyyat kasb etdiyi
daha da aydin olar. Bu, 6lkomizin qus ati vo qus¢uluq mohsullar1 bazarinin potensial tutumunun
artmast vo qusc¢uluq mohsullart istehsal edon miiossisalorin marketing imkanlarinin (bazar
sanslarinin) ¢oxalmasi demokdir.

Son illor Azarbaycanda qus ati istehsalinin artimi shalinin hoamin mohsulla tolobatinin 6donilmo
soviyyasinin daha da yliksolmosino gotirib ¢ixarmisdir. Galocokda ohalinin qus otino vo bu otdon
hazirlanan ot mohsullarina olan tolobatinin daha dolgun 6donilmasi qusguluq miiossisalorindo
marketingin totbiqindon bilavasito asili olacaqdir. Ciinki ohalinin bu mohsula qars1 irali siirdiiyii
toloblori dyronmadon yerli qusculuq miisssisalorinin inkisafinin tomin edilmasi ¢otin ola bilor. Bu
cotinlik xarici Olkolorin qus oti istehsalgilarinin Azorbaycanin soziigedon mohsullar bazarina
ekspansiyasinin daha da giiclonmasina va 6lkanin arzaq tohliikasizliyinin tominolunma saviyyasinin
azalmasina gatirib ¢ixara bilor.

Aqrar bolmads islahatlar aparildigdan sonra 6lkade heyvandarliq mohsullarinin istehsalinin
artimi Ustilin olaraq ekstensiv amillor hesabina bas vermisdir. Heyvandarligda mahsuldarliq saviyyasi
yiiksolir. Belo ki, 2015-ci illo miigayisads 2019-cu ilds ilin avvalins olan har bas inok vo camisdan
siid sagimi 1455 kqg-dan 1653 Kkg-a godor vo yaxud 13,6% artmisdir. Eyni zamanda, moahsuldarliq
saviyyasi halalik ¢ox yiiksok deyil. Belo soraitdo ohalinin siid vo siid mohsullarina tolobatinin yerli
istehsal hesabina tam 6donilmasi ¢otindir.

Heyvandarliqda ekstensiv inkisaf 6lkonin agrar sahesinin dayaniqli inkisafi baximindan
olverisli deyil. Belo ki, bas say1 hesabina heyvandarliq mohsullarinin artiminin tomin edilmasi tabii
landsafta monfi tosir gdstora vo Oriis saholorindo Sohralagsmaya gotirib ¢ixara bilor. Ona goéro do
heyvandarligda mohsuldarligin artimi hesabina mohsul istehsalinin artimi tomin edilmali - daha
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dogrusu, heyvandarliq intensiv osaslarla inkisaf etdirilmalidir. “Olkods intensiv ferma modelinin
totbiginin genislondirilmasi vo heyvandarligin cins torkibinin yaxsilagdirilmasi mogsadilo damazliq
isinin inkisaf etdirilmoasi ilo bagli todbirlorin davam etdirilmasino ehtiyac vardir” [2, s. 95].

Heyvandarligin intensiv asaslarla inkisafi ti¢iin ilk névbade mohkom yem bazasi yaradilmalidir.
“Son illor 6lkodo heyvandarliq mohsullar istehsali artmisdir, bu iso 6z novbasindo heyvandarligin
qarisiq qiivvali yemao olan tolobati masolosini giindoma gotirir. Bu sahodo goriilon bir sira todbirlora
baxmayaraq heyvandarligin qarisiq qiivvali yemlo tominatinin yaxsilagdirilmasinda problemlor
movecuddur” [2, s. 95].

Heyvandarliq mohsullar1 bazarinda miossisolorin  miivaffoqiyyatli foaliyyati homin
miiossisalords istehsal-satis foaliyyotinin idaroedilmosi metodu kimi marketingin totbigindon
bilavasits asilidir. Son illor Azarbaycanda bu sahads miisyyon nailiyyatlor aldo edilmisdir. Bels ki,
“Palmali” Sirkotlor Qrupu, “Milla* Siid Emali Zavodu, “Azot” MMC vo s. kimi miiossisalor
torafindon miivoffoqiyyatli ¢esid siyasotinin reallagdirilmasi sadalanan miiossisolorin dorin emaldan
ke¢mis heyvandarliq mohsullart bazariin miixtolif seqmentlorino daxil olmalarina imkan vermisdir.
Bu miiassisolorin mohsullar1 daxili bazarda kifayst qodor yaxsi taninir vo yiiksok soviyyado
qablasdirilmast ils forglonir. Lakin apardigimiz marketinqg miisahidolori gostarir ki, bu miisssisalorin
mohsullar iizra istehlak¢t momnunlugu heg ds yuxari deyil. Belo vaziyyat sonda miiassisolorin bazar
movqgeyinin zoiflomasi vo yaxud itirilmasi ilo naticolona bilor.

Dovlot Statistika Komitasinin (DSK) ev tosarriifatlarinin miiayinasi tizro molumatlarinin tohlili
gostorir ki, son illor 6lke {izro adambasina heyvandarliq mohsullarinin istehlakinda miioyyon
doyisikliklor bas vermisdir. Belo ki, 2015-ci illo miigayisado 2019-cu ildo adambasina ot vo ot
mohsullarinin istehlaki 33,5 kq-dan 40,8 kg-a qodor (21,8%), baliq vo baliq mohsullarinin istehlaki
7,0 kg-dan 7,6-kg-a gadoar (8,6%), yumurta istehlaki 154 ododdon 165 adads gadoar (7,1%) artmusdir.
Bu illor orzindo adambasina siid istehlaki demoak olar ki, doyismomis, koro yaginin istehlaki iso 4,4
kg-dan 3,3 kg-a qodor (25%) azalmisdir.

Tohlil edilon illor orzindo adambasina heyvandarliq mohsullarinin istehlakinda artimlarin nisbi
gostoricilori asagl oldugu iciin istehlak olunmus orzaq mohsullarinin imumi kaloriliyinde heyvan
monsali mohsullarin pay1 da bir qador azalaraq 17,5%-don 16,8%-0 diismiisdiir.

Azorbaycan ohalisinin heyvandarliq mohsullarina olan tolobatinin miioyyon hissosi idxalin
hesabina 6donilir. Lakin 6lkado formalasdirilmis ot vo ot mohsullari, siid vo siid mohsullari, baliq
vo baliq mohsullar1t vo yumurtanin ehtiyatlarinin vo homin mohsullarin 6lko iizro istehlakinin
torkibindo idxalin payr o qodor do yiiksok deyil. Tadqiqatlar gdstorir ki, 2015-2019-cu iller
orzindo Olko ohalisi torofindon istehlak olunan ot vo ot mohsullar iizro idxalin pay1 5,4%-don
17,0%-o5 godor, siid vo siid mohsullarinin istehlakinda iso idxalin pay1 15,6%-don 16%-2 qodar,
kora yaginin istehlakinda iso idxalin pay1 26,3%-dan 37,1%-o qodor artmisdir. Bu iller arzinds
baliq vo baliq mahsullarinin istehlakinin torkibinde idxalin pay1 ise 22,1%-dan 18,9%-0 qodor
azalmigdir.

Gostorilon heyvandarliq mohsullarinin 6lks ohalisi torafinden istehlakinda (kors yagi istisna
olmaqgla) idxalin pay1 6lkonin orzaq tohliikasizliyinin tomin olunmasi baximindan yol verils bilon
hadlor daxilinde doyisir. Eyni zamanda, shali galirlorinin ardicil yiliksalmasi ilo baglh heyvandarliq
mohsullarina tolobin artmasi fonunda homin mohsullarin ehtiyatlarinin yaradilmamasinda idxalin
pay1 daha bdyiik ola bilar.
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Heyvandarliq mahsullar1 bazarinda marketinq imkanlar:

Son illor 6lkomizdo heyvandarliq mohsullarinin istehsalinda miioyyon artimlara baxmayaraq
holo do 06lko ohalisinin homin mohsullara tolobati dolgun 6donilmir. Belo ki, ohalinin ayri-ayri
gruplarinin osas név heyvandarliq mohsullarindan oto, siido, yumurtaya tolobatinin 6donilmosi
Sovetlor Ittifaq1 zamanimda movcud olmus semorali fizioloji istehlak normalarindan asag: soviyyoda
olmugdur. Bunun baglica sabablorinden biri kond tesarriifatinda heyvanlarin mohsuldarliginin ¢ox
asag1 olmasi vo heyvandarliqda inkisafin asason ekstensiv amillor hesabina tomin olunmasidir.

Olko ohalisinin ot va ot mohsullarina, baliq vo baliq mohsullarina, siid vo siid mohsullarima tolobi
minimum istehlak normalarindan bir qoder yiiksok soviyyads Odonilsea do, homin mohsullarin
istehlakinin sovetlor birliyi zamaninda mdvcud olmus somoroli fizioloji normalar saviyyosino
catdirilmasi problem olaraq qalir. Bu problemin hslli hazirda heyvandarligin inkisafi iizro hoyata
kegirilon tadbirlarlo yanasi, eyni zamanda heyvandarliq moahsullarinin marketingi {izro todbirlarin
islonib hazirlanmasini vo reallasdirilmasini da tolob edir.

Hazirda osas nov orzaq mohsullarinin seqmentlori sirasinda ot vo ot mohsullart bazarinin
potensial tutumu daha ¢oxdur. Rus iqtisad¢1 alimlori Mazloyev V.Z., Syomin A.N. vo Borovskix N.V.
torofindon yazilmis “Aqrar toskilatlarin roqabat strategiyalar1” adli monoqrafiyada [5] bu mohsullar
bazarinin voziyyatini xarakterizo etmok {i¢iin istifado edilon gostoricilor asasinda Azarbaycanin ot vo
ot mohsullar1 bazariin inkisaf dinamikasina nozor salaq (Cadval 2.).

Cadval 2. 9t vo ot mahsullar1 bazarim xarakterizo edon gostoricilorin dinamikasi

2015 2016 2017 2018 2019

Bazarin faktiki tutumu, min ton 321,4 3445 366,9 393,9 407,2

Bazarin faktiki tutumunun zancirvari
artim tempi, %

Bazarin minimum tutumu, min ton 302,2 305,7 309,0 311,8 314,4

101,5 107,2 106,5 107,4 103,4

Bazarin faktiki tutumunun minimum

tutumuna nisboti, % 106,3 112,7 118,7 126,3 129,5
, /0

Adambasina istehlak, kq 33,5 35,5 37,4 39,8 40,8
Adambasina istehsal, kq 31,0 31,0 33,0 33,0 34,0
Talobin toklifo uygunluq indikatoru*, % 1,08 1,15 1,13 1,2 1,2
Oziiniitominetma soviyyosi, % 94,7 87,9 84,7 82,7 82,5
Idxaldan asililiq, % 5,6 12,1 15,5 175 17,8

Orzaq mohsullari, ickilar va tiitlin lizro
porakondas ticarat dovriyyasinin 10,8 9,9 11,3 111 10,7
torkibindo otin xtisusi ¢okisi, %

Monba: Déviat Statistika Komitasinin malumatlar: asasinda miiallif torafindon tortib edilmisdir.
* - adambasina istehlakin adambagsina istehsala nisbati.

93



Kond tasarriifatinin igtisadiyyan — 2021, M 1 (35) — Agricultural Economics

Cadvalin molumatlarindan goriindiiyii kimi, 2015-ci illo miiqayisado 2019-cu ildo ot vo ot
mohsullar1 bazarinin minimum tutumu (minimum istehlak normasini ohalinin orta illik siyahi sayina
vurmagla miisyyonlosdirilmisdir) 4%, faktiki vo yaxud real tutumu (6lkads il orzindo adambasina
istehlak olunmus mohsulun miqdarm1 ohalinin orta 1illik siyaht sayma vurmagla
miloyyonlosdirilmisdir ) iso 26,7% artmisdir. Bu bazarin faktiki tutumu onun minimum tutumundan
2015-ci ilds 6%, 2019-cu ilda is2 29,5% c¢ox olmusdur.

Ot vo ot mohsullar1 bazariin potensial tutumu daha boylikdiir. Bu onu gostarir ki, ot vo ot
mohsullar1 bazar1 “doyma” doracosino ¢atmayib vo bu, soziigedon mohsullar {izro ohalinin
tolobatinin tam Odonilmomasinin gostaricisidir. Ot vo ot mohsullar1 bazarinda 6donilmomis
tolobatlar yerli istehsalgilarin marketing imkanlar1 kimi xarakterizo edilir. “Problemin
miioyyanlosdirilmasi (vo yaxud problemin formalasdirilmasi) anlayisi homin anlayisin on genis
monasinda istifads edilir. Bu, noainki real situasiyalara, homg¢inin imkanlar kimi xarakterizo olunan
bitln situasiyalara aid edilir” [4, s. 81].

Heyvandarliq mohsullar1 bazarinda 6donilmomis tolobatlarin miimkiin qodor yerli
istehsalgilar hesabina 6donilmosi sozligedon bazarin inkisafinda qarsiya qoyulan mogsad
olmalidir. Bu mogsads nail olunmasi iso hazirda heyvandarliin inkisafina yonoldilmis miidafio
todbirlorinin (idxal edilen cins mal-qaranin doyarinin 50%-nin dovlat biidcosindon 6danilmasi vo
lizinq yolu ils istehsalgilara satilmasi; siini mayalanma yolu ils alinan hor bas buzova goérs 100
manat subsidiya verilmasi vo s.) davamli olmasint — heyvandarli§in intensiv osaslarla inkisaf
etdirilmasini tolab edir.

Indiki soraitdo heyvandarliq mohsullar1 bazarinin strategiyasinin formalasdirilmasina vo
reallasdirilmasina belo yanagsma bu bazarin golocokds beynolxalq bazarlardan az asil1 olmasina
imkan vera bilor.

Azorbaycanda ot vo ot mohsullarina tolobatin yiiksokliyi bir sira hallarda bazara keyfiyyatsiz vo
maonsayi siibholi mohsullarin toklifine do gotirib ¢ixarir. Belo neqativ hallarin qarsisinin alinmasi vo
bazarin saglamlasdirilmasi, eyni zamanda golocokdo mohsula tolobatin dogiqlosdirilmasinde
marketing todqiqatlarinin rolu danilmazdir.

“Bundan basqa, mahsulun talab olunan keyfiyyati, homginin homin mohsula cari vo galacok
tolobat yalniz marketing todqiqatlar vasitosilo zoruri doqiqliklo miioyyanlosdirilo vo tamamils tomin
edilo bilor. Talob olunan keyfiyyot holo bazarin Gyronilmasi prosesindo, daha dogrusu, mohsulun
yaradilmasina qoador, homginin onun hoyat ddvranimin biitiin sonraki marhalslorinde tomin
edilmoalidir” [3, s. 120-121].

Todqiqat gostorir ki, son illor kero yagi bazarmin yaradilmig ehtiyatlart homin bazarin heg
minimum tutumunun da tomin olunmasina imkan vermamisdir. Belo ki, 2015-2019-cu illords 6lko
iizro minimum 64,3-66,9 min ton koro yagi ehtiyati tolob olundugu halda, bu mohsulun yaradilmis
faktiki ehtiyat1 2015-ci ildo 42,2 min ton (tolob olunan minimum ehtiyatin 65,7%-i), 2019-cu ilds iso
32,9 min ton (talob olunan minimum ehtiyatin 49,3%-1) toskil etmisdir. Bu illor arzinds kore yaginin
yaradilmis ehtiyat1 22% azalmigdir (Diagram 1.).
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Diaqram 1. Kars yag1 bazarimin faktiki vo minimum tutumu*

80 65,70%

50,70%

49,30%

70,00%

60,00%

50,70% 49,30% ;:3:3:3

3
2
=
<
=
£ 60 £
8 50,00% =
g g
g 50 g
e 40,00% “Z
S 40 i
N 30,00% 2
N =
< ~—
B 0 20,00%
E

10 10,00%

0 0,00%

2016 2017

Bazarin faktiki tutumu, min ton
Bazarin minimum tutumu, min ton

—A— Bazarin faktiki tutumunun minimum tutumuna nisbati,%

* Manba: Doviat Statistika Komitasinin malumatlar: asasinda miiallif torafindan tortib edilmisdir.

Heyvandarliq mohsullarinin minimum istehlak normalar1 vo 6lka ohalisinin golocokde artimi
nozora alinmagla (2005-2019-cu illordo ohalinin orta illik siyahi sayina osaslanmaqla reqressiya
tonliyi osasinda prognozlasdirilan) shalinin asas nov heyvandarliq mohsullarina 2025-ci ilo qoder
minimum talabatinin prognozu asagidaki codvolin molumatlar ils xarakterizs edilir (Cadval 3.).

Cadval 3. Azarbaycan ohalisinin 3sas nov heyvandarliq mohsullarina minimum
talobatinin prognozu, min tonla

2021 2022 2023 2024 2025
Ot va ot mohsullari 322,2 325,7 329,2 332,7 336,2
Siid vo siid mohsullari 2377,4 2403,2 24289 24547 2480,5
Baliq 78,8 79,6 80,5 81,3 82,2
Yumurta, mln. adad 1565,2 1582,1 1599,1 1616,0 1633,0
Kors yagi 68,5 69,3 70,0 70,8 715

Manba: Miiallif hesablamalart.

Ot vo ot mohsullari, siid va stid moahsullari, baliq moahsullar1 bazarmin tutumunun artirilmasinin
yerli istehsal hesabina tomin edilmasi ¢ox vacibdir. Bu, 6lkenin arzaq tahliikesizliyinin tomin edilmasi
va ohali tobagalarinin keyfiyyatli (balansli) qidalanmasi baximindan holledici shomiyyoto malikdir.
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Natica

Agrar bolmodo foaliyyot gostoron miixtolif tosorriifatgiliq formalarinda movcud olan mal-
garanin cins torkibinin yaxsilagdirilmasi vo yem bazasinin intensiv osaslarla inkisaf etdirilmosi 6lko
ohalisinin heyvandarliq mohsullarina tolobatinin 6donilmo soviyyasinin yiiksoligino gotirib ¢ixara
bilor. Bu sahado hoyata kegirilon moqgsodyonlii islorin miqyasi1 genislondirilmali vo heyvandarligin
yem bazasi kifayot qodor yaxsi soviyyads olan tosorriifatlara cins mal-gara oldo edilmesindo
komakliklarin gosterilmasi davam etdirilmalidir. Bununla yanasi, fordi tosarriifatlara verilon cins mal-
qaranin rayonlasdirilmasi zamani meydana ¢ixan problemlor (mosslon, mal-garanin xastolonmaosi,
bazi ndv yemlorin ¢atigmazligi) operativ hall edilmalidir.

Xarici 6lka mohsullari istehsalgilarinin Azarbaycanin orzaq bazarina ekspansiyasinin garsisinin
alimmasi1 iiclin heyvandarliq mohsullarindan xammal kimi istifado edon emal vo qida sonayesi
miiossisalorindo marketingin totbiqino daha genis yer verilmali vo marketingin istehsal-satis
foaliyyotinin dayanigliligiin tomin olunmasi iizro yaratdigi imkanlardan bacarigqla istifado
edilmoalidir. Heyvandarliq mohsullar1 tizrs istehlak¢t momnunlugunu dyronmok magsadils marketing
todgiqatlarinin  aparilmasima vo bazara toklif edilon mohsullarin istehlakgilarin  tolobloring
uygunlasdirilmasina ehtiyac var. Istehsal-satis foaliyyotinin hoyata kegirilmasina belo yanasma
miiossiso vo tosorriifatlarin uzunmiiddotli dovrdo bazar movgeyinin qorunub saxlanilmasina vo
yaxsilasdirilmasina imkan vers bilar.
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Comprehensive marketing research and development strategy of the livestock market
Summary

The article conducts a marketing study of the livestock market. The market opportunities opened
for enterprises and farms offering products to the livestock products segment of the food market have
been identified and the use of these opportunities has been identified as a marketing problem.
Scientifically substantiated proposals were made to reduce the dependence of the livestock market on
international markets.
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AsepbaiiKkaHCKH rocygapcTBeHHbIN skoHoMudeckuii yausepcutetr (UNEC)

KomniekcHoe MapKeTHHIOBOE HCC/IeI0OBAHUE H CTPATerusi pa3BUTHA PbIHKA
NMPOAYKI[UM KUBOTHOBOJICTBA

Pesrome

B cmamve nposooumcs mapkemunzo8oe uUccied08aHue pPulHKA HCUBOMHOB800cmEd. boiiu
onpeoeieHbl PLIHOUHbLE 8O3MONICHOCHIU, OMKPbIMble O NPEONpUsmuLl U (epm, npeonazarouux
NPOOYKYUIO HCUBOMHOBOOUECKO20 Ce2MEHMA NPOO0BOIbCIBEHHO20 PHIHKA, U UCHONb308AHUE IMUX
803MOJICHOCHEN OBbLIO ONpedeneHo Kak MapKemuHneosas npoonema. boliu coenamvl HAYyuHO
000CHOBaHHbBIE NPEONIONCEHUS NO  CHUNCEHUIO 3AB8UCUMOCMU DLIHKA HCUBOMHOBOOCMEA OM
MeNCOYHAPOOHBLX PLIHKOB.

Knroueevie cnoea: cenvcroe x03}llZCm€0, PYUIHOK WCM@OMHOGOOCWZGG, MapKemuHeoevle
uccxzec)oeanz, C6Cl]lchup06aHHO€ numamnrue, l’lpO()O@O]leﬂ’lG@HHaﬂ bezonacHocmbp.
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