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INGILIS DILINDO REKLAM MOTNLORININ LINQVISTIK XUSUSIYYOTLORI

Reklam asas cizgisi rogabst olan muasir kapitalist istehlak comiyyatinin zoruri hissasidir.
Reklamim moqgsadi yaddagalan vo calbedici olmaqdir. Reklamgilar dildon tamamilo forgli istifado
edirlor. Burada sado vo asan anlasilan dildon istifado edorok insanlarla tnsiyyat qurmaqla yanasi
homginin do geyri-adi yolla goribo vo ziddiyyatli ¢ixislarin da tstiinliiyi vardir. Reklamgilar
sOzlorlo oynamaqda , onlarin monasimi tohrif edib manipulyasiya etmokds ¢ox mohsurdurlar. Onlar
daha tosirli olmaq tg¢iin dil gaydalarini poza bilarlar, sdzlori kontektdon konar da isloda bilorlor va
hotta yeni s6zlor do yarada bilorlor. ©On sado monada reklam sozii “noayass digqsat ¢okmok”, vo ya
“kimisa, Nayisa malumatlandirmaq, xabar vermok” demokdir. Kuk haqli olaraq geyd edir ki, reklam
motnlari aylondirmays, hotta narahat etmoays vo Xobardarliq etmoays do xidmat eds bilar. (3, s.5).

Reklam matnlarini prototipik motnlor hesab etmok olar. Yadda saxlamaq lazimdir ki, reklam
dilinda dayiskanlik vo kreativlik xususilo mithim rol oynayir. Nohong yaradiciliq potensiali reklam
dilinin dmumilikdo fundamental xutsusiyystlorindon biri olsa da, sado sintaktik qurulus, alicilara
birbasa miiraciot, yiksok tokrarlanma doracasi vo s. kimi digar asas xususiyyatlor kreativlik
doayiskanliyina moaruz qalmirlar.

Reklam dilinin xarakteri 6zUnln osas funksiyalarina goro toyin edilo bilor. Apelyativ
(muraciat) funksiya reklam dilinin ilk va gqabaqcil funksiyasidir. Bu insanlarin digqgatini gokmok vo
onlar1 tagdim edilon mohsulu almaga vo ya xidmotdan istifads etmoys inandirmaq demokdir. Bu
funksiya hec do homiso aydin olmur. Apelyativlik ¢ox vaxt gizli olur va tasviri(deskriptiv), nogl
etmo (narrativ), ekspressiv, poetik, estetik kimi digar funksiyalarla miisayiot edilir.

Reklamlarda tosviri dilo daha tez-tez mohsulun tosvirinds rast golinir. Lakin reklam
motnlorinin tasviri funksiyasi ¢ox az hallarda tam yerino yetirilmis olur. Nogl etmo elementlori
xarakteristika reklamlar1 ii¢iin vacibdir. Burada saxta istifadagilor mohsuldan istifads tacribasi
barado malumat verirlor.

Reklam dili 6z ekspressivlik funksiyasini mesaj gondaranin, yani 6z mohsulunu vo ya
xidmotini reklam edon sirkotin 6z tarixi, is folsofosi vo goriislori hagqinda bayanatlar vermosindo
6zUnl gostorir.
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Reklam dili poetik dil Ggun sociyyavi olan s6z oyunu, metafor, metonimiya, alliterasiya,
assonans Vo ya gafiya kimi tslubi vasitalordan tez-tez istifads edir. Bu reklam matnlarinin dilinda
kreativliys sohadst vermoklo eyni zamanda alicilar1 aylondirmok kimi ikinci doaracali bir funksiya da
dasiyir. C. Li¢ reklam dilini yiiklonmis dil (loaded language) adlandiraraq onun niyyatinin alicilarin
irado vo miinasibatloring tasir etmoklo onlar1 doyismak oldugunu geyd edir. ( 7, s.23). D. Bolinger
iISo hotta reklama aid bir kitabini “Dil: Dolu silah” (“Language :The Loaded weapon”)
adlandirmisdir. Hyu isa reklam dilini lingvistik kapitalizm adlandirir. ( 6, s.159).

C. Ligo goro ugurlu reklamin 4 asas funksiyast var vo onlarin har birinin hadasflorina ¢atmag
ucun istifads olunan dils 6z tasirlori var: ( 7, 5.123)

1. Diqget doayari.

Reklamlarda digqgoti colb etmok vo maraq oyatmaq lazimdir. Lingvistik saviyyados buna dilin
konvensiyalarin1 pozmaqla, dili geyri-adi vo ya uygun olmayan kontekstlords islatmokls, sahv
yaziliglardan, neologizm, s6z oyunu, qrammatik toklik, gafiys vo semantik yayinmalardan istifado
etmoakls nail olunur.

2. Oxunaqlilg.

Reklam diqgati ¢okmoya 0 vaxt nail olur ki, tez vo asan molumat axtaran oxucu istadiyini
orada tapa bilsin. Ona gora do reklamlarin iislubu asason sads va tanis sdzlordoan istifado etmoklo
danigiq dilino yaxin olur. C. Li¢ bunu ictimai danisiq dili adlandirir. Qeyri rasmi Uslub oxucu ils
reklamg1 arasinda qiliqht sosial miinasibatlor toklif edir. Bu asagidaki cohotlorlo xarakterizo edilir:
geyri-rosmi miraciost, oxucuya bir basa, osason ikinci soxs avazliyi ilo (you) miraciot, giindslik
danisiq ifadalori, nozakatlilik markerlorinin nishoton azligi va s. (8, s.24).

Reklam motnlorinds hatta yazili adobi dil da sifahi dilin bir gox xiisusiyyatlorini aks etdirir. (
5, s.41) Ik dnco reklam dili paralelizm vo tokrarlarmn ¢oxlugu vo ylksok ixtisar soviyyasi ilo
saciyyalonir. Ustalik burada istifadogiys ekzoforik referent kimi istinad edon vo ya tosvir kimi
endoforik deiktiklora tez-tez rast golinir. This, that, those, it, here, there kimi sozlor reklam
motnlorinds ¢ox istifads edilir. Reklamlar Gglin xarakterik olan elliptik ciimlalor do danisiq dilinin
digar olamatlorindon biridir. Homginin frazeoloji feillor, idiomlar, gisaltmalar da danisiq dilina
sohadat vermoklos reklamlarin xarakterik xiisusiyyatlorindon hesab olunurlar.

3. Yaddaqalanlg.

Reklam motninin alic1 torofindon yadda saxlanilmasi vo tanis kimi xatirlanmasi lazimdir.
Yaddaqgalanlig1 artirmaq tgtin tokrarlar reklam motnlorinds istifade olunan Gsullardan biridir.
Lingvistik négteyi nozordon bir necs Uslubi vasitalorlo buna nail olmaq olar: alliterasiya, gafiys,
semantik vo sintaktik tokrarlar vo s. semantik tokrarlar eyni s6z ailasino aid mixtalif s6zlorin
istifadasini nazardo tutur.

5. Satis giicti.

Butun reklamlar nass satmaq istoyir. Buna insanlar1 diizgiin se¢im etmoya yonaldon ¢agirislar
Vo aydm tolimatlarla nail olmag olar. Bu cohstdon intonasiyasma goro omr cumlalori ¢ox
effektivdir, ¢linki bu tip climlslar insanlara na etmak lazim oldugunu deyir.

Bundan basqa reklam matnlari pozitiv olmaga da can atirlar. Buna gora do reklamgilar reklam
motnlorinds gadaga vo inkar formalarmin istifadesindan ¢akinirlor. Pozitiv formalardan istifado
strategiyasi leksik soviyyada do 0zunl gostarir, xiisusilo do misbot monali sifatlor reklam dilinda
mithim rol oynayir.( 4, s.154). C. Lig an ¢ox islonon sifotlor sirasinda asagidakilar1 gostorir:
new(toza), good (yaxsi), better ( daha yaxsi), best (on yaxsi), delicious (dadl), fresh (tozo), nice
(gesong), free (pulsuz) va s. (7, 57). Con Keyplz reklamgilara belo moslohat verir: “Miimkiin
olduqca tasvirin monfi vo ya kadarli torafini géstaran bashqlardan ¢okinin. Son va pozitiv bucagdan
baxm.” ( 2, s.31)

Reklam matnlarinds tez-tez poetik motnlor tictin xarakterik olan tsullardan da istifads edilir:

1. Qafiyo - sozlor vo ya seirin sotrlori arasinda sondan axirmct vurgulu saito godor olan
saslorin eyniliyidir. Qafiys yazilisa deyil, saslonmoys osaslanir. Bu asasan siiar, vo bashqlarda rast
galinondir. Masalan:

“Eukonuba gives their teeth the strength they need.”

2. Ritm.


User
Прямоугольник


H.Oliyev - 97

Reklamm moagsadi asan yaddaqalan olmaqdir. Buna nail olmaq Ugun iss intonasiya, ritm,
leksik vurgu kimi prozodik cohatlordon istifado olunur, ¢iinki onlarin bdyiikk emosional vo
mnemonik tasiri var. Reklam tartibgilori tez-tez ritmik tonzimlomalordan do istifads edirlor. Bu clr
tonzimlomoalari dinlayici va oxucu hiss eds bilmass do, onlari siiuralt1 olaraq qavrayir. Noticads iso
motn yaddagalan va linqvistik cahatdon tutarli olur.

Ogor ritmdo miintozomlik varsa, bu metr adlanir. Metr vurgulu vo vurgusuz hecalarmn oxsar vo
ya eyni modellordan ibarat olan ritmik gruplaridir.( 7, s.186). Ingilis poeziyasinda miixtalif metrik
uzunluglar var: iamb ( bir vurgusuz va bir vurgulu heca), troke ( bir vurgulu va bir vurgusuz heca) ,
daktil ( bir vurgulu veo iki vurgusuz heca), sponde ( iki vurgulu heca), pirri ( iki vurgusuz heca) vo
anapest ( iki vurgusuz va bir vurgulu heca). Masalon:

Flatter your figure with Dietrum.

Bu stiar ti¢ daktildon toskil olunub.

3. Alliterasiya — ardicil sozlordo osason vurgulu hecalarin eyni samit sas Vo ya horflo
baslamasidir. Masalon:

e.g. “Performance. Prestige. Passion for Innovation.”

4. Assonans — ardicil vurgulu hecalarda eyni saitlorin sait harmoniyasi yaratmasidir. Masalon:

“How much reality can you handle?”

5. Akronimlor da reklam matnlarinds rast golinondir. Burada abreviaturanin harflori s6zlorin
ilk harflorini yaradir. Masalon:

“XTROVERT. XPLOSIVE. LOVE THE COLOUR. COLOR XXL”

6. Transliterasiya.

Bu Uslubi vasits reklam motnlarinds 0 godor do tez-tez istifado olunmasa da, bazi reklamlarda
buna rast golmok olar. Bu, xarici dildoki s6ziin ingilis dilino transformasiyasi yolu ilo duzalir.
Alinma soziin yazilis1 forgli olsa da, toloffliz bu halda ingilis dilindaki ilo eyni olur. Masslon:

“BE COINTREAUVERSIAL.” ( COINTREAU fransiz spirtli ickisinin adidir.)

Belaliklo, yuxarida tosvir edilon funksional talobatlar ekzoforik toyinedicilorin slagasi ilo
muoayyanloson reklam islubunun yaranmasina yol agir. Reklam diskurslarma nozor saldiqda bir
daha aydmn olur ki, reklamin moatn Xdsusiyyatlori bu matn noviiniin islondiyi situasiyaya istinad
etmodon tosvir edilo bilmoz. Belo ki, masalon , you ovazliyinin apelyativ xarakteri reklam
motnindan tocrid edilmis sokilds nazars ¢arpmaya bilor. Baxmayaraq ki, har bir alic bilir ki, you
aslinds bdylk auditoriyaya istinad edir, amma bununla bels onlar yens do bununla soxsan onlara
muracat edildiyino inanmaga meyllidirlar.

Bundan basqa pozitiv qrammatik forma va leksik vahidlorin Gstinliyd homginin reklam
motnlorinin pragmatik tobistinin gostaricisidir.
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XULASO

Son illorda reklam motnlorinin todqiqi daha genis viisot almigdir. Reklam dili inandirici
olmagla auditoriya va reklamg1 arasinda iinsiyyatin necs oldugunu askar edir. Reklam dili innovativ
xususiyyato malikdir. O, muxtolif dil qruplar1 arasinda dil bolgiisiiniin bir vasitasi kimi ¢ixis edir.
Digor tarafdon isa reklam matnlarinin dili mévcud olan dil normalar1 va dil stereotiplorini do 6zlindo
ehtiva edir. Reklam dilinin lingvistik xtsusiyyatlori onun pragmatik, semantik, sintaktik, fonoloji,
morfoloji va leksik, hamginin do grafik cohotlorinds 6z oksini tapir.

Acar sozlar: reklam, dil, tnsiyyat, linqvistik xtsusiyyat, Gslubi vasitalar, funksiya,matn.



