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Xilasa
Maqalads media sahasinda yeni bir istigamat olan media mihandisliyinin asas
ri haqqinda malumat verilir, media mihandislyi sahasinda beynalxalq tacriba,
bu sahada kadr hazirilgint hayata Kegiran elm va tahsil qurumlars arasdirhr. Hominin,

24
yat gostardiyi asas istiqamatlardan olan media resurslarinin auditoriyasinin qiymatian-
dirilmasinin miasir usullan barada malumat verilir, bu dsul va vasitalarin stinliiklari,
taqdim ety imkanar v3 sas ;'an:mazllqlnn qeyd olunur. Maqalada 6lkomizds media

i i ediametriya, People Meter, Focal Meter

Giris

Son illarda i (IKT) an gox
niifuz etdiyi foaliyyat sahalarindon biri da mediadir. Milasir {KT vasitolori me-
dianm insanlarin ictimai-siyasi va madani hayatina tasirini shomiyyatli sakilda
artinr. Jurnalistika yeni texnologiya va vasitalarla zanginlasmis, yeni anlayslar,
)umamn yeni alolrdanistifada imkanlant ymmm;mr, Bunun naticasidir ki,

media idar yaxindan istirak

cdon jurnalistiordan bir ¢ox hallarda pmqmm;l biliklari da talab olunur. Belo
16 onlayn media resurslarinda foaliyyat gostaran jumalistlor ytksok yaz aabi-
iy
sahib ulmhduﬂar, Qeyd olunan proseslar bu gin media sahasinda bir sira yeni
ixtisaslanin meydana golmasina gatirib garmisdir. Bu istigamotdo yaranmis
ixtiaslardan biri do media mihendisliidir. Media mithandisliyi pesosi bu gin
diinyanin an populyar indan birina

Media mihandislari audiovizual mazmunun istehsal v satdinlmas1 tigtin
raqomsal texnologiyalar idaro olunmasini hayata kesirirlar. Mirakkob texno-
logiyalar olanvitual reall

imkan verir. Bu ragomsal elekt-
kbmayla xobar saytlan, nasirlar va aylanca
mielifiar 5 ayihelarini daha yaradicrvo effektv hazirlaya bilaror
Mediada gedan bu proseslor milasir dévrda media sahasinda tadgiqatla-
i apanlmasi, bu fealyyo sahosnin todrsi o bagh beynabalq tacribonin
va mdvcud | edir.
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Media mahandislarinin osas vozifolori
Media texnologiyalan ve multimedia Sahssinds foaliyyat gostaran mii-
handislor texniki inkisafini dirlar, istehsal pro-
sestrint planlasdhrr va ana nozarot edilar. Onla Gap, audiovizual, multimedia
Vo interaktiv media sahalarinda istifada olunan media-mahsullarnin bitiin
névlorini layihalondirir, istehsal edir va qurasdinriar (1).
Media mithandislari xabar saytlarida, televiziya, kino, va sas rejissorlu-
t

gu axtans o
media texnikast planlasdirma tigin studiya avadanhginm istehsali izra mihon-
dislik biirosunda va s. kimi media sonayesinin mixtalif sahalorinds foaliyyat
gostarirlar. Bundan basqa, onlar media texnologiyalarimin hazilanmasi va sati-
sinda, media mohsullarinin marketingi vo mistarilara davamli dastayin gosta-
rilmasi prosesinda istirak edirlar.

edia mihandisliyi sahasinda kadr hazirhg

Hazirda dinyanin oksar olkelorinds media mehandisliyi sahasindo peso-
kar kadrlarn yetisdirilmasina boyiik diggat aynilir. Bunlardan bir negasina
nazar salaq:

Ukraynanin Xarkov Milli Radioelektronika Universitetinin Media mii-
handisliyi ve informasiya radioelektron sistemlari kafedrasi (MIRES) “Media
‘mithondisliyi” programi izrs bakalavriat, magistratura vo doktorantura saviy-
yolarinda kadr hazinligint hoyata kegirir. Kafedrada apanilan elmi-todgiqat islo-
i multimedia mahsullarinin istehsal: iigin stifads edilan akustik va video sis-
temlarinin sahasin
iigiin bir baza rolunu oynayir (2).

Bundan basqa, Almaniyanin ilmenau Texniki Universitetinda (Technische
Universitat llmenau), Qahirada yerlasan Alman Univerisitetinda (German Univer-
sity in Cairo), Fransanin Vaud Miihandislik va Idaraetm Maktabinda, (The School
of Engincering and Maragement Vaud), Mahandil; Media va Performans Ta-
dqiqat (The Center for Mediaand Performan-
ce (REMAP), Qlobal Amerikan Akademmsmna (The Global American University)
media mihandisliyi iizra magistr ve bakalavr hazirhig hayata keirilir (3, 4,5, 6,7).

Bu sahad malumatlandiriimanin artinimasi dgin bu istiqamatda miita-

narlar da “Tohsili izra Taqaudin
Tokmillasdirilmasi Morkozi (CASEE) 2007-ci lin oktyabrinda taskil etdiyi semi-
narda mixtalif elektron media vasitalarindan (masolan, film, televiziya, radio
va veb-saytlar) segilmis 15 niimayandani, o cimladon marketing miitaxassisla-
rini bir araya gatirib.

Bu goriisiin magsadi mediada (televiziya, radio, onlayn media) taqdim olu-

il il i siiurda & artira-

aqict ®).
milasir

iisullan
media vasitalarinin va media audi kemiyyat va
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keyfiyyat baximindan qiymtiendirilmesidir. Mediametrik tadgiqat miiayyon
bir nasrin, programin,verlsin auditoriyasinin kemiyyst baximindan iymat:
‘mediamihandis-

lori yaxindan istirak edirlor.

Son zamanlar diinyada auditoriyaya dair molumatin toplanmasinda apa-
rat metodlarina istinlik verilmakdadir. Bu tadgiqatlar elektron qurgularn
kbmayi ila hayata kegirilir. Belo qurgular respondentin televiziya izlsmosi vo ya
radio dinlomasini tadqiq edarak alda edilon informasiyan: tadqiqat sirkatina
stirir. Bu kimi metodlara niimuna olaraq People Meter (PM), Personal People
Meter (PPM), Focal Meter, Set Meter sistemlarini gostarmak olar.

People Meter aparat metodu xiisusi avadanhigin komoyi ila hoyata ke-
irilir. Bu metod televiziya auditoriyasinin todgiqinin an genis istifada edilan
metodudur. PM cihaz: evlorda qurasdinilir va ailanin biitiin nimayandolarinin
televiziya izlmasini qeydo ali. Bu metodun mahiyyati har bir respondentin
televiziya Innall:nm mama verdislari hagqinda elektron molumatlarmn alda
olunmasindan ibara

alumat bazasing stirilmiis molumatlar sayasinda yayim vo ya onlayn
televiziya programlasdinimasi sahasinda ekspertlor teletamasagilarin hansi
‘molumatlara maraq gostordiyini miiayyen edirlar. Tadgigatin gedisatinda alda

reldam vaxtinin satialar:iiin oldugca zaruridi

10 olds olunmas lo baghdir: Bela ki, todaiqat texniki olaraq miirokkab sistem-
don taskil olundugda respondentin &z vo ya ailsinin ondan istifadadan imti-
na etmasi chtimal yilksakdir. Homginin PM-lorin qurasdinilmas: lgtn ailalara
azlann ahalinin daha gox maddi
bammdan 2z galrl hissast Ostinlik verir. Bu iso Slko saviyyasindo bitin au-
d.ltony:nm maraq dairasinin milayyanlasdirilmasinda problemlar yaradir (9).
Auditoriyasimin Tedgiqat izra Biironun (Broadcasters Audience
Rnse:rch Board) televiziya auditoriyasinm dlgiilmasi izre an yaxsi provayder
hesab etdiyi «Kantar» sirkatinin 2019-cu ilda taqdim etdiyi «Focal Meter» ciha-
2 “agallt” televizorlar, smartfonlar, plansetlar va fardi kompiiterlor kimi 4 fargli
ekranda IP-videokontente baxs sayimi dlgiir (10, 11).
Auditoriyanin dlgiilmsi iiin portativ “Focal Meter” texnologiyasimin iis-
tinliklori asagdalalardir (12):
- Fardi olaraq dlgmeni tamin edir;
- Platformadan asih deyil;
- Evdon kenarda izloma imkany;
- Rogemsal signallann slgiilmasi;
- Televiziya va radionun dlgiilmasi.
Bundan basqa, «Cifrasoft» sirkati smartfonu, agilli saat1 va ya planseti
‘mobil People Meter-a cevirarak media (televiziya, radio, internet, OTT-player)
auditoriyasinin dlgtlmasi Gciin hallar islayir vo onlan lisenziyalasdinir (13).
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Natica

Onlayn media resurslanmin viisat almas: ila jurnalistlarin s prinsipi da
tamamila doyismis vo miasir texnologiyalar jurnalistlara raqamsallg, interak-
tiviik, sorhadsiz paylasmaq imkanlari kimi iistinluklar tagdim etmisdir.

Bu istifa d edan media

disasi izra ilordo

Media resursiarinda tatbiq olunan yent texnoloj sistemlarin, program mahsulla-
rinin tatbigi Gsullarinin dyronilmasi media vasitalarinin imkanlarnin genislandi-
rilmasi va tokmillasmaya davam etmasi baximindan oldugca shamiyyatidir:

Olkemizda do onlayn media resurslarinin diinyanin niifuzlu media re-
surslart sirasina daxil olmas, olke mediasinin inkisaf etdirilmasi Gigin yeni
nasil jurnalistlarin yetisdirilmasina boyiik ehtiyac var. Bu baximdan jurnalis-
tka tohsil veron ali tohsil miassislarinda IKT yonimis, media mhandislyi
sahasinds yiiksakixtisash kadrlari hazirlanmasi, onlayn medianin tadrisi pro-
sesinda nazari va biliklarla yanasi, praktiki va texniki bxhklann do genis (adnsl‘
informasiya sahasinda irge
foalyyotin teskil,Jurnalistika fakiltlorinin maddi-secnili bazalarnin guclan-
dirilmasi bayuk somara veracak.
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Media engineering as a new direction in the media field
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audience assessment from the main areas of activity of media engineers who implement
the management of digital technologies, the advantages of these methods and tools, the

In the article, proposals were put forward for the training of media engineering
‘personnel in Azerbaijan.
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