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Miasir dovrda trend, media trendi, sosial media trendi kimi ifadolori
tez-tez esidirik. “Media trendi nadir?” sualina cavab vermok igiin avvalca imu-
milikda trend séziinin mahiyyatina nazar salmaq lazimdir. Bozi manbalorda
“trend” soziinin izahl tarciimasina baxdigda “hor hansi bir voziyyatds imumi
inkisaf v ya dayisiklil’, “dab’, “trendda olmaq"” iafdosi isa “dabdo olmaq” mana-
sint verdiyini gora bilarik (3). Bu manalardan gus edarak deys bilorik ki, me-
dia trendi dedikda har hansi bir dévrda media iciin giindamda olan, haminin
arxasinca getdiyi, izlamaya alisdigi yeniliklar nozorda tutulur. Sadaca olaraq,
trend anlayrsinin asas oziinemaxsus xilsusiyyati onun daimi deyil, kegici olma-
sidi. Yoni trend adlandinilan yeniliklor muayya" bir smxaslyada va ya zaman

kesiminda gindomda olan u baximdan
trendlorin gindomda olma miiddatinin uzunluguna gra bir nis qrupa bblin-
diiyiinii geyd etmak olar.

1. Meqatrend (20-30il)
2. makrotrend (5- 1on)
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3. mikro trend (3-5 il)

4.alttrend (1-311)

5. sosial media trendi (1-90 giin) (4).

Sosial media trendi. Bu giin yuxarida eyd olunan trendlar igorisinda on
omil trendlari 1-90 gin arasinda
yasayr: Bele qisa smilrli olmasinin sababi isa sosial media istifadagilarinin daim
giindami diqgatda saxlamalar va maraglarini tez-tez basqa movzulara yonalt-

oridir. Homginin sosial media vasitasilo qisa zamanda genis ahatays catmagin
ndam mévzulaninn akuallgm tez tirmosin ssbab olur
media
14, bag vermis ot hant bir hadisa v ya méveud hor hansi bir situasiya
ma i buna reaksiya verarak trendin
yaranmasina sabab olur. Bu baximdan istifadagilar da milayyan qruplara bs-
lianiir. ilk harakata keganlar, bu addimi dastaklayanlar, bu addimlara reaksiya
veranlar, izlayib yenilayanlar. Belalikla, miiayyan bir situasiyamin istifadagilar
torafindan reaksiya ilo qarslasmasi onu trenda evirir. Bu trendin mrii isa ho-
‘min situasiyanin effekti kegana qadar olur. Bu qeyd etdiklarimizdon da aydin
olur ki, sosial media trendlori siiratla formalasan ve qisa mirli olan trendlor
olsa da, oldugca genis ahato dairosina va tasir giciine malkdir. dlbatta ki, bu
tasirin hom misbet, hom do manfi cohatlori moveuddur.
Bazi trendlar hor hansi neqati
lasma va . kimi hallan toblig etmak magsadi dasiyr. Bu da snslal ‘media trend-
lorinin giiciindon miisbat istiqamatdo istifada olunmas demokdi
Bozi trendlar isa oziinda manfi cahatler dasiyir. Yasusila da hor yas
qrupundan istifadagisi olan sosial mediada azyashlarin miiayyan tosir altina
dismsins, zorari istigamatlrs meyillanmasing sabab ola biler. Hom do bu
masalanin psixoloji da trend olmag, tren-
da qosulmag, giindama uygunlasmag, farqlonmak, diqgat cakmok va s. kimi
istoklorin tosviq olunmas! insanlan tez aluda olmaga siiriiklayir. Sosial me-
dia trendi anlayisi o gader genis yayilib ki, bu, artiq bir ugur gostaricisi hesab
uhmur. Yeni media mahsullarinin sosial sabakalarda cox reklam olunarag, iz-
lon: vo ya sosial i (mnd siyahisinda
6ziine yer tutmasi hamin media mohsulunun uguru hesab olum
Bozan isa bu trends qosulmaq sadacs hesteq adlandmlan snsml sabake
kla bas verir. Yani
miayysn murlanm bolisiir va qisa
zaman kosiminda avvelce dlkenin, daha sonra diinyanin trend siyahisina diisiir.
albatta ki, burada paylasimlann say goxlugu birinci tasiredici magamdr.
iz milasir dovrin an mashur trend anlayis, sosial media rends hagqinda
damisdig, anlayisi istifadosi kiitlasi-
nin yaratdifs trenddan ibarat deyil. Bela ki, media trendi dedikda ham do medianin
62 funksiyalan, formatlar, janrlan arasinda gedan trendlar da nozarda tutulur. Bas
bu ciir trendlor oziini nada gostarir? Bu trendlarin yaranmasina sabab nadir?
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Bildiyimiz kimi, @ yeni -
nabzini tuta bil k batd:
davam gatirmak iigiin yeni media alatlarindan istifada edir. Digar torafdan isa
loballzsma prosesi media qururmlan arasinda smokdashgs sixasdirdigs tgtn,
eloca da hansisa media
figiin qar;mqn miinasibatlar ham da qarsiligh tesira gevrilir.
6vbada texnologiyanin, xiisusila da internetin mediaya tosiri va so-
bab old\lgu yeniliklora nozor salag. Aydindir ki, internet 6z sarhadsizliyi va
siiratlilyi ila istanilan foaliyyat sahasine ox ciddi tosir gostarir, onun sadaca
icra olunmasini siiratli va slgatan etmakla kifayatlonmir, hom do mozmununa,
keyfiyyatina tasir gostorir. Bela ki, internetin jurnalistikada istifada olunmasi-
min perspektiviori sadaca operativlik va genis shato dairasi ils mahdudlasmir,
qisa miiddat arzinds ciddi forma va mazmun doyisikliklarina gatirib quxanr. .
Yeni formatlanin yaranmasi ham texnologiyanin inkisafinin naticasi kimi, hom
auditoriyanin talablorinin dayismasi va bunun formatlarda da aksini tapmasi
ila, ham do yeni mohsullarin farqli formatlar talab etmasi la izah oluna bilar.
Yeni mediada miisahida olunan trendlar dedikda, bugiinki onlayn mediada
glindamda olan yeniliklar nazarda tutulur. Bu yeniliklar adaton deyiskan, 0 gadar
do uzun miiddtli olmayan yeniliklardir. Bunun asas sababi iso yeni media for-
matlarinin dayisikliys daha uygun olmasi, daha genis ohats dairasinin vo audito-
riyasinin olmasi, elaca da yalniz media nimayandolarinin deyil, digar insanlarin
da yeni medianm istiraksisina cevrilmasi va onu dayismak imkanlarinin olmasi-
dir.Bu saydigimiz sabablar yeni medianin forgli cahatlari olmagla yanasy, hom do
veni media formatlarinda bas veran yeniliklarin, yaranan trendlorin sababidir.
Yeni media formatlarinda trendlar sirasinda bunlan qeyd ed bilarik:
konvergensiya, backpack jurnalistika, vatandas jurnalistikasi, bloggerlik (2)-
Blbatta ki trend olaraq qeyd etdiyimiz bu terminlarin hor biri ayr-ayrihida izah
talab edir va ayn magalalorin movzusudur. i
Yeni mediada jurnalistika janrlarinda da bozi doyisikliklar va yeniliklar
milsahids olunur. Auditoriyanin tolabina uygun olaraq materiallar daha lako-
nikifads olunur. Giinki bu giinin auditoriyas: dogigalarini eyni material tizerin-
do sarf etmak istamir. Bu sabab ananavi mediamin imuman gerido galmasinin
baslica sababidir. Artiq insanlar bir magalani gozetdan oxumaq ligiin, yaxud
televiziya izlamak iigiin asuda vaxt ayirmag istomir. Buna gora da yeni media
materiallar: daha qisa v daha effektiv vermaya cahsir. Bu elementlor media
janrlarinda da 6ziini gostarir. Qeyd etdiyimiz bu sabsblor media janrlarinda da
trendlarin dayismasina gatirib gixari. Janrlardaki trendlar ananavi media janr-
larina yeni xiisusiyyatlarin alava olunmas1, elaca da yeni mediada yeni janrlarin
yaranmasi la milsahido olun
Media formatlaninda va ]anrlznnda gedan daylslkllklar va miisahid olunan
trendlar isa ial media nega cahatina
1. bu trendlar sosial media trendlari godar qisa middatli deyil;
2. bu trendlarin formalasmasinda auditoriyanin taloblari rol oynasa da,
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sosial media trendlari kimi istifadagi tarafindan formalasmi

3. sosial media trendlarinin mozmunu mixtalifdir va bir mévzunun tren-
da gevrilmasinda sosial media vasitadir, amma media formatlarinda va janrla-
rinda gedan trendlor daha sabitdir va burada media sirf vasito deyil, ham do
trendin yaradicisidir

trendlarin-

don, eloca do media formatlarinda, pnmnnda gedon yeniliklardan bohs etmok

olar: Onlann har biri uzun va ya qisa omiirli olmasindan asth olmayaraq miiasir

davriin va auditoriyanin talabi ila yarani, formalasir va lazim goldikda yoxa grxr.
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Trend concept on media and observed innovations

Summary
the i about by globalizati-
In other words i
eliminated borders. Therefore, people in different parts of the world can communicate
with each other, participate in the exchange of ideas and information. Sometimes, in ad-

‘propage

and promotion. This is where the concept of trend comes into play. The concept of trend,

media trend, which we often use today, refm to the innovations observed in the media, as
ugh the

Inthis artcl, the term me-
dia trend and che trends observed in the moden era. The main pan of the article is the type
ftrends
Keywords: media, trend, social media, internet, social network, user
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A6ATIOMER CORpateNtie paccmoAHuil u nosbi-wenve docmynwocmu. Apyzumu c106amy,
3mu ycao6us ywusmoxcuau zpanuyst. 110moMy 403U @ pasKbiX y201Kax MUPa MoZym
obuamcs dpyz ¢ dpyeon, iacmsoaams ¢ ofuene e u ungopMaici. o,
nouuxo ofmena ma max-xe

nponasandu u mpodeuscenia, Joecs s uepy scmymaem nowamue mpend.
Monamue mpenda, meduiinozo mpenda, Komopsiu Met cezodns wacmo noasayemcs,
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OmHOCUMCA K HO-608GeeHuSN, HaG10ae s a CMH, a maKace K meMa, Komopie
wepes CMH cmanossmcs noaecmroi dns u Haxodsmes & mpende.

B Imoil cmambe Mul paccxompum nowsmue mpewda, cywocms mepMUH
Meduampend u mendewyuu, HAGaI0daeMbie @ coapeseHnyio 3noxy. OcHoGHas 4aCTTb
cmam b - 6ud mendenyul, Cepa USHUS, Hanpaa ey 6ALANLS, OmpULAMEALHSIE U
noAoumEsHbie XapaK-mepucmiK

Kageawie cavea: CMH, mpond, cor
cems, noavsosamen,

Aulibie Cemu, uHmEpHEm, COYUATOHEA
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