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MULTIMEDIA JURNALISTIKASINA INTEQRASIYA PROSESIND®
MOBIL JURNALISTIKANIN YERI

Xulase

Tegdim olunan elmi meqalede multimedia jurnalistikasina inteqrasiya
prosesinde mobil jurnalistikanin (MoJo) tutdugu mévqedan bahs olunub. Mobil
jurnalistikanin  ehemiyyeti, boylik media sirkstlorinin  mobil jurnalistlerle
emokdagligi, bazi nazeriyysgiler terefinden mobil jurnalistikanin inkisaf etmis
formasi kimi qabul olunan “bel gcantasi jurnalistikasi” (“backpack journalism”),
Modo lcgiin kontent istehsali, vetendas jurnalistlerinin muasir informasiya
muhitinde oynadiqglari rol megalenin esas mdévzusudur.

Acar soOzlar: mobil jurnalistika, multimedia jurnalistikasi, “bel cantasi
Jurnalistikasi”, yeni media, vetendas jurnalistikasi.

Martin Kuper 1973-cl ilde mobil telefonu ixtira edands (1) yaqin ki, bir
gln bu qurgunun en c¢ox istifads ediloan cihaza c¢evrilacayini distinmamisdi.
Amma vaxt kecdikce mobil cihazlar daha da takmillesdi, ona yeni funksiyalar
alava olundu. Naticada bu gin mobil cihazlar kommunikasiya sahasinds asas
vasitaya cevrilib.

Heala 2005-ci ilde Mark Prenski mobil telefonlarin g¢oxfunksiyaliligindan
danisarken, “Onlari kompluiterlerlo migayise etmayin vaxti ¢atib”, - deyirdi (2,
1-2). Bu da tasadufi deyil. Bu giin mobil cihazlar komputerlaerle eyni amaliyyat-
lari icra ede bilacek saviyyadadir: onlarla matn yazmagq, grafika hazirlamagq,
foto ve video ¢akib montaj etmak, sas yazmaq mumkindur. Bu cihazlara son
illorde GPS sistemlari do alave olunub ki, bununla da mobil qurdular
kompditerleri gabaglayib.

Mobil texnologiyanin bu saviyyaye galib ¢catmasi komunnikasiya sahasin-
da kokli deayisikliklera sabab olub: informasiyanin hazirlanmasi va catdiriima-
sinda yenilikler ortaya ¢ixib. Bununla yanasi, vetendas jurnalistlerinin de pro-
sesa qosulmasi ile informasiya bollugu yaranib. Hom mobil cihazlarin yaratdigi
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imkanlar, heam da meydana ¢ixan yeni platformalar (sosial media kimi) har
kasin xebarlomadas istirakini tamin edib.

Sadalananlar “mojo” kimi de taninan mobil jurnalistikanin meydana
galmasi ve kitlavilesmasina sebab olub. Hale, mobil texnologiyalarin istifade
edildiyi ilk illorde yaranmaga baslayan mobil jurnalistika bu giin els bir seviyys-
ya gelib catib ki, diinyanin an bdyluk media sirkatleri bu sahanin inkisafina
calisir, bu sahada fealiyysat gdstaran xUsusi sébalar yaradir. Bas “mojo” ve ya
mobil jurnalistika bu giin niya bu gadar shamiyyatlidir? Onun enanavi jurnalis-
tika ile fargleri nalerdir? Hansi Ustin cahatlari var? Mobil jurnalistika ile kimler
masgul olur? Mazmunun catdiriimasi tg¢in hansi format va Uslublardan istifade
edilir?

“Mojo” — mobil jurnalistika nadir?

Mobil jurnalistika, adindan da gorunduyu kimi, mobil cihazlarin birbasa te-
siri ile yaranan yeni jurnalistika sahasidir. Deyvid Kameron ise bu termin hag-
ginda danisarken bildirir ki, “mobil jurnalistika jurnalistlerin dagina bilan (mobil)
cihazlarla temin olunmasi ile ortaya ¢ixan yeni jurnalistika sahesidir” (3, 1). Bu
gun ise mobil jurnalistika, sadaca, mobil telefon ve tablet kimi cihazlardan
istifade edilmakle 6ziini dar gergivede gdstermir. indi jurnalistikanin biitiin
sahelarinda mobil jurnalistikanin tasirlari duyulmagdadir. Castin Blankensip do
bu sahaya daha genis yanasir ve onun misair televiziya ile vahdatini bels ifade
edir: “Mobil jurnalistika xabar istehsalgisinin eyni vaxtda, ham xabar matnini
hazirlamasi, ham lazim olan videokadrlarin ¢akilmasini, ham da onu efir t¢ln
hazirlamasini 6ziinds ehtiva eden yeni jurnalistika sahasidir. Bu saha bu gin
ham Amerikada, ham da dinyanin digar yerlerinde slratle inkisaf etmakdes
olan xabarlama formasidir’ (4, 1055-1056).

Buradan bela naticeyea galmak olar ki, mobil jurnalistika, takce mobil
cihazlarin yox, ham da diger dasinabilen cihazlarin kdmayi ila informasiyani
daha operativ islomayi ve yayimlamagi bildirir. Bu giin bazi media sirkatlari
informasiyanin operativ islenmasi va yayimini tagkil etmak t¢lin mobil jurna-
listlorin kdmayinden istifade edir. Homin jurnalistler ¢akilis etmak, sas va matn
yazmag ve materiali hazirlamaq Ggln xdsusi program teminatlarina sahib
cihazlarla tamin olunublar. Mobil jurnalistler hagda bir azdan bahs edacayik.
indi ise “mojo” hissaciyinin hansi manani ifade etdiyini milayysnlosdirak.

Mobil jurnalistika terminini 6zinde ehtiva edan “mojo” qisaltmasi
“‘mobile” va “journalism” sozlerinin birleagsmasi ila yaranib (5, 209). Jurnalistika
kontekstinde ilk defe 2005-ci ilde Amerikada fealiyyet gosteron “Qannet”
gozetinin heyati tarefinden istifade olunan “mojo” kelmasi, ham da xaber
istehsalcilarinin informasiyani bir yere toplama ve yayimlama Usullarina yeni
imkanlar acan “The News-Press’s aid layihanin adi idi. Bu layihanin magsadi
oxucularin eyni vaxtda, platformaya mazmun yiklemasine imkan yaratmaq idi
(6). Qarsihgh tesirin getdikce artidigi muasir media muhitinds mobil cihazlara
istigamatlonmis bu cir layihslar informasiyanin axis istigamatini tekyonlidan
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ikiybnliya deyismakdadir. Yeni media anlayisinin meydana ¢ixdigdi ilk giindan
informasiya muibadilasinde 6ziine yer edan vatandas jurnalistlarinin movqgeyi
mobil cihazlarin tatbiqi ile daha effektli olub.

! 1
AUDITORIYA AUDITORIYA

B
Sokil 1. informasiyanin tekyonlii (A) va ikiyénlii (B) axisi

Multimedia jurnalistikasi ile paralel inkisaf edan mobil jurnalistikada ope-
rativik, pesekarliq ve effektivliyin artirlmasi UGglin miayyan program
teminatlarindan ve platformalardan da istifade olunmaqdadir. Artig bir ¢ox
media qurumu xdsusi tetbiglar vasitasile vetandas jurnalistleri ile birbasa
alagaya keca ve yasanan hadisalarla bagli malumatlari, foto ve video ¢akiliglori
daha tez va keyfiyyatli sakilde alda eda bilir.

Xaberleri, esasan, videoreportajlar saklinde teqdim edan “Life.ru” agent-
liyinin teqdim etdiyi video cakilislarin boylk hissasi havaskarlar tarsfinden
redaksiyaya gondarilir. Agentlik malumatlari géndaren saxslare ddanis edir. Bu,
vatandas jurnalistlerini bu ise daha da haveslendirir. Veb sayt vasitesile da
malumat gbéndermak mimkin olsa da, istifadaciler, adaten, mobil cihazlardan
istifadea edirlar. Buna gore, informasiya miubadilasi de, esasen, mobil cihazlarla
hayata kegcirilir vo malumatin alde olunmasi marhalasinde vatandas jurnalistlori
on plana c¢ixir.

Jugmi“sl']rﬁni g LFERU Rl AUDITORIYA

Sakil 2. “Life.ru” agentliyinin informasiya mubadilasi

Mobil jurnalistlar. “Life.ru” kimi bir cox media sirkati vetendas jurnalistle-
rinin bu glinkl texnoloji vasitalordan istifade etmakle camiyyatin informasiya ile
temin olunmasi prosesinda aktiv istirakina serait yaratsa da, pesokar jurna-
listlarin de operativliyini artirmaq ugun tadbirler gérilmakdadir. Bu gun bir ¢cox
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inkisaf etmis media qurumu mdasir ragabsat muihitinds mobil jurnalistlerin
kdmayina arxalanir. Bas, mobil jurnalist kimdir?

Oskar Vestlend deyir ki, “informasiyanin alds edilmasi, emali va ¢atdiril-
masi prosesinde mobil cihazlardan istifade eden jurnalist mobil jurnalistdir” (7,
16). Stefen Kuin de mobil jurnalistlere banzer terif verib va onlari “xabarin
istehsall ve yayimi prosesinda yalniz mobil telefonlardan istifade eden goxs”
(8) kimi dayarlandirib.

Qeyd etdiyimiz kimi, bu giin mobil jurnalistika sahasinda galisan sexsler
tekca mobil cihazlardan yox, bazi vaxtlarda digar dasina bilan texniki vasitaler-
dan de istifads edirler. Bels jurnalistlerin texniki avadanliglarina mikrofon, nout-
buk, regemsal kamera, peyk yayimina imkan veran cihaz ve s. da daxildir.
Ancaq, bazen, bels cihazlardan istifade etmakle informasiyanin yayiimasi
prosesini mobil jurnalistika yox, bel cantasi jurnalistikasi (“backpack journa-
lism”) adlandiririar (8, 25). D.Kameron jurnalistikanin bu sahasini mobil jurnalis-
tikanin daha inkisaf etmis formasi hesab edir ve bu elmi texniki taraqqginin ge-
tiracayi yeniliklarlo bu sahanin bir gader da dayisikliye ugrayacagini, informa-
siyanin emall va yayimi prosesinin daha operativ va daha keyfiyyatli olacagini
geyd edir (3, 1). Bu sahe ile masgul olan jurnalistler, adsten, bir media gir-
katinda iglomak avazina, bir negesi ilo eamakdasliq etmayi Ustin tuturlar. Me-
selan, 2004-cii ilde iragda miiharibsnin an qizgin vaxtinda Kevin Sayts adl bir
bel ¢antasi jurnalisti maghurlasmisdi. O, migqavile asasinda, “Yahoo”, NBC
kimi nehang media sirkatlarini eksluziv xabarlerle ve multimedia materiallari ilo
temin edirdi (5, 201-202). Masslaya bu yonden baxdigda goérurik ki, mobil
jurnalistika (ve ya bel cantasi jurnalistikasi) enanavi jurnalistikanin alternativ
varianti yox, mustaqil sokilde getdikce daha da inkisaf edan ve pesekarlasan
yeni sahasidir. Mobil jurnalistika bir terafden vetandas jurnalistlarinin infor-
masiya muibadilasinds istirakina yeni imkanlar agmagqla yanasi, diger tarafden
pesokar jurnalistlerin da informasiyani operativ yayimlamaq imkanlarini xeyli
artinb. Xususile, muhariba, béhran ve digar bu kimi ekstremal veziyyastlerda
hadisa yerina ¢akilis heyati va texnikasi gdndarmak avezina, mobil jurnalistlarin
xidmatindan istifade etmek daha alveriglidir. Mobil jurnalistler kigik texniki
avadanhglarin kdmayi ile informasiyani daha tshlikasiz sakilde emal edib
ictimaiyyate otlre bilirler. Onlarin redaksiyaya (ve ya xabar otaglarina)
getmaklari do lazim deyil. Muasir texnoloji imkanlar jurnalistlerin “is yeri’na
gelmadan birbasa hadisa yerindan islomaya imkan verir. Nikki Aser bu haqda
danisarken, “artiq jurnalistikada fiziki soekilde mdvcud olan is yerlari regem-
sallasir’, - deyir (9, 45). Bu giin media qurumlari da bir negae muxbir, operator,
montaj¢i va s. ise gotiirmek avazine, serbast grafikle islayan ve gonorar hesa-
bina xabar istehsal edan mobil jurnalistlerin xidmatinde daha maraqghdir.
Debora Venger, Linn Ouens va Patrisiya Tompsonun hayata kecirdiyi arasdir-
ma ile miuayyen edilib ki, 15 sentyabr 2012 — 15 dekabr 2012 tarixlarinds (¢
ay arzinde) Amerikada jurnalistika ile bagh 185 is elani verilib. Bu elanlarin
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45.1%-i mobil jurnalistika ile bagl olub, namizadlardan mobil cihazlar vasitasila
kontent istehsal edilmasine aid bilik va bacariglar tsleb edilib (10, 138).

“Mojo” va kontent istehsali. Mobil jurnalistikanin esas “mehsulu” xaber
oldugu ucln bu jurnalistika sahasinda kontent istehsalindan danisanda da
daha c¢ox xabar nazerds tutulur. Hadlendin fikrince, mobil jurnalistika xabar
istehsall baximindan ¢ hissaya bolinadr (11).

1. istifadaciler taraefinden kontent istehsali. Hadise yerindoki sahidlarin
¢okib gbndardiyi xam materiallar (foto, video, ses yazisi);

2. Vatandas jurnalistlari tarafindan kontent istehsali. Vatandas jurna-
listlori miayyen bir mévzuda saxsi tesabbisleri ile (vo ya media qurumlari ile
amakdasliq carcivaesinda) mazmunlar hazirlayirlar ve bu materiallari media
qurumlarina géndarirlar;

3. Pesokar jurnalistler tarafinden kontent istehsali. Hadiss yerindaki
jurnalistler mobil cihazlari vasitesile malumatlari toplayirlar, montaj edirlar, mat-
ni yazirlar ve istehsal edilon kontenti yayimlayirlar.

Mobil jurnalistikada xebarin alde olunmasi ve istehsalinin pesokar ve
vetendas jurnalistlerinin ayriligda gerceklagdirdiyi proses kimi fergloendiriimasi
vo kateqoriyalara bolinmasi bazi nazariyyagiler terefinden dogru gabul edilmir.
Oksina, bu gin BBC, “Reuters” kimi nehang media sirkatlori vatandas jur-
nalistlari G¢lin xususi tetbigler hazirlayib ve onlarla emeakdashq edir (Yuxarida
geyd etdiyimiz “Life.ru” da buna misal ola bilar). CNN, NBC, “Associated
Press”, “Sky News”, “©l-Cazira” kimi media qurumlar xususi tetbigler vasitesile
vatandas jurnalistleri ile birbasa slagedadirler (12, 670). Yeni, mobil jurna-
listikanin suratle inkisaf etdiyi bir dovrde pesakar ve vetendas jurnalistlarinin igi
vahdat tagkil etmekdadir. Bu amakdasliq agentliklarin, xebar saytlarinin ve
diger media sirkatlerinin hadise yerindan ekskliziv materiallar alde etmasina
komak olur.

“Mojo” lgln kontent istehsal eden pesakar jurnalistlerin hekayalori ¢ox
hallarda daha maraqli alinir. Masalen, “Bild” gazetinin mixbiri Pol Rontshay-
mer 2015-ci ilde Yunanistandan Almaniyaya gedan Suriyali migrantlarla birge
harakat edirdi. O, redaksiyani mitamadi olarag malumatlarla temin edirdi. Bu
malumatlara yolda migrantlarin garsilasdiglari ¢atinlikler (acliq, xastaliklar, sa-
nadlerin ¢atismazligi ve s.) daxil idi. Jurnalist migrantlarin Almaniyaya safarini,
ham da canli “Periscope” (“Twitter” sirkatinin canh yayim Ucgln tatbigi) yayimi
ilo sosial media istifadacilerine catdirirdi.Karolin Skottun malumatina gore,
onun bu yayimlarini izlayanlerin sayi canli yayimda 6 min, imumilikde ise 33
min tagkil edirdi. Bu yayimlara yazilan serhlerde bir ¢ox istifadeci migrant
bohranini, artig daha fergli derk etdiyini bildirirdi. Pol Rontshaymerle birge
harakat edan jurnalistler, pesakar ¢akilis heyatlori bir cox magamlarda texniki
sebablerden yayim hayata kecgira bilmamisdilor. Ancag mobil jurnalistler
migrasiya prosesini fasilesiz olaraq catdirmaga nail olmusdular (17). Bu,
xabarin slda edilmasi, yayimlanmasi ve gabul edilmasine minasibatin dayisdi-
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yini gostarmakdadir. Hamginin istifadagilarin xebare daha tez minasibat bildir-
mak imkani interaktivliye va fikir mibadilesina da serait yaradan amillerdandir.

“Mobil cihazlarin kdmayi ile nayi xebar halina sala bileram?” suali son bir
neca ilde mizakire edilan asas moévzulardandir. Tero Yokela, Heli Vataya ve
Tiina Koponen bu sahade apardiglari tadqigatlarin naticasi kimi geyd edib ki,
gOzlenilmadan, qefil yasanan hadiselarin operativ sakilde xabar halina salin-
masli va onlayn mediada operativ gokilde yayimlanmasi mobil jurnalistikanin
asasini tagkil edir. Hamginin mobil jurnalistika ile dovri ve planlasdiriimis
formada, uzun matnlarle informasiyani ¢atdiran diger jurnalistika sahaleri ila
serhad qoyulur. Bildirilir ki, bu glin mobil jurnalistikani aktual eden onun caldliyi,
hadisani ilk olaraq xabar vermasidir (13, 45).

MoOvzunun yekununda deya bilerik ki, mobil jurnalistikanin kontent isteh-
salinin asas vazifaleri bunlardir:

a) Hadise yerindan canli video baglantilarin hayata kegirilmasi;

b) Materiallarin operativ alde olunmasi ve qisa matnle operativ sakilda
sosial media ve digar onlayn platformalarda yayimlanmasi.

Mobil jurnalistler G¢ln cihaz dasti. Qeyd etdiyimiz kimi, miasir infor-
masiya mibadilasinda mobil jurnalistikanin operativliyi nezers alinaraq bu sa-
hanin inkigafl Gglin muxtalif tadbirlar gérulur. Media qurumlari mobil jurnalistlori
xususi cihaz dasti ile temin edir. Bu dest informasiyani almaq, emal etmak veo
yayimlamaq Ug¢in lazim olan butlin texniki ve program taminati il birlikde
taqdim olunur. Bas, bu cihazlara nealer daxildir? Bu gin mobil jurnalistika ile
masgul olmaq Ugilin taleb olunan asas avadanliglar ve program teminatlari
nalardan ibaratdir?

“Mojo” ucgiin texniki tachizat. Mobil jurnalistika sahesindsa fealiyyat
gOstermak Ucln naler lazimdir? Bu sualin cavabini bir negs il 6nce “Reuters”
xabar agentliyi va “Nokia” sirkati birlikde axtarib va bu axtarisin yekunu olaraq
2007-ci ilde “mojo” Ugln texniki avadanhqglar dasti hazirlanib. Bu dast hamin
vaxt li¢cln genis imkanlara malik “Nokia n95” modeli esas g6tirilerak yaradilib.
Dastoe bunlar daxildir:

a) “Nokia n95” telefonu;

b) Telefon Uc¢ln tripod;

¢) Nagqilsiz klaviatura;

d) Gunas enerijisi ilo batareyani doldurmaga imkan veran qurdu;

e) Mikrofon (8, 23-26).

Bu 5 cihaz 2007-ci ilde mobil jurnalistlerin asas is yoldasi hesab olunur-
dusa, bir nega il arzinde hamin dastin tarkibi bir ne¢ca dafs dayisikliya maruz
galib. Xususile “Apple” firmasinin bazara taqdim etdiyi “iPhone” seriyasi ¢ox
ke¢madan mobil jurnalistlarin sevimli cihazina gevrilib (7, 10). Ardinca “Google”
sirkati “Android” emaliyyat sistemini taqdim edib ve bu sistemls isloeyan mobil
cihazlar genis yayilib. Bu glin isa bir smartfonla “mojo” lGgln taleb edilen bitin
islori yluksak saviyyada icra etmak mumkindir. Bu cihazlarin texniki imkanlari
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(kamera, mikrofon va s.) ile yanasi, “mojo” dastine daxil olan diger cihazlarin
(linza, tripod, nagqilsiz klaviatura, portativ isiq, alave enerji batareyalari, xarici
yaddas qurgulari ve s.) da imkanlari har gin artir. Fargli xebarlema metodlari
tcun fargli “mojo” destlarinden istifade edilmakdadir. Bu dastler kifayat gader
az vesait teleb etdiyi tcin kicik media qurumlari da bu gin jumalistikanin bu
sahasine ustunlik vermakdadir.

Yuxarida haqqginda behs etdiyimiz bel ¢antasi jurnalistikasi anlayisi da
aslinde “mojo” dastinin inkigafi ile ortaya ¢ixib. Daha keyfiyyatli va sanadli film
kimi daha ¢atin mazmunlarin istehsali Gg¢lin daha genis tachizatin taleb olun-
masi bu dastin bir geder genisloenmasina getirib ¢ixarib. Mobil jurnalistler bu
magamda, takce mobil cihazlardan deyil, ham de pesoekar (vo ya havaskar)
fotokamera va s. bu kimi digar cihazlarin da istifadasina ehtiyac duyurlar. Belo
olan halda, onlar daha ¢ox cihaz dasimaq macburiyysatinde qalirlar. Bu
prosesin yekunu kimi bel cantasi jurnalistikasi anlayisi meydana galib.

“Mojo” ligun program taminati. Mobil kontent istehsalinda program te-
minati da texniki imkanlar gadar vacibdir. Bu giinmobil jurnalistlerin istifadesin-
da informasiyani almaq, emal etmak ve yayimlamagq tgin minlarle tetbiq var ve
bunlarin imkanlari ve sayi har gin artmaqgdadir. Ona gore muasir telablare
cavab veran bir nege programdan da bahs edacayik (14, 41-42):

Qeyd gotirma, matnlar ve paylagma

“Evernote”. Matn, foto ve audionu internete qosulmus cihazlara kogur-
ma imkani verir. Mobil jurnalistler bu tatbiqden istifade etmakle geydlar gotirs,
matnleri redakte eda, sasli geydlarini yaza bilerler. Bu program hamcginin
komputerda da calisir.

“Foldplass”. iOS amaliyyat sistemi Uc¢ln nazards tutulan bu tetbiq
vasitasila eyni matni bir neca nafer eyni anda redakte eds biler.

“Google Drive”. “Google” sirkarinin tagdim etdiyi bu onlayn alst vasite-
sile sanadler yaratmaq, redakte etmak, elaca da, multimedia fayllarini interneta
yuklamak ve gondarmak mimkundir.Yaradilan senadlari eyni vaxtda bir nece
istifadaci redakta eda biler.

“Dropbox”. Multimedia fayllarini internetde saxlamaq ve gdndarmak
Ucunddr.

“Genius Scan”. Senad ve fayllari skan ederak .pdf, ve ya .jpeg kimi
formatlarda saxlamaqg ve elektron poct vasitasile géndermak mumkinddr.

Audio va zangleri yazma

“Voice Record”. iOS amaliyyat sistemi t¢lin nazarda tutulan bu program
vasitasilo ses yazmaq mimkindur. “Android” sisteminde alternativi “Vrecorder”
programidir.

“iTalk”. iOS amaliyyat sisteminde isleyan bu program yiksak keyfiyyatli
sos yazmaga imkan verir. Yazilan sas fayllarini “Dropbox”da saxlaya bilarsiniz.
“Android” tgln “Voice Memo” tatbigi mdvcuddur.
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“Tape A Call”. Bu program telefona galen, ve ya gedan zanglari yazmaq
ucun hazirlanib. Yazilan fayllari muxtslif platformalarda saxlaya bilarsiniz.

Fotografiya ve foto redakta

“VYSCO Camera”. Bu tatbiq fokusu ve isigi tanzimlamakls foto ¢akmak
imkani verir. Cakilan fotolar Gzerinde sads redakts de hayata kecirmak mim-
kinddr.

“Camera+”. Avtomatik va alle idare olunan rejimlerds foto geke bilorsi-
niz. Tetbiq fokus, ag balansi va igId1 tenzimlemaya imkan yaradir.

Video va video redakta

“Filmic Pro”. Mobil jurnalistlarin en ¢ox istifade etdiyi tatbiglarden olan
“Filmic Pro” fokus, isiq ve ag balansini tanzimlamaya, ¢akiloen videolari redakta
etmaye imkan verir.

“iMovie”. iOS U¢ln hazirlanan bu tetbiq vasitesile sosial sebakalar ve
diger platformalar ti¢lin sads videolar hazirlamaq mimkindur.

“PocketVideo”. “Android” ve iOS lc¢ln nazarde tutulan bu tetbigdan
xususile “YouTube” kanali olanlar istifade edirler. Bu program teminati vasite-
sila filterlor, titrlor, stiker vo .gif fayllar alave etmak mumkunddr.

“Mojo” va sosial media. Sosial media ve “mojo” bu gun paralel inkisaf
etmakdadir. Bu iki saha vahdat taskil edir va biri digerina tasir géstarir. “Mojo”
mahsuallari, adeten, sosial mediada yayimlanir. Sosial media istifadacilerinin
aks alagesi yeni “mojo” mazmunlarinin mdvzularina cevirilir. Bu effektiv
amakdasliq, netice etibarilar, informasiya bolluguna gstirib ¢ixarir. Bas neca
oldu ki, sosial saebakalar informasiya mibadilesinde bu saviyyaya galib ¢atdi?

XXl asrin avvallerinde meydana ¢ixan platformalar ilk marhaladas istifade-
cilorin soaxsi fealiyyatlori ilo bagll paylasimlarina hesablanmisdi. Burada, daha
¢ox bu mezmunda yazilar, fotolar ve digar materiallar gérmek mumkin idi.
Amma tadricen bu platformalar pesakar informasiya mibadilasine xidmat edan
virtual makana cevrildi. Zangq Liang bunun sebabini iki magamda gorir.
“Facebook” sosial sabaka platformasini nimuna kimi gatiren tedqigatci (15, 2):

1. 2006-ci ilin sentyabr ayindan “Facebook” platformasi xabar icmallarini
istifadacilerinin asas sahifslerinde teqdim etmaya basladi. Ardinca istifadacilar
linkler saklinda xabar saytlarindaki malumatlari bélise bildilar. Bu, platformada
muhiti dayisdi ve natice etibarile, hazirki vaziyyeta gatirib ¢ixardi;

2. ©vvallar gununu xabar saytlarinda kegiran internet istifadacileri, tedri-
con “Facebook”a galdilar. Onlar 6z maraqlarini ve fealiyyatlarini de 6zleri ile bu
platformaya dasidilar. Nezara alsaq ki, hamin ddvrds internet istifadagilorinin
boyik eksariyyati, daha ¢ox informasiya alde etmak barads dustnurdu, onlarin
golisinin de “Facebook’a tasiri gbzlenilan idi.

Hem sosial sebakalerin xabarleri icmallar saklinds teqdim etmasi, ham do
bu platformalardan istifads edenlerin 6z “divarlar’inda xabaer saytlarindan linklar
(ve xulaseler) paylasmasi “Facebook” kimi sosial sabakalari nahang malumat
bazasina cevirdi.
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Ham operativlik, ham da daha ¢atimli olmasi sababils sosial sabakalar
mobil jurnalistlar terafindan aktiv istifade edilmakdadir. Bu giin mobil jurnalistlar
sosial saebakalar vasitasile canli yayima ¢ixirlar, hadiss ile bagl ilkin malumat-
lari foto (ve ya video) ve qisa matnle suratli sokilde, istadiklari yerden
paylasirlar. istifadecilorin munasibatini tez bir vaxtda éyrene bilirler. Biitiin
bunlar nazare alsaq, sosial media muasir informasiya mubadilesi mihitinde
avazolunmazdir.

“Yeni Media Jurnalistikasi” kitabinda ise mobil jurnalistler tg¢un bir nege
sosial media alati teqdim olunub (14, 43):

“Buffer”.“Twitter”, “Facebook”, “Linkedin”, “Google+” kimi sosial sebake
hesablarini bir yera toplayir.

“Periscope”. Canli yayim Ugun tetbiq.

“Facebook Pages”. “Facebook” sosial sebakasindaki sahifsleri idare
etmak Ugln tetbiq.

“Everypost” ve “Tailwind”. Sosial sebakalerds multimedia mazmunlari
paylasmaq Ug¢lin nezarde tutulub.

Multimedia jurnalistikasi donaminda mobil jurnalistikanin ahamiy-
yati. Statista.comsaytinin malumatina gére, 2018-ci ilde Yer kirasinds 4,57
milyard mobil telefon istifade edilib. Bu ragam 2020-ci ilde 4,78 milyarda cata-
caqg (18). Diger bir statistikada ise 2017-ci ilde 2016-ci ile nazaran mobil vasite-
larden istifade edonlerin 57%-den 63%-a catdigi gosterilir (19).

100 —

ol 43% 37%
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mobil @ kompiter

Sakil 3. 2016 ve 2017-ci illearde AB$-da internet istifadacilarinin
istifada etidiyi platformalar (faizle)

BBC-nin regemsal yayim Uzre redaktoru Stiv Herrmann, “sosial, canli vo
mobil xabaerler getdikce daha da mashurlasir”, - deyir (16, 2). Qazetlor muasir
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texnoloji mihite uygunlasmaqg ucglin mobil platformalara uygun tstbiglerini
hazirlayir. Hamginin agentliklar ve diger media qurumlari 6z veb saytlarini
platformaya uygun muiasir dizaynlarla (responsive website) taqdim edirloer. Belo
dizaynlar istenilen platformada funksionalligini ve goérinuasunu qgoruyur (7, 13).
Belalikla, media qurumlari xabarleri eyni vaxtda farqli platformalara (kompiter,
mobil telefon, tablet ve s.) 6tire bilirler. Bu, vaxta genast etmak baximindan
vacibdir.

Bu gln Multimedia jurnalistikasi ile paralel inkigsaf eden mobil jurnalistika
daha aktualdir. Bu saha ham informasiyani daha rahat alde etmaya, ham daha
suratli emal etmayea, ham da daha operativ yayimlamaga imkan verir. Batiin bu
xususiyyatlari ile yanasi, mobil cihaz istifadagilerinin sayinin artimi mobil
jurnalistikani daha herakatli edir: istifadegilor gundelik xebarlari mobil
platformalardan alde etmokla yanasi, O6zleri do har gin onlarla xabar
paylasirlar.

Batin bu sadalananlar “mojo” kimi da taninan mobil jurnalistikani, elece
da, onun daha tekmil formasi kimi gérinan “bel ¢antasi jurnalistikasi’ni multi-
media jurnalistikasina inteqrasiya prosesinde evezolunmaz edib. indi nsheng
media qurumlari an ekstremal yerlarden bele mobil qurdularin kdmayi ile rahat
sokilde informasiya ve multimedia materiallari alde eda bilir. Mobil texnolo-
giyalanin suratli inkisafi bu qurumlarin mobil jurnalistikaya daha cox diggst
ayirmasina getirib c¢ixarib. Tesadifi deyil ki, “Reuters”, “Associated Press”,
BBC ve s. kimi media sirkatlori mobil jurnalistlerin xidmatinde maraglidir.
Bununla yanasi, mobil cihazlarin tekmillesmasi vatandas jurnalistlerinin de
informasiya mubadilesinde rolunu artiritb. Muasir kommunikasiya muhitinde
havaskarlar terefinden hadisa yerindan ¢akilan foto ve videolarin sayi artib. Bu
da informasiya bollugu ile naticalenib.

“Mojo” ve ya mobil jurnalistika mobil cihazlarin kutlavi tetbiqi ile meydana
galan yeni jurnalistika sahasidir ve bu gin bu sahs sirstle inkisaf etmakdadir.
Mobil cihazlarda edilan har bir keyfiyyst dayisikliyi, onlara alave edilan har bir
yeni funksiya, naetica etibarile, mobil jurnalistikaya tesir gdstarir. Bu giin ham
jurnalistler, ham da vatandas jurnalistlori adi ile taninan sosial media
platformalarindan ve ya sadace mobil cihazlardan istifade eden har kas
informasiya mibadilasinde istirak edir. Nehang media sirkatleri mobil jurnalist-
lorin kbmayi ila informasiya toplamagin an c¢atin oldugu makanlardan malu-
matlar, elece do multimedia materiallari alde edir ve yayimlayir. Mobil jur-
nalistika, ham de maddi baximdan sarfalidir. Ofisa ve bahali texnikaya ehtiyac
yoxdur. Diger tarefden, son illerin statistik melumatlarina goérs, internet isti-
fadacilari tadricean komputerdan “imtina edirlor”. Bu ise informasiya muibadi-
lesinda mobil platformalarin shamiyyatini artirir.
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Vusal Sayyaf oglu Mammadzade

Mobile journalism in the process
of integration to multimedia journalism

Abstract

The article provides information about mobile journalism (MoJo) in the
process of transition to multimedia journalism. The importance of mobile
journalism, the cooperation of big media organizations with mobile journalists,
the “backpack journalism”, which is accepted by some theorists as the more
advanced form of this field, the experiences of mobile journalists, the features
of the content preparation for MoJo, the role of the citizen journalists during the
modern information period are the main topics of the article.

Key words: mobile journalism, multimedia journalism, backpack
journalism, new media, citizen journalism.

Bycan Casad orny Mamensapne

MoOGunbHas XypHanucTMka B npouecce MHTerpauum
B MyNbTUMEOUNHYIO XXYPHANUCTUKY

Pe3ome

HayuyHasi cmambsi ompaxaem 6 cebe uHgopmauyuu O 3aHUMaeMOM
mecme mobunbHol XypHanucmuku (MoJo) 8 obmeHe uHgopmayul, o e20
meHOeHUUSIX pa3sumusi U rnepcriekmusax 8 rnpoyecce UHmezpauyuu 8 Mysibmu-
MeOUUHY XypHanucmuky. Pacmywas 3HadYumocmb MOBUSIbHOU XypHariuc-
muku, compyOGHU4Yecmeo borbwux meduakommnaHuli ¢ MOBUSbHBIMU XKypHa-
Jucmamu, proksadHas xypHanucmuka («backpack journalism»), komopas
HEKOMOPbIMU meopemuKaMu 80CIMPUHUMAaemcs Kak camasi pasgumasi gpopma
nposieneHUsi amotli cgbepbl, NIUYHBIU Orbim MOBUMbHBIX XKYpPHAanucmos, 0cCo-
beHHOCMU eeHepupyemozo 0rsi MoJokoHmeHma, CeeOeHUsI O POJISIX epax-
0aHCKUX XXypHa/ucmo8 8 3roxe CO8peMeHHOU UHghopMayuu cocmassisirom
ocHogy dokrada.

Knrouyeenie cnoea: mobusnbHas XypHanucmuka, MyfbmumeoulHas Xyp-
Hanucmuka, prK3a4yHasi JKypHasucmuka, Hoeas Medua, epaxoaHcKasi
JKypHanucmuka.

Rayci: Qulu Maharramli, filologiya tizre elmlar doktoru, professor.



