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AMEA-nmin Markazi Elmni Kitabxanasinin doktorant:

Magalads kitabxanada hayata kegirilon reklam isi, kitabxana reklaminin
novlari isiglandiniimg, kitabxana reklami informasiya madaniyyatinin bir komponenti
kimi nazardan kegirilmigdir. Homginin miiasir dévrda kitabxanalarin reklam faaliy-
yatini takmillagdirmak, inkisaf etdirmak magsadila tévsiya va takliflar da verilmisdir.,

Acgar sozlor: informasiya camiyyati, informasiya madaniyyati, kitabxana
reklami, reklamin névlari

Bizim hoyatimiz daim dayisir va yeni texnologiyalarla zanginlasir. Indi
elo bir adam tapa bilmazsiniz ki, onlar 6z islarini asanlagdirmaq iigiin, tadris,
is faaliyyati, oylance va s. magsadls yeni texnologiyalardan istifads etmasin.
Yagadigimiz informasiya comiyyati yeni global sosial ingilabin naticasi olub,
XX osrin informasiya partlayigindan dogan, informasiya va telekommuni-
kasiya texnologiyalarimin sintezi prosesinda formalasan yeni tipli comiyyatdir.
Bu comiyyatin yeniliyi ssasan informasiya texnologiyasi, elektron texniki
vasitalorlo informasiyanin toplanmasi, saxlanmasi, Gtiirlilmasi va yeni infor-
masiya istehsal ilo sortlonir. Informasiya comiyyatina kecid dévriinda insan
boyiik hacmds informasiyani ¢evik qavramaq va istifado etmok, ona miiasir
vasitalar, i§ metodlar va texnologiyalan dyrotmak ii¢iin hazirlamagq lazimdur.
Informasiya madsniyysti informasiya comiyyatinds insan faaliyyatinin bir
vasitesi kimi, bager madoniyyatinin formalasmasi prosesinin torkib hissasi
kimi ¢ixis edir. Onun genis viisst almas: ilk névbads comiyyatin va soxsiy-
yatin imumi madsniyyatina elmi-texniki taraqqginin artan tasiri ilo slagadardir.
] Miiasir comiyyatin informasiya modeniyyatinin inkisafinin asas amil-

lori agagidakilardir:

-insanlarn intellektual inkisafinin, onlarin maddi va manavi talobat-
larinin {imumi saviyyasini milayyan edon tahsil sistemi;

-insanlarin lazimi informasiyan alds etmak, dtiirmoak va istifade etmak
imkanlarinr milayyanlegdiran, elaca da bu va ya digor informasiya kommuni-
kasiyalarimin operativ hayata kegirilmasini tamin edsn camiyyatin informasiya
infrastrukturu;

-istifadagilarin zaruri informasiyam slds etmasi, shalinin kiitlovi infor-
masiya vasitalorinin inkisaf etdirilmosi, o climladan votondaslarin alternativ,
xarici informasiya manbalarindan istifads etmak imkanlarina hiiqugi cshatdan
tominat veran camiyyatin demokratiklosmasi;

-vatondaslanin zoruri tohsil almasi, eloco do informasiya texnikasinin
miasir vasitalorindan istifads iiglin maddi cohatdon tominat veran 6lka igri-
sadiyyatinin inkisafi.
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Qeyd etdiyimiz amillor informasiyalasmis comiyyatds kitabxana ilo
oxucular arasinda garsiliqlt miinasibatlorin xarakterini xeyli doyismigdir. Yeni
mkg:af morhalasini yasayan kitabxanalarin faaliyysti miiasir dévriin tolab-
]e_rm_a uygun tokmillagmis va bu dayisikliklar barada ictimaiyyati va istifada-
¢ilori n?alumatlandm'naq kitabxanagilar garsisinda yeni vazifoler goymugdur.
Bazar igtisadiyyatinin realliglan kitabxanani 6z reputasiyas: barads diigiin-
mays va potensial istifadogilor-oxucular arasinda yiiksak niifuz qazanmaga
Yadar edir. Bunun iigiin ilk dnca'istifadagiys-oxucuya nayin shamiyyatli oldu-
gunu daqiq miiayysnlogdirmak onun faaliyyatinin ehtimal olunan vs sonra isa
real maraq dogura bilacok taraflorini inkigaf etdirmak, genislondirmak lazim-
dir. Clinki comiyyatin inkisafinin milasir morhalasi da istifadagilors informa-
Siya comiyyatinin miivafiq davrams qaydalanni dikts edir. Bazar igtisadiyyat:
sateutmda foaliyyst gostera bilmok, miisbat imicini qoruyub saxlamaq va
mohkamlandirmak magsadils kitabxana bazar {igiin 6z xidmotlerini teqdim
etmalidir. Bazan informasiya talobatgisini asagidaki suallar diisiindiiriir:

* Kitabxanadan neca istifads etmali;
. Laz;m ‘olan informasiyam kitabxananin soraq bibliografiya aparati
vasitasila neca tapmaly; '
Talab olunan adabiyyat: kitabxanada necs alda etmali;
Elektron resurslarla necs islomali;
Elektron katalogda necs axtani§ aparmals;
KJ.tabxanaya daxil olan yeni nagrlar haqginda neca malumatlanmalr:
Kjtgpananlll saytindan neca istifads etmali va b, :
o Tabii ki, bu suallar ilk névbada kitabxanagini da diiglindiirmalidir ¢lin-
ki kﬂabximanm magsadi oxuculann informasiya talobatlarimin maksi’mum
darac;ad:_e 0danilmasina xidmat edir. Bu baximdan kitabxanag1 maraqh olmali-
dir ki, kitabxanada bag veran har bir yenilik barada oxucular, genis ictimaiyyat
atraﬂl moalumat alds etsin. Bu prosesds kitabxanamn sn basglica kémokgisi
kltabeapa reklami hesab edilir. Qeyd etmok lazimdir ki, uzun miiddet kitgb-
Xana Is:mda reg]am haqqinda damigilmirds, tacriibads isa “tabligat” sozii daha
{:(;)X“lstlf_iijia’edllirdi. “Tabligat” va “reklam” anlayisinin forgi ondan ibaratdir
ki, "tabhgat ‘_ anlfmsx parlaq sokilds ifads edilmis ideoloji ¢alara malikdir va
o, kiitlelars siyasi-ideoloji tasir géstarir, reklam isa ilk ndvbads, sosial-igtisadi
;arl?lkter “da.?l_wr va _kon.kret_ infqnnasiya istifadagilori qrupuna yonoldilir.
cklam 6z informasiya mahiyyati sayssinds insanlarn sliur vo davramgina
_su?nullegdmm tasir gostorir vo miixtolif {isul, vasits va mtfsxanizml$ i
1st1fadeilzza1;1am tolabatgilara birbasa tosirini géstars bilar. e
) arbaycan Respublikasinda hiiqugi va fiziki elor i
xidmat bazarinda reklam istehsal, y»::rl:!sdirihmsli(1 \a?:xs)'/l:;;fm tr?)a:s’e;?n;a
meydana ¢ixan miinasibatlori tonzimloyan 1997-ci il 3 oktyabr tari:fli Rekl "
haqqmda Azorbaycan Respublikasinin Qanununa gérs, reklam- fiziki vo }?11:3
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quqi §exslor, amtas, ideya va yeniliklar (reklam informasiyas1) haqqinda

maraq formalagdirmaq va ya bu marag saxlamagq, smtasnin satilmasina, ideya

va yeniliklorin hayata kegirilmasino komok gostormak magsadi il yayilan

informasiya kimi milayyan edilmisdir. (2)

Kitabxana reklami-kitabxana torafindon taqdim edilon resurslar,
mohsul va xidmatlar hagginda malumatlari oks etdirir, yeni mahsul haqqinda
molumat verir, talobatgilara tasir gbstarir va onlari reklam edilon mshsulu alda
etmaya sovq edir, auditoriyam miiayyanlasdirir.

Reklam vasitesils informasiya resurslanimin, mohsul va xidmatlarin
tabliginin asas mogsadi asagidakilardir:

- shalinin, sponsorlarin, yerli hakimiyyat orqanlan niimayandslsrinin, ictimai
tagkilatlarin siiurunda kitabxananin niifuzlu obrazinin formalagdinlmasi,

- kitabxana tarafindon hayata kegirilon yeni xidmat iisullar1 hagqinda malumat
vermak,

- reklam edilon mohsulun (kitab, gazet, jurnal, CD va s.) aldo edilmesina
istiqgamotlondirmok magsadils informasiya istifadacisina tasir etmok; yeni
xidmatlar, resurslar va kitabxana mehsulu hagginda molumat vermak.

Ugurlu reklamm shomiyyatli sorti - auditoriyam diizglin muayyan
etmok, kitabxana-informasiya xidmatlarinin istifadagisini tapmag, shaliya
sado va slgatan (miimkiin) formada resurslar, mahsul va xidmotlarla kitabxa-
nanin obrazim oks etdirmak, ictimai cshotdon shomiyyatli miixtolif suallarla
mohz bu kitabxanaya miiraciot etmayin shomiyyatini istifadagilarin nazarina
¢atdirmaqdan ibaratdir. (4)

Reklam informasiyasi {igiin imumi tsloblar arasinda obyektivlik,
monimsamanin miimkiinliiyli, informasiyamn dolgunlugu, dirtstlik, ifadalilik
kimi tolablori xiisusi geyd etmok lazimdir. Reklam hazirlayarkan, reklam
aksiyalan kegirarkan usaglar va gonclar figiin reklamin etik normalarina da

- xiisusi diqqat yetirilmalidir:
e ugaglann sadalovhlityiinden, genclarin hayat tacriibasinin azligindan
istifads etmoak olmaz;
e  psixi vo monovi travmalara sabab olan iddialar va ya tasvirlar yolverilmozdir;,
e reklam {imumbogeri dayarlars xalsl gatirmamsalidir;
e reklam hakimiyystin, doévlatgiliyin niifuzuna, valideynlorin fikir va
z6vqlorino etinasizlifa sabsb olmamalidr.

Reklamin ugurunun digar bir cohati do onun matninin xarakterindon
asihdir. Reklam molumatlanm tortib edorken asagidaki cohetlora diqgat
yetirmak magsadsuygun sayihir:

e  Ogor miisbat tosira nail olmaq istayirsinizss, onda reklam matninda
monfi funksiyani icra edan heg bir hisse-soz, fikir olmamalidur.

e informasiya inandirici, qisa va lakonik olmahdur.

e Motn sado, maragh vo orijinal olmal, fikirlor biri digarini tokrarlamamalidur.
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e  Motnin sézlori istifadagida, oxucuda yaxsi shval-ruhiyys yaratmali,
onlann diggatini calb etmalidir. (3)

Kitabxana reklami informasiya madoniyyatinin comiyyatin, idara va
taskilatlarin, ayri-ayr soxslorin reklam molumatim gobul etmak, manimsamak
Giglin zoruri bilik, bacariq va verdiglora malik olmasina yonoldilmis bir
komponent kimi ¢ixis edir. Reklam informasiyasim gabul etmak, qavramag,
istifado eds bilmok iigiin istifadogide konkret informasiya modeniyyati
formalasmalidir. Bu baximdan kitabxana reklamdan 6z faaliyyatinds samarali
istifada etmali, onu tolobatgilara, ictimaiyyats diizgiin taqdim eds bilmali va
istifadacilordo do bu molumatlann anlamaq, onlardan 6z faaliyystlerinds
istifads eda bilmak vardislorini formalagdirmalidir.

Reklamin istifadagiys tosir gdstoran bir ne¢a névii (vasitesi) méveud-
dur. Daha ¢ox yayilmig formalar asagidakilardir: matbuatda reklam, radio va
televiziya vasitasilo reklam, pogtla reklam (siyah: iizra "hor eva" yayilma,
paylanma prinsipi ila), daxili vo xarici (kiiga) reklam, ¢ap reklamu (varag,
buklet, brodsayt- pogt vasitssils zarfsiz gondarilon béyiik formath reklam ma-
teriali, plakat, kataloq, vizit kart1), kompyuter va elektron reklam (kompyuter
terminal va ekrana daxil olan reklam malumati kimi, sayt, elektron kataloq,
elektron toqdimatlar, interaktiv oyunlar, oxucu forumu, Internet-aksiyalar,
blog va bannerlar va s.) soxsiyyatloraras: tinsiyyat vasitesila (videogdriintii ila
sohbatlor, togdimatlarda, seminarlarda “doyirmi masa”larda, sohbatlorda
konkret mohsullarin, resurslarin niimayisi ila va s). (6) Cib, stoliistii vo asirma
taqvimlar, agiqgalar, gelom, qovlug, qeyd doftori, xiisusi paketlor va basqa
mohsullar xiisusi slamatdar va tarixi giinlardo daha cox istifads edilir va bu

nov mahsullan “suvenir” reklam néviins aid edirlar. (7)

Kitabxanada hayata kegirilon agiq vo gizli kitabxana reklami forg-
londirilir. Agiq reklam - vizual olaraq calb edir vo onu gérmak, oxumag, yad-
da saxlamaq olar. Bunlara, masalan, 16vhalor, varagaler, plakatlar, bukletlar,
prospektlor v s. aiddir. Belo reklam mohsulu 6ziina gox digqatli miinasibsti
tolob edir. Bu zaman “maragli” grafik helli, lakonizmi asas gétiirmaok lazimdir.
Yani mithiim olan predmetin mahiyyatini doqgiq, matni isa emosional ¢atdira
bilmakdir. Gizli reklam elo reklamdir ki, allo toxunulmasi miimkiin deyil,
lakin hiss etmok, duymagq, anlamaq mimkiindiir. Masalon, her ciir kiitlovi
aksiyalar: reklam kampaniyalari, kitabxana giinleri, festivallar, miisabigalor,
adsbi axsamlar va s. Hotta somimi tobassiim va amokdasin yaxst maslohati

miiayyen manada kitabxananin éziiniin reklamidur. Istifadagilorin, oxucularn
diggatini mahz kitabxana reklamina calb etmsk kifayat gader ¢otindir. Ona
gora do kitabxana reklamim elo hazirlamaq lazimdir ki, o istifadagi figiin
xiisusi shamiyyat kasb etmoklo yanagi, informasiya talabatlarinin édsnilma-
sinda effektiv formalar taklif etsin.{5)

Son ddvrlarda respublikamizda kitabxanalarin hoam strukturunda, hem
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do faaliyyatlorinda dévriin talablarine uygun asash doyisikliklar bag vermisdir.
Azarbaycan Respublikasi Nazirlor Kabinetinin 2011-ci il 11 oktyabr tarixli
162 nomrali qoran ilo tosdiq edilmis “Azorbaycan Respublikasimin gohar
(rayon) morkozlogdirilmis kitabxana sistemlorinin, miistaqil kitabxanalarin,
sohar, gosaba va kond kitabxana filiallaninin, habelo gohor, gasaba kiitlovi,
usaq vo gonclor kitabxanalarmin nimunovi strukturu va stat vahidlori”
haqqinda garan respublikada kitabxanalann faaliyyatinin yaxsilagdinlmasi,
shalinin intellektual saviyyasinin yiiksaldilmesina, informasiya madaniyya-
tinin artirilmasina xidmst edir. Bu gorarda kitabxanalarda dévriin talablarina
uygun Informasiya-resurs sébasi, Kitabxana-bibliografiya proseslarinin avto-
matlagdinlmasi gobasinin yaradilmasinin planlagdinlmas: sevindirici haldir.
Bu giin kitabxanalanmizda oxucular {i¢lin yaradilmig gorait tobii ki, onlarin
informasiya talabatlarinin maksimum saviyyada 6danilmasina, onlara elektron
kitabxana va elektron katalogda axtang vardislorinin asilanmasina va galacak
axtariglarda informasiya axim igorisinda sarbast istigamatlonmak bacanginin
formalagmasina yonaldilmigdir.

Kitabxana 6z reklam siyasstini istifadagilorin informasiya talabatlan
ilo miloyyan edilon magsad va vazifolara, onun faaliyyat gosterdiyi miihitin
xiisusiyyatlori vo resurslanina uygun olaraq formalagdirmalidir. Bu magsadls
kitabxanada kitabxana reklamu ila maggul olan sdba vo ya bolma yaradilmas:
boyiik shamiyyat kasb edir. Bels ki, reklam metodu kitabxanalarin modern-
lagdirilmasinds kompyuterlosmaden heg da az shamiyyat kasb etmir. Reklam
fimummaodeni snanslerle yanas: regional, tarixi-etnografik, folklor, o ciim-
ladan, spesifik kitabxana snenslorinin an dayerli elementlorini iimumilas-
dirarak kitabxanagilann yeni, tokmillogdirilmis yaradiciig ile tamamlanaraq
camiyyatin zengin menavi potensialim niimayis etdirir. :

Hamginin shaliys reklam informasiyasim gatdiracaq kanallan diizgiin

- se¢mok lazimdir. Kitabxananin reklam foaliyyoti asasen faktiki real oxuculara

istigamoatlonmigdir, potensial oxuculara, o ciimladan gonc naslo az yonalmis-
dir ki, bu da onun effektivliyinin azalmasina tosir gdstorir. Ona gora da kitab-
xana haqginda informasiyani (iinvani, is rejimi, naqliyyat vasitalori, kegiri-
lacok tadbirler vo s.) tohsil miiessisalorinda, universitetlorda informasiya
stendlorinda elan kimi yerlogdirmok, yerli qozetlards cap etmak, radioda
soslendirmak, yagayis binalaninda reklam 16vholorinda oks etdirmak lazimdir.
Reklamin kitabxanalarin foaliyyatina faal tatbiqi soraitinda bu giin asas
vozifa - kitabxanagiya kitabxanamin mshsul va xidmatlarini reklam etmak
prosesinin texnologiyasini menimsamays, kitabxana reklamimi pesakar vo
somorali sokilds hoyata kegirmays kémok etmokdan ibaratdir. Bu baximdan
kitabxanagilarin tahsilinin artinlmasi, bu sahads biliklarinin tokmillagdirilmasi
maqsadilo kurslarin, seminarlarin togkili, kitabxanamin reklam faaliyyatinda
gabaqcil tacriibodon istifads etmok mogsadsuygun olardi. Kitabxanalann
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reklam faaliyyati barada tacriibi malumatlan 6ziinda oks etdiron dévri vs ard
davam edon nasrlarin, kitablarin buraxilisimi togkil etmok, metodik vasaitl:?r
hazirlamaq, sahs iizrs mévcud yerli vo xarici nosrlorlo tamg olr'naq, s
prosesinda onlardan bshralsnmak bu giin kitabxanalarin reklam foaliyyatini
formalasdirmagq va inkisaf etdirmokda miisbat tasirini gostars bilor.
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Library advertising as the component of information culture
A.Abdulleva
Summary

The advertising work realizing at the library, the types of library advertising
were given at this article and library advertising looked through as the component of
information culture. Also you can see some recommendations and suggestions in the
purpose of development of library advertising activity in modern period.

Key words: information society, information culture, library advertising,
types of advertising

BubinoTeynan pekiama Kak KOMIOHEHT HHPOPMAUHOHHOH KYIbTYpPhI
A.Abayanaesa
Pesrome

B cratbe ocpeulena pewiamHble paboThl ocyilecTBAseMble B GUGIHOTEKE M
BHibl GubauoTeuHOM pernambl, GubmHOTEYHas pekiama Gbuta paccMoTpeHa Kak
OIUH M3 KOMIOHEHTOB HH(OPMAUMOHHOH KynbTyphl. Takoke GbUIH IPeIOCTaBIEHE!
PEKOMEHIAUHH H MPEUTOKEHHA B LENAX YCOBEPIICHCTBOBAHHA W PAa3BUTHA
PEKIAMHON AEeATENBHOCTH GHBIHOTEK B COBPEMEHHBIH NEpHO.

Kawyessle cioBa: nHdopMalHOHHas obliecTsa, MHGOPMALIHOHHAS KYJIb-
Typa, 6ubMoTeyHas pekiiama, BHIbI PEKIaMbI
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