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MUASIR IQTiSADIYYATIN INKiSAFINDA REKLAMIN ROLU

Xiilasa

Tadgiqatin maqsadi - miiasir iqtisadiyyatin spesifik aspektlori vo orada reklamin yerini miioy-
yonlogdirmakdir.

Tadqgiqatin metodologiyasi - todqigat isindo miiqayisali tohlil, imumilogdirmo, amillor {izro
tohlil metodlarindan istifads edilmisdir.

Tadgiqatin tatbiqi shamiyyati - moqalodo Internet reklamin somoraliliyinin tohlili aparilmis-
dir. Magalods homginin Reklamin diinya iqtisadiyyati, hom¢inin miixtalif 6lkolorin iqtisadiyyati,
o climlodon Azarbaycan iqtisadiyyatinda rolunun diizgiin qiymatlondirilmoasi va reklam vasitalori-
nin optimal se¢ilmoasinin ¢ox vacibliyi nazardon kegirilmisdir.

Tadqgigatin naticalari - 6lkomizds reklam bazarlariin miasir iqtisadiyyatin inkisafinda rolunu
artirmaq vo davaml inkisaf etdirmok, diinya bazarina inteqrasiyasini tomin etmok iigiin tovsiyo
xarakterli tokliflor irali siirtilmiisdiir.

Tadqigatin orijinallig1 va elmi yeniliyi-reklam bazarlarinin tutumunun vo soffafliginin artiril-
masi, reklam bazarlarinin inkigafina tokan veran infrastrukturlarin somorsliliyinin tomin edilmaosi,
reklam bazarinda hiiquqi tonzimlomonin tokmillosdirilmasi, reklam bazarinin diinya bazarina in-
teqrasiyasi ti¢lin osas sortlor vo istigamatlor miioyyon olunmusdur.

Acar sozlar: reklam, raqabat, yeni iqtisadiyyat, internet-reklama.

Giris

Istonilon dévlotdo miiasir bazar igtisadiyyatimin kokiindo ragabet dayanir. Rogabat sahibkarlari
bazarda daha effektiv horokotlora (tosirlora) mocbur edir.

Saglam rogabotin formalasmasinda iso reklamin rolu bdyiikdiir. Bu barado Lyudovik Metsel
demisdir: “Reklam - ticaratin miiharrikidir”. Belo ki, mallarin vo xidmatlorin somorali reklam edil-
masi biznesin miivoffoqiyyatinin asasini toskil edir. Yoni mohsul ¢ox reklam olunduqca, o daha
¢ox taninir vo buna miivafiq mallarin vo xidmatlorin satisindan olds olunan golir artir. Reklam
mallarin vo xidmatlorin bazara yeridilmasi vasitasidir. O, yeniliklor haqqinda istehlakg¢ilart malu-
matlandirir, vahid igtisadi mokanin formalagmasina komok edir vo rogabst miibarizosinin aparil-
masi vasitalorindon an baslicasidir [4].

Biitiin bunlarla yanasi reklamin rolu da iqtisadiyyatda bas veron doyisikliklora uygun doyisir.
Belo ki,iqtisadiyyatda bas veran doyisikliklors uygun reklametmonin prioritetli isullari, reklamin
niifuzetmo dairasi, onun xarakteri vo digor doyisikliklor bas verir.

Hal-hazirda diinya iqtisadiyyati, homg¢inin miixtolif 6lkalorin iqtisadiyyati, o ciimloden Azar-
baycan iqtisadiyyati, istehsalin maddi amillorins asaslanan ononovi iqtisadiyyatdan "gizli kapitala"
yani geyri-maddi aktivlora osaslanan informasiya iqtisadiyyatina transformasiya edir. Bu soraito
uygun olaraq, reklamin rolunun diizgiin qiymotlondirilmasi vo reklam vasitoalorinin optimal se¢il-
masi ¢ox vacibdir.

Yeni iqtisadiyyatin mahiyyati va reklamin onda rolu

Yeni iqtisadiyyat - ictimai inkisafin intellektual cohatdon inkisafina asaslanir vo qabaqcil infor-
masiya texnologiyalarinin istifadosini nozordo tutur. Bura internet-qorarlar, konsalting, innova-
siyalar, tohsil, internet-treyding, internet-marketing va s. aiddir.Yeni iqtisadiyyatin formalagmasi-
nin 9sasini informasiya-kommunikasiya saholori vo vengur biznesi toskil edir [2].

Yeni iqtisadiyyat {i¢iin internet vasitasila yer kiirasinin ohomiyyatli hissasini ohato edon qarsi-
ligl1 alagoalorin iimumdiinya sisteminin yaradilmasi, yoni qlobal informasiya comiyyatinin inkisafi
xarakterikdir.
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Yeni iqtisadiyyat sahibkarliq ligiin genis imkanlar acir. Serhadlori silir, boyiik auditoriyani oha-
to etmoyao sorait yaradir. Cografi masafalorlo bagli yaranan maneslor aradan galxir. Bazarlar, hom-
¢inin orada roqabot aparan sirkotlor tez bir sokildo qloballasir. Sirkatlor yerlosdiyi 6lkolordon ko-
narda daha ¢ox satislar hoyata kecira bilirlor. ©mokdasliq {i¢iin cografi yaxinliq bir o qadar 6nomli
deyil.

Istonilon informasiya biitiin diinya iizra yayila bilir. Alicilar, ragibler va innovatorlar ani dévrdo
bir-biri ilo olags yarada bilirlor. Texnologiya doyisikliklori, xiisusilo informasiya va rabito texno-
logiyalarinda bas veran doyisikliklor, informasiya ddvriiniin yaranmasina gatirib ¢ixarmisdir.

Yeni iqtisadiyyatin morkozinds istehlak¢1 dayanir. Bu, XX asrin ikinci yarisinda marketoloqla-
rin seqmentlars ayirdiqlart homin istehlake¢i deyil. Yeni iqtisadiyyatin istehlakg¢ist - bu konkret tok
miistoridir [6].

Yeni igtisadiyyatin horokotverici qiivvasi istehlak¢idir. Istehlak¢min diktoedici hakimiyyati bir
sira ¢oxdan inkisaf edon tendensiyalar sayasindo giinii-giindon artir. Birincisi, mshsullarin vo xid-
moatlorin ¢atismazligi onlarin ¢oxlugu ilo ovoz olunmusdur. Bunun osas sobobi miiassisolordo moh-
suldarlig1 koskin artiran yeni texnologiyalarin yaranmasidir. ikincisi, qloballasma noticosinda bir
neco sirkot eyni alicilar foth etmoyo ¢alisirlar. Homginin qloballagsma alicilarin daha ¢ox molu-
matlandirilmasina vo inkisaf etmosino sobab oldu. Bels ki, yeni informasiya texnologiyalari alici-
lara rogabat aparan mohsullar1 tapmaga, tohlil etmays vo sonda osaslandirilmis se¢cim etmaya so-
rait yaradir. Miiasir alic1 bilir ki, onun se¢im etmok vo buna uygun dikto etmok hiiququ var. Buna
gora do bu giin alicilar alternativ variantlar1 axtarirlar, tokliflori miiqayise edirlor vo sonda onlara
tam uygun olan variant1 secirlor. Ugiinciisii, bir cox mohsullar virtual olmusdur vo siiratli texno-
logiya doyisikliklori mahsullarin hoyat dovriiniin koskin azalmasina gatirib ¢ixarmigdir. Noticado
bazarda ¢ox oxsar tokliflor meydana ¢ixir vo mohsullarin forqli yollarla alicilara toklif edilmosi
(reklam edilmasi) ¢ox ¢atinlik yaradir. Noticada biitiin bu hadisalar yeni iqtisadiyyatin yaranmasi-
na gotirib ¢ixarmigdir. Belo ki, kegmis iqtisadiyyatda tochizatcilar dominantliq edirdilor, miiasir
yeni iqtisadiyyatin osas horokotverici qiivvasi iso alicilardir.

Yeni iqtisadiyyatda digor vacib mosalo geyri-maddi aktivlorin paymin vo rolunun artmasidir.
Yeni iqtisadiyyat maddi istehsala deyil, ideyalara osaslanir. Kommunikativ resurslara tolob daha
da artmigdir. Bu halda istehlakgilarla alagolorin qurulmasinda asas yeri reklam tutur. Belo ki, rek-
lam bu vo ya digar strategiyalarin kdmayilo markanin va ya brendin asas xiisusiyyatlarini istehlak¢1
stiuruna yeridir.

“Yeni iqtisadiyyatin” mohsuldar qiivvasi menecmentin vo marketingin sosial-igtisadi texnolo-
giyalarin1 6ziindo birlosdirir. Mohz marketingin vo menecmentin miiasir texnologiyalart mohsul-
darligin va istehsalin yeni amillorinin effektivliyini artiraraq “yeni iqtisadiyyatin” biitiin mexaniz-
mini igo salan rigaq hesab olunur. Bu amillor - geyri-maddi amillordir. Bura 6l¢iilo bilmoyon sor-
vatlor — “duyulmayan aktivler”, “gizli kapital”, miitoxassislorin intellektual kapitali, marka, imic,
sirkotin niifuzu va s. daxildir [6].

Reklam bazarlarimin inkisaf etdirilmasi istiqgamatlori

Qeyd etmok lazimdir ki, texnologiyalarin yliksok soviyyosi vo omoyin avtomatlasdirilmasi miia-
sir iqtisadiyyatda maddi istehsal problemini hall etmisdir. Bununla yanas1 yeni iqtisadiyyatda mii-
rokkob vo xiisusi ohomiyyatli masalo satigin togkil edilmosidir. Bu mosalo mohsullarin reallasdiril-
masina komok edon kommunikasiyalarin shamiyyastini daha da artirir. Bu zaman reklam, 6z xiisu-
siyyatlorino gors birinci yerdo durur.

Miiasir comiyyatin hayatini reklamsiz tosovviir etmok miimkiin deyil. Reklam - insan foaliyye-
tinin dinamik, tez transformasiya edon sferasidir [7].

Miiasir dovrdo reklamin xarakteri, onun mozmunu vo formasi comiyyotin mohsuldar qiivvalo-
rinin inkisafi ilo olagodar miioyyon doyisikliklors moruz galir.

Miiasir comiyyatdo reklam rolu no ticarat kommunikasiyalari, no do bazar foaliyyati ilo moh-
dudlagmir. Reklamin ohomiyyati igtisadiyyatin va ictimai hoyatin biitiin sahoalorindo giinii-giindon
artir.
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Buna gors do miiasir dvrdo hor bir miiossiso reklamin mohsuldar vasitolorin istifadesinin yeni
tisullarini tapmaga calisir. Daima togkilatlar 6z mallarinin vo xidmatlorin reklam edilmosing ehti-
yac duyurlar, amma homiso bu moagsads ¢atmagq {iciin kifayst godor vosaitlora malik deyillor.

Qeyd etmok lazimdir ki, bununla yanasi yeni iqtisadiyyat soraitindo reklamin yeni vo daha ucuz
vasitolori meydana ¢ixir. Belos ki, texnologiyanin inkisafi, internet vo mobil rabito sobokalorinin
har yerds istifado edilmasi sorhadlorin silinmasinag gatirib ¢ixarir. Bu iso yeni iqtisadiyyat i¢iin
yeni imkanlar agir. Yoni milasir dovrdo daha az xorclo mohsullarin reklamini lokal saviyyads deyil,
biitiin diinya soviyyosindo hoyata ke¢irmok miimkiindiir.

Miiasir diinyada mohsulun yaradilmasi anindan baslayaraq onun satilmasina qodor olan har bir
morhols aktiv reklam kampaniyasi ilo miisayiot olunur. Ciinki, reklam vasitolorindon diizgiin isti-
fado etmok bacarig1 olmadiqda bazara foal tosir etmok va satis bazarinda ragabot miibarizosindo
miivaffoqiyyati tomin etmok miimkiin olmur.

Molumdur ki, reklam olmadiqda bazarda mohsula qars1 heg bir reaksiya olmur. Reklam malu-
mat1 mohsulun satigini stimullagdirir. Mohsul istehsalcist reklam moalumatini yerlosdirdiyi andan
baslayaraq istehlak¢ilar bu molumata reaksiya verirlor vo raqiblor meydana ¢ixirlar. Mohz bu pro-
sesda effektiv marketinq liglin shomiyyatli olan oks alage - kommunikasiya yaranur.

Buna goro do marketing todbirlorinin somorali reallagdirilmasinda istonilon kompaniya {i¢iin
reklam on tosirli alot hesab olunur.

Qeyd etmok lazimdir ki, yalniz bozi togkilatlar 6z marketing foaliyyotindo reklamdan somorali
istifado etmoak qabiliyyastine malikdirler. Tadqiqatlardan molum olur ki, reklam kampaniyalariin
oksoriyyati plansiz vo xaotik sokildo hoyata kegirilir. Bu iso onlarin somoraliliyini asagi salir.

O ciimlodon diizgiin vo planl qurulmus reklam kompaniyasi markanin (brendin) taninmasina
sabob olur. Belo reklam kompaniyasina qoyulmus vosait markanin golocok uguruna yonoslmis vo-
sait kimi dork edilir. Qeyd etmok lazimdir ki, marka (brend) miiasir soraitds sirkotin aktivlorinin
strukturunda on ochomiyyatli geyri-maddi aktivdir. Malumdur ki, "gizli kapital" yeni iqtisadiyyatda
¢ox boyiik chomiyyat kosb edir.

Reklam homginin buraxilan mohsulun tokmillogdirilmosino daima tokan verir vo saglam roga-
batin asas amilidir. Reklam olmadan bazara tesir etmak va bazardaki mévqeyi méhkomlondirmak
miimkiin deyil. Lakin yadda saxlamaq lazimdir ki, reklam mal vo xidmatlorin keyfiyyotsiz olma-
sin1 kompensasiya etmamalidir. Hor seydon avval, o - mal vo xidmatlor haqqinda olan informasi-
yanin istehlak¢iya catdirilma vasitosidir. Bir mosaloni daim digqgotdo saxlamaq lazimdir ki, insan-
lar reklam moalumatlarint miixtalif cilir qabul edirlor. Buna gore do reklamin osas mogsadi - 6z
potensial alicisini qiciqlandirmamaq, mohsulun biitiin istiinliiklori barado olan molumatlar1 ona
catdirmaq, alicida maraq yaratmaq va istehlak¢iya diizglin markanin (brendin) se¢ilmasinds ko-
mok etmokdir.

Indi iso igtisadiyyatda reklamin rolunu miioyyon etdikdon sonra reklamin bu vo ya digar vasi-
tolorindon istifadonin aktualli§ina nozor salaq.

Reklamin nogri iiclin bu giin miixtalif iisullar mévcuddur. Miiasir reklam vasitolori olduqca
miixtolifdir. Osas reklam vasitolorino asagidakilar aid etmok olar:

1. Bilbordlar reklamu - insanlara ictimai yerlorde reklam molumatlarin1 niimayis etdiron iri
strukturlardir. Onlar osason ¢oxlu sayda piyada vo avtomobillorin horokat etdiyi yollarin yaxin-
liginda yerlosdirilir. Bundan slava insanlarin ¢ox ola bilacayi ictimai naqliyyat vasitalorinin iizari,
ticarot morkozlori vo s. kimi hor hansi bir yerdo yerlosdirilo bilor.

2. Mobil bilbordlar reklamu - yiik masin1 vo ya roqamli ekran ola bilor. Xiisusi toyin olunmus
yuk masini1 vo ya yalniz reklam dasimaq ti¢lin nozords tutulan bir noqgliyyat vasitosi avvalcodon
miistori torofindon toyin olunmus marsrut {izro harokat edir. Mobil bilbordlar biitiin diinyada met-
ropolitenlordo miixtalif mogsadlords istifads olunur. Buraya daxildir:

e bir giinliik vo uzunmiiddotli kampaniyalar;

e qurultay, goriis xarakterli todbirlor;

e idman hadisalori;
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magaza agilislar1 vo banzor todbirlor;

daha kigik sirkotlorin boyiik reklam kampaniyalari;

digorlori.
. Cap edilmis reklam - bu ¢ap nosrlorinds yerlosdirilmis reklam materiallaridir. Reklamin
gozet, jurnal vo s. kimi yazil1 vasitolorls ifads bigimidir. Rubrika reklami ¢ap reklaminin bir névii
olmaqla mahsul va ya xidmaetlori daha asag1 qiymatls reklam etmak iiciin ayri-ayr1 soxs vo ya sir-
kotlora daha kigik kiitlosi olan kicik reklam yerlori almaqla reklametmo imkan1 verir.

4. Radioda reklam- Radio vasitasils edilon reklam noviidiir. Reklamlarin yayimlanmasi qarsi-
liginda efir vaxti stansiyadan vo ya sobokodon alimnir.

5. Televiziyada reklam - bu potensial istehlakc¢ilarin calb edilmosinin an yaxs1 yoludur. Lakin
belo reklam daha ¢ox xorc tolob edir. Moshur televiziya proqramlarinin efir vaxtlarinda gostorilon
reklamlar ti¢lin 6donilon moblaglordon do goriindiiyii kimi televiziya reklamlar kiitlovi istehlak
mallar1 bazari iigiin on effektiv reklam formatidir. Bir ¢ox reklamlar istehlak¢ilara tez bir zamanda
mohsulu xatirladacaq mahnilarla vo ya sloganla musiqinin birlogsmasi ilo xarakterizs olunur.

6. Birbasa poct reklam - bu, reklam voragolorinin golocokdo miistori ola bilocok soxslors cat-
dirilmasidir.

7. Magazadaxili reklam - hor hans1 porakondo satis magazasi daxilindoki reklamdir. Buraya
kassanin yan1 vo ya kegcidlorin sonu kimi yerlorde mohsullarin yerlogdirilmasi, miioyyon bir mah-
sulun diggoatcokici niimayisi, alis-veris kartindaki reklamlar vo magazadaxili video niimayislori
aiddir.

8. Gizli reklam-Gerilla marketingin bir novii hesab olunmaqla mohsul va ya brendin mediada
v ya oylonca xarakterli hor hansi bir yerdo yerlosdirilmosidir.

9. Moshur insanlarin istiraki il reklam-bu nov reklam mallari tanitmaq vo ya miixtolif maga-
za vo onlarin mallarini tanitmaq {i¢iin moshur insanlarin giiclindon.géhrotindon vo populyarligin-
dan istifado edilmasini nozords tutur. Reklam veronlor oksoron 6z mallarint moashur bir insanin 6z
sevimli mallarininin adini insanlarla b6liigmosi vo ya hor hansi bir brend vo ya dizayners aid gey-
imlordon istifado etmasi yolu ilo tanidirlar. Moghurlar daha ¢ox televiziya va ya hor hansi imumi
va spesifik bir mohsulun reklam edildiyi yazili reklam kampaniyalarina calb olunurlar. Bununla
bels, reklamda moshurlardan istifado etmoyin 6z monfi toroflori do var. Moshur bir insanin hor
hans1 bir sohvi brendin ictimaiyyatlo slagalorino monfi tosir gostors bilor.

10. Internet-reklami. Bu, miiasir dévrdo reklamin yeni vo perspektivli vasitolorindon biridir.
Belo ki, internet istifadogilorinin say1 hor il durmadan artir. Bu iso potensial miistorilorin artimi
demokdir. Buna gora do oksor reklam sirkotlori reklamin bu noviine son vaxtlar daha ¢ox diqqgot
yetirirlor. Genis miqyasl auditoriyanin olmasi va internet-resurslarin har giin artmasi bu reklam
vasitosinin miisbat xiisusiyyatidir [1].

Bosoriyyat yeni osro-rogomli informasiya asrino godom qoyduqdan sonra internet, kompiiter
texnologiyalari, mobil rabito vo mobil texnologiyalar daha ¢ox istifado olunur. Miiasir dévrdo in-
ternet osas informasiya vasitasi hesab olunur. Mobil telefon iso yalniz rabits vasitosi deyil. Buna
gora do yeni asrdo internet-reklami vo mobil rabitalords edilon reklam daha aktual olmusdur [3].

Reklamin anonavi vasitalorinds oldugu kimi internet vo mobil reklamin da garsisinda asagidaki
taloblor durur:

- reklam miiraciotino diqgatin calb edilmosi. Diqgatin calb edilmasi iigiin reklam miiraciati
diizgiin tortib edilmali vo reklam uygun yerds yerlosdirilmalidir;

- reklam predmetino maraq yaradilmasi. Burada asas mosals istifadoginin digqgotini reklama
colb etmok vo onda maraq oyatmaqdir. Buna goro do auditoriyaya yonalmis miiraciot formasi
diizgiin secilmolidir;

- reklam edilon mohsuldan istifado etmok arzusunun stimullasdirilmasi;

- harokoto yonoltma. Reklam istifadocini Web-sayta kecib, alavo molumatlara baxmaga yonolt-
molidir [5].

Reklam foaliyyati 3 morhaloni ohats edir:

w
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1. Reklamin planlagdirilmasi-bu morhalodo onun moagsadi miioyyaon edilir vo reklam proqrami
yaradilir.

2. Reklamin reallagdirilmasi-burada reklam miiracioti yaradilir vo yayimlanir.

3. Reklama nazarot. Bu morholods reklamin naticalori miisyyan edilir.

Reklamlarin tosniflogdirilmosinin on genis yayilmis formasi,onun istifads edilon informasiya
vasitolorina asaslanan tosnifatidir.Bu baximdan onun asagidaki 3 novii vardir:

1. Kiitlovi informasiya vasitolorindo klassik reklam;

2. Satig yerindo reklam;

3. Fordi reklam

Klassik reklam. Bu,radio vo televiziyanin,eloco do gozet vo jurnallarin komoyi ilo miiraciot
halinda verilir.

Satis yerinda reklam. Bu niimunonin boliigdiiriilmasi, displey materiallardan (gostericilor-
don, plakatlardan vo s.) istifads edilmasi yolu ilo hoyata kegirilir.

Fardi reklam. Bu, ikitorafli kommunikasiyadir. Reklamin bu néviinii asason niifuzlu soxslor
0z ardicillar1 arasinda hoyata kegirir.Yoni onlar dostlar1 vo tanislari arasinda belo danigiglarin
aparilmasi yolu ils yeni mohsulun iistiinliiklorino dair otrafli molumat verirlor.

Reklamin osason iki tipi: mohsulun reklami vo togkilatin (institusional) reklami1 mévcuddur.

Istehlak va sonaye reklami. Qeyd edildiyi kimi, mohsullar 2 asas grupa:

- istehsal-texniki toyinatli mohsullara,

- istehlak mallarina boliintirlor.

Odur ki,homin mohsul gruplari iizro reklamin istehlak¢ilara tosiretmo metodlar da forqli olur.
Belos ki, istehlak mallar1 qrupunun reklam edilmasi isinin togkili istehsal- texniki toyinatli mohsul-
larin reklami ilo miiqayisado xeyli asandir. Cilinki sonaye saholorindo istehlak edilon mohsullarin
reklami zamani togdim edilon amtoonin texniki xarakteristikalari, keyfiyyat, qiymat, onlara xidmat
gostorilmosi iglorinin togkili imkanlar1 vo s. otrafli isiglandirilmalidir ki,onu almaq arzusunda olan
hor bir istehlak¢t homin omtos haqqinda doqiq gorar gobul edo bilsin.

Reklamin osas funksiyalar1 bunlardir:

- malumatlandirma (yeni amtag,hadiso vo miiassise haqqinda biliklarin formalasdirilmasi);

- yada salmaq (k6hno omtas vo ya xidmot haqqinda molumatlarin tozolonmaosi, golocokdo om-
toani hardan vo hansi qiymate alma miimkiinliiylinu xatirlatmaq);

- tolgin (miioyyon olunmus alic1 kiitlosindo omtos haqqinda miisbot fikir formalagdirmaq vo
omtooni almaga inandirmaq);

- movgelogdirmo (miiossisonin vo onun mohsulunun istehlakg¢ilarin stiurunda mévgeyini miioy-
yan etmok);

- imic yaratmaq (miiossiso, onun omtoasi vo ya xidmotinin digorlorindon forqli vo miisbot olmasi
haqqinda fikir formalagdirmaq).

Biitiin bu funksiyalar natico etibari ilo iki ciir reklamin yaranmasina sobab oldu.

1. Xidmat vo amtoo reklami - miiassiso torafindon 6ziiniin amtoasinin tanidilmasi vo onun haqda
miisbat fikir formalagdirmagq.

2. Korporativ reklam - amtoo vo xidmat haqqinda deyil, onu istehsal edon togkilat haqda reklam
va toskilatin tanidilmasi.

Reklamin mahiyyati onun biznesds va sosial sferadaki oynadigi rolu ilo baglidir. Bunlar:

Iqtisadi rol - miiossisolor, istehsalgilar va istehlakgilar arasinda olaqo yaradir. Bunun noticasindo
is aktivliyi artir, kapital qoyulusu ¢oxalir, istehsalda yeni is yerlorinin say1 ¢oxalir, satis bazarlari
genislonir vo vasaitlorin dovriyyosini tomin etmoklo istehsalin effektivliyini artirir. Homginin rek-
lam 6ziin do bir biznes ndviidiir. Bels ki, o 6ziinde diinyanin her yerinds yiiz minlorlo reklam
agentliklorini birlosdirir vo milyonlarla is yerlori ilo insanlar1 tomin edir.

Sosial rol - indiki dovrds reklam ciddi sosial problemlarin hallinda giiclii bir vasitaya ¢evrilmis-
dir. Belo ki, reklam iqtisadi maraqlardan uzaqlasaraq insanlarla uyumlu olagonin yaranmasina,
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saglam hoyat torzinin asilanmasina, ohalinin asag1 tobagolorinin sosial miidafiasing, cinayotkar-
ligla, yoxsulluqla, straf miihitin ¢irklonmasi ilo miibarizs va s. yonaldilir.

Psixoloji rol - bizo molumdur ki, reklam insan psixologiyasina tosir edon vasitolordon biridir.Bu
tosir insanda hor hans1 mohsula garst miisbat vo ya manfi fikir formalasdira bilor, tasir edo bilmoz.
Cunki insan vo onun psixologiyasi miirokkab bir sistemdir, ona hor hansi1 bir reklam vo ya reklam
toplusu noayiso omr edo bilmoz.

Kommunikativ rol - kiitlovi kommunikasiyanin formalarindan biri do reklamdir. O, alict vo
saticilar arasinda raziligin olds olunmasina yonaldilon miixtalif tip marketing informasiyalarini
otiirtir. Reklam informasiya vermokdon slavo hom do amtaani insanlarin siilurunda miioyyon obraza
cevirir vo insanlarda tolobat yaradir.

Marketing rolu - marketing biznesds alicilarin ehtiyac va tolobatlarinin omtos vo xidmatlor va-
sitasilo 6donilmasinda istifads olunan stratejik prosesdir. Marketinqin osas alatlori omtoa,onun qiy-
moti, amtoonin ¢atdirilmasi ti¢iin istifado olunan vasitolor vo onun satig noqtoloridir. Reklam bu
alotlors tosir edorok miiossisonin bazar seqmetini vo golirlori formalasdirir.

a) Firmadaxili reklam.

Bu reklamin mahiyyati firmanin 6z amakdaglarinin inamini va onun voziyyati ilo six oalaqgalor
hissini yaratmaqdir. O©mokdaslar no godor mosuliyyatli olarsa onlarin potensiallarindan tam yarar-
lanmasi naticosinde firmanin xarci azalar, galiri isa yiiksok olar.

Firmadaxili reklamin vasitolorino asagidakilar aiddir:

- firmanin togkilati qurulugsunun uygun soviyyasi va kollektivle yaxsit miinasibatlorin qurulmast;

- firmanin yayim vasitalorinin mévcudlugu;

- omokdaslar {igiin sosial gilizostlor;

- kollektivdo rohborliyin niimunovi davranisi.

b) Pablik rileysnz.

Reklamin bu aspektinin xususiyyatlorino asagidakilar aiddir:

- media niimayandalari il alaqo;

- firma rohbaorliyinin ictimai hoyatda istiraki.

¢) Satisin genislondirilmasi moagsadi ilo reklam.

Bu aspekt satisa birbasa tosir gdstoron biitiin marketing amillori ilo olagolidir. Reklama goro
miiossisonin ¢evikliyi, bazar dayisikliyins tez reaksiya vemak qabiliyyatine malik oldugunu ay-
dinlagsdirmaq olar. Reklamdan istifadonin forma vo metodlar1 miixtalifdir vo onun spesifik key-
fiyyati hagqinda natico ¢ixartmaq ¢ox ¢atindir.

Aragdirmalar gostorir ki, reklam somoroli biznesin hoyata kegirilmosinin énomli vasitosidir.
Reklam xidmatindan istifade edon miiassisalar interaktivlik, bir ne¢o masalonin eyni zamanda hall
edilmasi, satisin artirilmasi, miiossiso hagqinda imicin formalasdirilmasi, satisin somorsliliyinin
operativ todqiq olunmasi, yeni miistorilorin colb olunmasi vo onlarla oslagonin yaradilmasi kimi
uistiinltiklor qazanur.

Qeyd etmok lazimdir ki, birbasa marketinq dedikde konkret moagsadli auditoriyaya yonolon va
onun ehtiyaclarinin tomin olunmasina istiqamotlonon marketinq basa diisiiliir. Internetdo hoyata
kecirilon birbasa marketingin osas alati istifadogilorin elektron pogt iinvanina (e-mail)vo mobil
telefonlarina elanlarin vo miiraciatlorin géndorilmosidir.

Internet-reklamin vo mobil reklamin osas rolunu vo yerini miioyyan etdikdon sonra, onlarin
iistiinliiklorini geyd edok. Belos ki, bu tip reklam malin siiratli vo ucuz irsliloyisini tomin edir, elas-
tikdir, reklamin somaoraliliyini daha tez miioyyon etmoak miimkiin olur. Banner reklaminda mazmun
(mesajlar) istifadoginin axtariginin mévzusu ilo alagoli olur. Beloliklo potensial miistorilorin seg-
masini tomin edir vo marag1 olmayanlar ii¢lin reklamin niimayisini mohdudlagdirir. Sms-reklam
189 operativlik vo moagsadli auditoriyanin se¢ilmasi baximindan tstiindiir.

Biitovliikds, reklamin bu vasitasinin iistiinliiklori elan veranlorin bdyiik axinini tomin edir. Buna
gora do hal-hazirda internet-reklam liderlik edir. Bir prognoz olaraq onu deys bilorom ki, golo-
cokds do internet reklami mohsullarin satilmasinda ovazolunmaz rol oynayacaqdir.
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Noatica
Son natica kimi qeyd etmok lazimdir ki, reklamin iqtisadiyyatda vo toskilatlarin faaliyyotindoki
rolu bazarda, comiyyastdo va biitovliikds diinyada bas veran doyisikliklore uygun doyisilir. Bels ki,
miasir iqtisadiyyatda genis totbiq edilon internet vo mobil reklam XX osrdo movcud deyildi.
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ouccepmanm A3epoainorncanckozo
Yuueepcumema Koonepayuu

Poan PCRJIaMbI B Pa3BUTHHA COBpeMeHHOﬁ IKOHOMHKH

Pe3ziome

Leab uceenoBaHuA - ONPEIEIUTh OCOOEHHOCTH COBPEMEHHOM SKOHOMHMKH U MECTO B HEM
PEKIIaMBl.

MeTo0/10rus1 HCCIE0BAHNUS - B pa0OTE MCIIOIH30BAHBI METOABI CPABHUTEIILHOTO aHAJIHN3a,
000011eHus, PaKTOPHOTO aHATH3A.

AKTYaJIbHOCTH PUMEHEHUs] HCCJIe0BAHNS - B CTaThe aHAMM3HUPYeETCs () ()EeKTUBHOCT UH-
TepHEeT-peKIaMbl. B cTaThe Takke paccMaTpuBaeTCsi BaXXKHOCTh PABUIIBHOM OILIEHKH POJIM peKJia-
MbI B MUPOBOM 3KOHOMUKE, a TaKK€ SKOHOMUKH Pa3HbIX CTpaH, B TOM YHUCIIE S5KOHOMUKU A3ep-
OaiipKaHa, ¥ ONTHUMAJIBHOIO BBIOOPA PEKJIAMHBIX HOCUTEINEH.

Pe3yabTaTsl HccieqoBaHus - ObUIHM J1aHbl PEKOMEHIAIMH 110 MOBBILIEHUIO POJIM PEKJIAMHBIX
PBIHKOB B Pa3BUTUHU COBPEMEHHON SKOHOMMKH B Halllel CTpaHe U 00ECIEUYEHHUI0 ee yCTOHUYNBOro
pPa3BUTHUS U UHTETPALIMHA B MUPOBOM PHIHOK.

OpurnHaIbHOCTH U HAYYHAs] HOBU3HA HCCJIEI0BAHMS - OCHOBHBIE YCIIOBUS M HAaIIPaBJICHUS
MOBBIIIEHUS] EMKOCTH U TPO3PaYHOCTH PEKIAMHBIX PBIHKOB, oOecrieueHne 3(h(HeKTHBHOCTH MH-
bpacTpyKTyp, CIOCOOCTBYIOIUX Pa3BUTHIO PEKJIAMHBIX PHIHKOB, COBEpPIICHCTBOBAHNE IIPABOBO-
IO PETyJIMPOBAaHUS HA PEKJIAMHOM PBhIHKE, UHTErpalusl PEKJIaMHOTO PbIHKA B MUPOBOU PHIHOK.

Knrwouesvie cnosa: peknama, KORKypeHyus, H06aA IKOHOMUKA, UHMEPHEM-DEKTAMA.
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The role of advertising in the development of the modern economy

Summary

The purpose of the study- is to determine the specific aspects of the modern economy and the
place of advertising there.

Research methodology - comparative analysis, generalization, factor analysis methods were
used in the research work.

The practical significance of the study - the article analyzes the effectiveness of Internet ad-
vertising. The article also considers the importance of proper assessment of the role of advertising
in the world economy, as well as the economy of different countries, including the economy of
Azerbaijan, and the optimal choice of advertising media.

Results of the research - recommendations were made to increase the role of advertising mar-
kets in the development of the modern economy in our country and to ensure its sustainable deve-
lopment and integration into the world market.

Originality and scientific novelty of the research - the main conditions and directions for
increasing the capacity and transparency of advertising markets, ensuring the efficiency of infra-
structures that promote the development of advertising markets, improving legal regulation in the
advertising market, integration of the advertising market into the world market.

Key words: advertising, competition, new economy, Internet advertising.
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