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IKT SEKTORUNDA INNOVASiYA SAHIBKARLIGININ FORMALASMASINI
SORTLONDIRON AMILLOR

Xiilasa

Tadqiqatin magsadi: - IKT sektorunda sahibkarligin formalasmasini sartlosdiron amillorin tod-
qiqi ilo 6lkads sahibkarligi inkisaf etdirorok daha somarali natico aldo etmok iiciin tohlil va toklif-
lorin hazirlanmasindan ibaratdir.

Toadqiqatin metodologiyasi: - todqiq olunan mdvzuya konseptual yanasmalar, homginin, IKT
nin sahibkarliqda rolu vo shomiyyatinin qiymatlondirilmasi, miixtalif apketlordon vo mévgelordon
mosaloys yanagmalarin iimumilogsmasi vo doyarlondirilmasi ilo bagli metodlardan istifads olunur.

Tadgiqatin tatbiqi shamiyyati: -oldo olunmus naticolordon IKT sektorunda innovasiya sahib-
karligimin formalagsmasi ilo bagli nozari vo praktiki problemlorin holl olunmasinda istifads edilo bilor.

Tadgigatin naticalari: — igtisadiyyatdaki tendensiyalar vo 6lkads sahibkarligin miiasir inkigaf
soviyyesi nazoro alinmagqla IKT sektorunda innovasiya sahibkarliginin formalasmasi vo inkisaf
etmosi lizra toklif va tdvsiyalorin hazirlanmasindan ibaratdir.

Tadqigatin orijinallig1 vo elmi yeniliyi: — mogalonin todqiqgatinda askar edilon problemlorin
halli yolunda diinya tocriibasindon, xiisusilo do Qorbi Avropanin praktik tocriibasindon faydalana-
raq miasir goraitin toloblorino uygun yanagmalar formalasdirilmisdir. Beynolxalqg,regional vo ayri-
ayr1 milli igtisadiyyatlar soviyyosinde IKT-nin innovativ sahibkarliga, homginin, igtisadi artima
tosirinin istigamotlori tohlil edilmisdir. Azorbaycanda informasiya comiyyatinin formalagmasi xii-
susiyyotlori, IKT-nin inkisaf soviyyasi vo onun sahibkarh@in inkisafinda rolu, habels, IKT
sahosindo innovasiya iqtisadiyyatinin inkisafini miioyyan edon amillorin aydinlagdirilmasi ilo baglh
ideyalar, toklif va tovsiyalor vurgulanmisdir.

Acar sozlor: innovasiya igtisadiyyati, IKT, informasiya sahibkarhg, informasiya comiyyati,
elektron ticarat.

Giris

Bir ¢ox proqnozlara gora, XXI asrin qlobal avtomatlagdirilmis informasiya mokaninin forma-
lagsma dovrii olacagi gozlonilir vo bu mokan noinki bir ¢ox 6lkonin iqtisadiyyatinin inkisaf etmasi
liciin asas, hotta diinyada tasir dairesi ugrunda miibarizo meydan1 olacaq. Belslikls, informasiya
iqtisadiyyatinin inkisafi bu vo ya digor 6lkolorin yeni global informasiya mokaninda homin 6l-
kalorin geosiyasotinds halledici shomiyyat kasb etmaya baslayir.

Informasiya mokanimin Avropaya diison hissasina goldikdo iso vaziyyot bu giin elodir ki, XX
asrin 70-ci illorindan baglayaraq Qarbi Avropada sonaye comiyyatindon prioriteti xidmat sahasinin
inkisaf etdirilmosino veron postsonaye comiyyatino kecid prosesi koskin sokildo foallasib. Hal-
hazirda Qarbi Avropanin qabaqcil 6lkslarinin amak qabiliyyatli shalisinin yarisindan ¢oxu bu sa-
hodo mosguldur.

Informasiya va kommunikasiya sektorunun inkisaf meyillori

Son 10-15 ildo informasiya iqtisadiyyati diinyanin inkisaf etmis 6lkolori arasinda aparilan iqti-
sadi ragabat miibarizasinin meydanina ¢evrilmigdir. Bununla bels burada 6ziinii on ¢ox 3 osas mii-
barizo morkozi biiruzs verir:

- bu giin informasiya iqtisadiyyatinin bir ¢ox istigamatlarinda, xiisusils do global informasiya-
telekommunikasiya sistemlorinin inkigaf etdirilmasi vo onlarin asasinda miixtolif informasiya xid-
motlorinin gostorilmosi sahoasindo lider olan ABS;

- informasiya texnologiyalari, ogli robotlagdirilmig sistemlorin vo rogomsal audio vo video-
texnikalarin yaradilmasi sahasinds diinyanin on qabaqcil 6lkalorindon biri olan Yaponiya;
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- AB-nin iizvii olan vo ABS$-1n Avropada informasiya ekspansiyasini israrla mohdudlasdir-
maga calisan Qarbi Avropa 6lkolori.

Bu iso asason informasiya kommunikasiyalari sistemlorinin inkisafi sayssindo bag vermisdir,
informasiya-telekommunikasiya xidmotlori iso Qoarbi Avropada biitiin xidmot sahasinin miithiim
torkib hissosino ¢evrilmisdir. Bununla belo bu xidmatlordo miihiim pay ABS korporasiyalarinin
lizorino diismoya baglayib.

Qeyd etmok lazimdir ki, xidmatlorin ixract omtos ixracindan daha siiratlo artir vo diinya ixra-
catinda pay1 19%-o yaxinlagir [1].

Texniki cohotdon miirakkob xidmatlor, mosalon, bazar roqabati vo idaragiliyi sahosindo mosls-
hatvermo xidmotlori, kompiiter vo informasiya xidmati inkisaf edir. Burada Avropa raqiblorini
xeyli gerido qoyaraq ABS sirkatlori liderlik edir. Hazirda Qoarbi Avropanin informasiya-telekom-
munikasiya sistemlorinin mithiim hissasi asason ABS-daki transmilli korporasiyalarin nozarati al-
tindadir. Bu da ABS sirkatloring 6zii {i¢iin miioyyan iqtisadi fayda gétiirmokls bir ¢ox maliyyo
informasiyasi axinlarina nozarat etmoys imkan verir.

Informasiya biznesinin global inteqrasiyas1 get-geda giiclonir vo todricon Avropanin milli vo
regional sorhodlorini yuyur. Bununla belo informasiya-telekommunikasiya sistemlorinin inkisaf
templori vo texnoloji soviyyosi bu giin sosial-igtisadi inkisafin miihiim gostoricilorindon birino
cevrilir. Qarbi Avropa dlkalari bu vaziyyatin tohliikasini anlamaga baslayib, ¢iinki onun mentiqi
noticosi ABS-1n informasiya, iqtisadi va siyasi hegemonlugu altinda birqiitblii diinyanin formalas-
masi ola bilor. Son illor bu imkan get-gedo aydin basa diisiilmayo baslanib. Qarbi Avropanin bir
cox liderlori anlamaga baglayib ki, sohbot yalniz iqtisadi roqabatdon getmir. Ortaya daha yiiksok
dayarlar — Avropa madaniyyatinin 6zlinomoxsuslugu va Avropanin XXI asrde miistaqil siyasi qiitb
kimi movcudolma imkani, Avropa 6lkolorinin ABS-1n ekspansiyasina qars1 milli tohliikosizliyi
goyulub.

Avropa o6lkalorinin bels tohliikolors tobii reaksiyast Avropa inteqrasiya proseslorinin (o clim-
lodon, informasiya iqtisadiyyati sahosindo) artmasi olmusdur. Belo ki, Avropa informasiya-tele-
kommunikasiya sobokalori asasinda Avropa vahid informasiya mokaninin (AVIM) formalasmasi
izro beynolxalq layiholor yaranmaga vo reallasmaga baglamisdir [2]. Moasalon, 1988-ci ildo Avro-
panin 60 6lkosi informasiya xidmaoti vo malumat 6tiirmo iizro Pan-Avropa sobokosinin yaradilmasi
haqqinda sazis imzalamisdir. [3]

Bununla yanas1 1987-1992-ci illordo Avropanin 12 iri sirkoti ESPRIT adli kompleks program
islayib hazirlamigdir. Bu programin magsadi yaxin onillikde Avropa informasiya texnologiyalarini
ABS vo Yaponiya islomolorino rogabot togkil edo bilocok soviyyoyadok inkisaf etdirmokdir [4].

8 Avropa 6lkasini tomsil edon 26 firma birgs sokilds yiiksokkeyfiyyatli televiziya maigot texni-
kasina get-gedo artan tolobat1 nozors alaraq prinsipco yeni yiiksokdoaqiqli televizorlarin yaradilmasi
tizro kompleks proqram reallagdirir. Bu programin reallagdirilmasi ii¢lin 200 miln dollar ayril-
migdir. Bununla belo xaclorin 40%-ni 6z tizorino hokumot qurumlart gotiiriib. [5] Bunun tigiin
kifayat qodar tutarli sobab var. Masoalo ondadir ki, Qarbi Avropa miitoxassislarinin prognozlarina
goro yiiksokdoqiqli rogomsal interaktiv televiziya sistemlorinin yaradilmasi vo genis yayilmasi ta-
mamilo yeni besinci nasil aqli kompiiterlorin tatbiqindon aldo edilon samarani 6tiib kegon sosio-
modoni va iqtisadi somors vers bilor.

Guman edilir ki, diinya bazarinda prinsipca yeni genisformatl nazik ekranl televizorlarin satis
hocmi 2025-ci il tigtin 520 mlrd. dollardan artiq ola bilor. Bu prognoz real goriiniir, ¢iinki televiziya
noinki ohalinin miiasir ayloncalors tolobatini tomin edir, homginin ¢oxlu digor informasiya (rek-
lam, maariflondirici verilislor, elmi-texniki vo siyasi informasiya) yayir.

Son illor Umumavropa informasiya mokanina inteqrasiya proseslori Avropa Surasi, Avropar-
lament, ATOT, NATO kimi beynolxalq toskilatlarin foaliyyatindo boyiik yer alib. Bunun natico-
sindo Avropada gdzlimiiziin 6niinde yeni fenomen yaranir- “Avropa informasiya mokan1”. XXI
osrdo Azorbaycan da bu mokanin foal istirak¢ist olmalidir. Aydindir ki, informasiya iqtisadiyya-
tinin inkisafinin taloblorine cavab veron informasiya mokaninin formalasmasi hazirda haddinden
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artiq mithiim masoladir. Bu istigamatdo miisbat iraliloyislor, homg¢inin Azarbaycanda informasiya
maokaninin formalagdirilmasi ilo bagl miithiim problemlar informasiya iqtisadiyyati sahosindo milli
vo xarici ekspertlor torofindon tohlil edilir. Bels ki, masalon, orazisi 17 mln. kv. km olan Rusiya
Federasiyasi diinyada on iri 6lkadir. Onun sahosi ABS-1n sahosindon az qala iki dofo va biitlin
Avropa Birliyi 6lkolorinin sahasindon iso toxminon dord dofs bdyiikdiir. Bununla belo 142 mil-
yonluq ohalinin 80%-1 Rusiyanin 6lko orazisinin 1/3-ni togkil edon Avropa hissasindo yasayir.
Bundan slavo Rusiya vatondaslarinin % hissasi sohor morkozlorinds yasayir. Siibhosiz ki, bels iri
oraziyo va nisbaton comlonmis ohaliys malik 6lkads informasiya comiyyastinin qurulmasina tolobat
cox yiiksok olacaq. Belo bir tolobat Azarbaycanda da mévcuddur.

Azarbaycanda informasiya comiyyatinin formalagsmasi xiisusiyyatlori

Informasiya comiyyatinin birinci doracali mosalasi sakinlorin sohar morkozlari ilo vahid bir
sobokoya baglanmasidir. Azorbaycanda informasiya comiyyatinin qurulmasi iigiin osas maneoni
osas sohoarlori bir-biri ilo birlosdiron moalumat 6tlirma xastlorinin olmamasi deyil, keyfiyystli vo
yiiksok siiratli internet catismazligi toradir vo bu da bolgo sakinlorino informasiya sobokosino
birlosmoyo imkan vermir.

Qeyd etmak lazimdir ki, Azorbaycanin informasiya-kommunikasiya mohsullar1 asason daxili

bazarda istehlak olunur. IKT sektorunda yegano miihiim ixrac bandi proqram tominatidir. Azor-
baycanin osas IKT morkazi Bakidir. Bugiino 6lkods 40-a yaxin internet provayderi foaliyyot gos-
torir. Bunlarin hamis1 Bakida vo Abseron iqtisadi rayonunda yerlosir vo yalniz {icii (Aztelecom,
Bakinternet vo Azdatakom) dévlot provayderidir. ISP 6z faaliyyatini saglam rogabat vo azad bazar
miinasibotlori soraitindo hayata kegirir. Interneto qosulma {iciin simli vo simsiz rabito texnologi-
yalarindan, o ciimlodon WiMax, 3G-dan istifado olunur. Olkods beynolxalq trafik 2 6zal sirkot
(Delta Telekom vo AzerTelekom) torafindon tomin olunur, bu da internet provayderlori {i¢iin alter-
nativ se¢im imkanlar1 yaradir. [6]
Zonnimca, milli IKT sektorunun siiratli inkisafi ii¢iin hom texnologiyalara, hom do insan kapitalina
iri investisiyalar tolob olunur. Horgond ki, 1994-cii ildon (“Osrin miiqavilasi” baglandig1 vaxtdan)
onlarin illik hacmi har il artir, lakin investisiyalarin nail olunmus soviyyasi Azorbaycanin global
IKT bazarinda lider soviyyasina yiiksolmasi iigiin kifayot etmir. Siibhosiz ki, ogor Azorbaycan IKT
texnologiyalar1 sahosindo gabaqcil Qorb Glkolorine ¢atmaq istoyirso, bunun {i¢iin miitloq xarici
kapital, “nou-hau”lar va idaragilik tisullar1 talab olunur.

Milli universitetlorin va texniki ali tohsil miiossisalerinin IKT texnologiyalari sahosindo burax-
di1g1 diplomlu miitoxassislorin say1 dayanmadan artir, lakin Azarbaycanin XXI asr informasiya ce-
miyyating ¢evrilmosi iigiin onlarin say1 hoalo ki azdir. S6z golmiskon, mosalon, Cindo 2018-ci ildo
toxminon 140 mln. IKT miitoxossisi hazirlanmisdur.

Informasiya comiyyatinin qurulmas1 Azorbaycana vo onun votandaslarina bir ¢ox iistiinliik qa-
zandiracaq. Masalon, informasiya comiyyati somarali idaraetma tisullarini istehsalin digar saholo-
rino “yayimlamagqla” inzibat¢ilig1 yaxsilasdirmaga imkan verocok. Olbotto ki, IKT texnologiyalari
ucqar bdlgalarin sakinlorini informasiya vo tohsil xidmatlari ils tomin edacok. Nohayat, bu texno-
logiyalar Azarbaycan hokumatinoe genis yayilmis riisvotxorlugla miibarizodo komok edacok.

Informasiya comiyyati ilo bagh digor miihiim iistiinliik dlkenin beynslxalq roqabat qabiliyye-
tinin artmasidir. Azorbaycan informasiya comiyyatino dogru horokot etmodon enerji resurslarinin
ixracina asaslanan iqtisadiyyatdan miiasir postsonaye comiyyatino ke¢idi hoyata kegira bilmoz.
Belo ixrac strukturu 6lko rohborliyi {i¢iin hoyacan signali olmalidir, ¢iinki, misal {i¢iin, “Sahdoniz
2” va “Conub Qaz Dohlizi” enerji layihalori Azarbaycana ¢ox baha basa golir. “Sahdoniz 2” layi-
hosinin imumi maya doyari toxminon 45 mird. ABS dollar1 togkil edir. [7] ©On az1 10-15 il lazim
olacaq (neftin qiymati diigmaso) ki, layihaya ¢okilon xarclor 6ziinili 6dosin. Buna gors do Azarbay-
can geyri-neft sektorunu da inkisaf etdirmoys macburdur. Basqa s6zlo, Azarbaycan digor sahalordo
do rogabot qgabiliyyatini artirmasa, bu osrin ikinci yarisinda 6lko ohalisinin yasayis soviyyosi
gacilmaz suratdo asag1 diisocok.
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Qeyd etmok lazimdir ki, son bir ne¢s il arzindo Azarbaycanda saboks igtisadiyyati ¢cox siiratlo
inkisaf etmoya baslayib. Buna sobob iqtisadiyyatin elektron ticarato golmasidir. Diinya iqtisadiy-
yatmin qloballasmasi comiyyatin sobokali informasiyalasdirilmas va Internet global sobokasindon
alot kimi istifado edon diinya kibermokaninin kommersiyalasdirilmasi ilo six baghdir. 1990-c1
illorin ortalarindan baslayaraq belo kommersiyalagdirmanin intensivliyi kaskin sokilds artdi vo in-
kisaf etmis 6lkolordo kiitlovi elektron bazarin (e-commerce) vo ona asaslanan “’yeni iqtisadiyyat™in
formalagmasina gatirib ¢ixardi. Bu giin onlar informasiya comiyyastinin miihiim atributlarina ¢ev-
rilib vo bu comiyyatin biitilin tosarriifat mokaninin yeni falsofosini formalagdirir.

Yaxin illords biz Internetds 1 mird-dan artiq kompiiter istirak¢ismnin birlosmasinin sahidi ola-
cagiq vo prognozlara goro, bu virtual kommersiya sobokosi ilda 1 trln. ABS dollart golir gatirocok.
Belo ki, ABS-da 2019-cu ildo elektron ticaratdon golir 517 mird. ABS dollari togkil etmisdir. Qorbi
Avropada 2019-cu ilds bu sektorda golir daha az, 75 mlrd ABS dollari, togkil etmisdir. [8] Diinya
iqtisadiyyatinin real voziyyati, masalon, elektron bazarin real dinamikasi bu ciir lirokagan perspek-
tivlorin diizgiinliiyiins slibho yaradir, lakin o fakt danilmazdir ki, artiq diinya kibermokaninin osa-
sinda yeni elektron kommersiyanin oyun meydangasi amolo goalib.

Bu kommersiya asagida sadalanan sobablore gora diinya iqtisadiyyatinin miihiim torkib hisso-
sind ¢evrilir:

- diinya kibermokani tamamilo yeni vo zaif monimsonilon kommersiya miihitidir. Bu miihit
tosorriifat foaliyyatinin digor soraitdo movcudlugu aglasigmaz olan virtual modellorini reallagdir-
maga imkan verir;

- internet hor yerds isgiizar hoyatin normasina ¢evrilir;

- transaksiya mosraflori azalir;

- istehlake1 ilo birbasa vasitogi olmadan interaktiv rejimdo “islomok” imkani yaranir;

- real zaman rejiminda elitar tolobata uygun olan istonilon konfiqurasiyali momulatlar1 forma-
lasdirmaq imkani;

- hotta belo mamulatlar1 isara etmak {igiin spesifik terminlor amals golib, masalon, brauzerli
programlasdirilmis kompiiter vo ya avtomobil;

- kommersiya foaliyyoti chomiyyatli doracoads transaksiya mosroflori sorf etmoadon siiratls diin-
yaya yayilir;

- distribiitorluq, tachizatcilarla qarsiligli miinasibatlor, marketing, rekrutinq ve konsaltinq sa-
dolosir;

- kommersiyanin spesifik sabaka istigamatlori amolo golir, masalon, reklam supermarketlori;

- mokan vo zaman amillori kommersiyada ohomiyyatini itirir;

- xidmatlar onlayn rejimds gostorilir;

- hor kas ticlin garsiligli olago soraiti eynidir: yeni kicik vo aqressiv sirkotlor iri taninmis sirkot-
larls barabar soraitde rogabat apara bilir.

Diinya kibermokaninda artiq kommersiyanin biitiin infrastrukturu, yoni banklar, anbarlar, kom-
munikasiyalar, yarmarkalar, sargilor, magazalar, hiiquq institutlari, sigorta sirkatlori vo miixtalif
web-praktikalar soklindo alotlori mdvcuddur. Interaktiv olaqe imkanlar1 “istehsal¢i-istehlake¢1” zid-
diyyatini aradan qaldirir vo istehlak¢inin elitar tolobatini realliga gevirir.

Belo olago har bir istehlak¢iya fordi yanasma totbiq etmoyo, yoni xidmot mosraflorini artirma-
dan istehlakgiya olavo ndv servis gostormoyo imkan verir.

Diinya marketingindo o fakt nozoro alinir ki, insan “iki yera boliino® bilmoz vo o, miioyyon mo-
kan-zaman ¢orgivasindadir vo buna goro do omtos vo xidmatlor ona mokan-zaman kontinumunun
miiloyyon noqtolorindo faktiki olaraq sirmir. Belo omtoo yeridilisi push-marketing adlandirilir.
Virtual diinyada praktik olaraq eyni zamanda biitiin diinya ticarati sl¢atarli olur. Bu sababdon yeni
marketing novii - push-marketing formalasir, istehlak¢i ruhu incimodon virtual bazara colb edilir vo
alis-veris etmoyo hovoslondirilir. Belo marketing iisulu bazon tocriibi marketing adlandirilir.

Elektron bazarin kiitlovi medias1 somarali reklam ii¢iin rahat vo miinasib mokandir, bu da asa-
g1daki amillorle sortlondirilir:
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- internet auditoriyasi—foal yasli 6doma gabiliyyatli insanlardir, reklamverano ds elo bu lazim-
dir;

- soboka texnologiyalari reklam kampaniyasinin somarsliliyini izlomoya, yoni reklami nego in-
sanin gordiiylinii vo reklam elaninin otrafli mozmunu ilo maraqlanan potensial alicilarin payini
giymotlondirmays imkan verir;

- soboka texnologiyalari reklamin yalniz reklamveroni maraqlandiran istehlakgilara vo yalniz
miioyyon vaxtda yonoldilmosini miimkiin edir;

- bannerlor orta hesabla monitor ekraninin sahasinin 10%-ni tutur va istifadogilor belo reklama
miilayim yanasir — o qiciq yaratmir;

- interaktiv marketing hoyata kecirilir. Bu zaman istehlak¢i ilo olago vaxt forqi ilo miisayiot
olunmur, xiisusila do bels slagonin bir vahidinin dayari ucuz olmasini nozors alsaq, genis alot dos-
toyi oldo edilir;

- sobokadoki reklam ucuzdur, masolon, ABS-da bannerin min naforo gostorilmasi 10-12 dolla-
radir.
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Sakil 1. Diinyada internet reklaminin dinamikasi (mlrd. ABS doll.)
Monba: [9].

Belo ki, ABS-da 1998-ci ilda soboko reklaminin hacmi 1 mlird. dollar 6tiib kegmisdir. 2020-ci
il tiglin ilkin moalumata asason bu gostarici artiq 182 mird dollar togkil edir [10]. Yeni igtisadiyyatin
folsofasini miioyyon edon miihiim amil kimi elektron vo anonavi ticarstin konvergensiyasi ¢ixis
eda bilor. Belo modernlagdirma biitiin diinya bazarinin strukturunun vo madaniyyatinin doyisilma-
sino gotirib ¢ixarir - bazar soboko bazarina, agentlori iso vahid elektron tosorriifat ekosisteminin
hissalarine gevrilir. Internet reklamimin dinamikasii Sokil 1.-da izlomok olar.

Natica
Belslikls, informasiya biznesinin vo informasiya bazarinin inteqrasiyali inkisaf dinamikasi dai-
ma yeni qarsiligh iqtisadi foaliyyot formalarinin yaranmasi ilo xarakterizo olunur, bu da siibhosiz
ki, iqtisadi sistemlords qlivvalorin yerlogsmasinds miihiim doyisikliklors sobab olacaq.
Zonnimizca, IKT sahosinds innovasiya igtisadiyyatinin inkisafini miioyyon edon amillorin ara-
sinda asagidakilar1 qeyd etmok moagsadouygundur:
- isci qlivvesinin doyari;
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- miiasir kommunikasiya sobokosinin sl¢atarligi;

- orazi vo regional siyasat {igiin olverisli soraitin olmast;

- 6lkonin inkisafinin iqtisadi vo mokan gostoricilori (moasgulluq, maliyyslosmonin sahasi vo
hocmi);

- miistoqil (asili olmayan) doyison komiyyatlorin (istehsal amillori) asili doyison komiyyoto
(istehsal hacmi) nisbati;

- resurslarin bu vo ya digor istehsala colb olunmasina mahdudiyyatlor;

- istehsal edilon mohsulun satisina mohdudiyyatlor.
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®dakTopsl, onpegensomue GopMrupoBaHUe HHHOBAIMOHHOIO NPeIMPUHUMATEIbCTBA B
cepe UKT

Pesrome
Ieab uccaer0BaHUs - IPOAHAIU3UPOBATH U MOATOTOBUTH IPEIIOKEHUS JUIS JTOCTHKECHUS
Oosiee 3 PEeKTUBHBIX PE3yIbTATOB IyTEM Pa3BUTHS NMPEANIPUHUMATEILCTBA B CTPAHE IyTEM H3Y-
4yeHus1 (aKTOPOB, CIIOCOOCTBYIOMMX (POPMHUPOBAHUIO TIpeATIpHHUMATENbCTBA B chepe NKT.
MeTtogo/10rusl MCCAEI0BAHUS — KOHUENTYaIbHBIE MOAXOABI K TEME MCCIIEIOBAHUS, a TAKKe
onieHka posn u 3HaueHus KT B npennprHuMarenscTse.
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3HAYMMOCTD HCCIeJ0BAHUS — IIOJTYUYCHHBIE PE3YJIbTaThl MOTYT OBITh MCIOJIB30BaHBI IS pe-
IICHUS] TEOPETUIECKUX M TIPAKTUYECKUX 3a/1a4, CBSI3aHHBIX ¢ (HOPMUPOBAHHEM WHHOBAITMOHHOTO
npennpuauMarenscTsa B cepe UKT.

PesyabTaTamMm ucciieqoBaHMs - SBISIOTCS pa3paboTKa MPeIokKEHUM U peKOMEeHAAlUN 1o
(GOopMHPOBAHUIO M Pa3BUTHIO MHHOBALMOHHOTO mpeanpuHuMarenscTBa B chepe UKT ¢ yuetom
TEHJICHIUH B DKOHOMHKE U COBPEMEHHOI'O YPOBHS PAa3BUTHs NPEIIPUHUMATEIBCTBA B CTPAHE.

OpHUrnHaIBHOCTh M HAYYHAs] HOBU3HA MCCJEJOBAHUS - JUISl PELICHUs TPo0OJieM, BbISBICH-
HBIX B UCCJIEJJOBAHUM CTATbU, OB CPOPMHUPOBAHBI MOAXOAbI B COOTBETCTBUH C TPEOOBAHUAMU
COBPEMEHHBIX YCIIOBHH, C UCIIOJIb30BAHUEM MHPOBOIO OMbITa, 0COOEHHO MPAKTHYECKOrO OIbITa
ctpaH 3anagHoi EBponsl. Ananusupyetcs nusiHue UKT Ha nHHOBaiMoHHOE NpepUHUMATENb-
CTBO, a TAaKXKE€ YKOHOMHYECKHI POCT HAa yPOBHE MEXKIYHAPOIHOM, PETMOHAIIBHON U OTAEIBHBIX
HAI[MOHAJIbHBIX 3KOHOMUK. BTN OCBElleHbl WU, IPEIIOKEHUS U PEKOMEHIALUU TI0 0COOEH-
HOCTSM (popMUpOBaHUS UH(OPMAIIMOHHOTO 001ecTBa B A3epOaiikane, ypoBHio pazsutust UKT
U €ro poJiu B Pa3BUTUU MPEANPUHUMATEILCTBA, a TAKXKE YTOUHEHUIO (DAKTOPOB, ONPEIEISIFOIINX
pa3BUTHE UHHOBAIIMOHHOW SKOHOMUKH B chepe UKT.

Knwuesvie cnosa: unnosayuonnan yxonomuxka, UKT, ungpopmayuonnoe npeonpunuma-
menvcmeo, UHPopmayuoHHoe 00uLecmeo, 31eKMPOHHAL KOMMEPUUA.
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Factors determining the formation of innovative entrepreneurship in the field of ICT

Summary

The purpose of the research is to analyze and prepare proposals to achieve more effective
results by developing entrepreneurship in the country by studying the factors that contribute to the
formation of entrepreneurship in the ICT sector.

Research methodology - conceptual approaches to the research topic, as well as assessment of
the role and importance of ICT in entrepreneurship.

Significance of the application of the research - the obtained results can be used to solve
theoretical and practical problems related to the formation of innovative entrepreneurship in the
ICT sector.

The results of the study are the development of proposals and recommendations for the for-
mation and development of innovative entrepreneurship in the ICT sector, taking into account
trends in the economy and the current level of development of entrepreneurship in the country.

Originality and scientific novelty of the research - in order to solve the problems revealed in
the research of the article, approaches have been formed in accordance with the requirements of
modern conditions, using the world experience, especially the practical experience of Western
Europe. The impact of ICT on innovative entrepreneurship, as well as economic growth at the
level of international, regional and individual national economies is analyzed. Ideas, proposals and
recommendations on the specifics of the formation of the information society in Azerbaijan, the
level of development of ICT and its role in the development of entrepreneurship, as well as cla-
rifying the factors determining the development of innovation economy in ICT were highlighted.

Key words: innovative economy, ICT, information entrepreneurship, information society,
electronic commerce.
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