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BEYNOLXALQ TURIST AXINI AKTIVLIYININ NOZORI-METODOLOJI 9SASLARI

Xiilasa

Mogalods miixtalif yas qruplart iizro sayahot etmak istoyi olan insanlarin oncodon soyahot
etmok mogsadlorino uygun olaraq turistik prioritetlorinin miioyyon edilmosi, turizm togkilatlarinin
struktur xiisusiyyatlorini agkar edon metodologiya osasinda turizm sektorunun iqtisadiyyata
verdiyi tohfolorin (birbasa, dolay1 vo fordi) tosir xarakterlorino goéro sistemlosdirilmosi vo turizm
sektorunun Olko iqtisadiyyatina birbaga tohfasi ilo yanasi, dolayi, induksiyaedici vo macmu
tohfosinin  miioyyonlosdirilmosi masalolorine baxilmigdir. Azorbaycanda turizmin inkisafi tigiin
Moskva-Baki-Iran, Baki-Giirciistan-Tiirkiyo transavropa vo transasiya kommunikasiya dohlizinin,
Ukrayna vo Rusiyani birlogdiron Baki-Moskva marsrutunun, eloco do Orta Asiya 6lkolorini Xozor
donizi vasitasilo birlogdiron su yolundan istifadenin miihiim shomiyyastinin nozers alinmasinin
vacibliyi geyd edilmisdir. Moagalodo belo bir naticoyo goalinir ki, turist axinlarinin inkisafinin gar-
s1sin1 alan amil turist toklifinin turist tolobindon geri qalmasi, turist toklifinin geyri-elastikliyidir,
yoni tochizat¢ilarin bazar durumunun doyigsmosine reaksiyasinin nisboton asagi siirotinin olmasidir.

Maqsad - beynalxalq turist axininin aktivliyinin nazari-metodoloji asaslarinin todqiq edilmasi
vo bu istiqgamotdo miivafiq tokliflorin verilmosidir.

Metodologiya - moqalods iqtisadi tohlil metodlarindan istifado edilmisdir.

Tadgigatin naticalari - turizmin formalasmasi vo aktivliyinin nozori-metodoloji asaslarinin
tadqiq edilmesi Azerbaycanda beynalxalq turizmin mdvcud voziyyastinin tohlilinin aparilaraq
catismazliglarinin asgkarlanmasi vo onlarin aradan qaldirilmasi istigamotindo miioyyan tokliflorin
verilmosini sortlondirir.

Acar sozlar-turizm, prioritetlor, turizmin tohfasi, turist axini, inkisaf, qarsisint alan, amil.

Giris

Beynolxalq turizmin diizgiin togkili bir ¢ox amillorlo xarakterizo olunur ki, bunlara da turizmin
statistik ugot problemlori, turis axminin statistikasi, turist xorclori vo onun strukturu, beynolxalq
turizmin statistikasinin tokmillgdirilmasi istiqamatlori, turist tolobati1 va s. aiddir. Bu qeyd etdiyi-
miz masalolor xiisusilo turizm sonayesinin miioyyonlosdirilmosindo osas amillor kimi istirak
edirlor. Biitiin bunlar iso milli iqtisadiyyatin ikisafinda turizmin yeri va rolunu vo onun iqtisadi
tohfosini qiymotlondirmok cohdlorinin tokamiiliinii miioyyon dorocodo oks etdirir.

Beynolxalq turizm bazarinin daha dorindon dorkedilmesi vo tokmillosdirilmasi magsadila
“turist talobati1” baza anlayisindan baslayir ki, bu da “furizm taklifi"” kateqoriyasi ilo yanasi, turiz-
min iqtisadi sistem kimi ayri-ayr1 problemlarinin va biitovliikkde onun faaliyyst mexanizminin baga
diisiilmosi tigiin baslica chomiyyoto malikdir [9, s. 77-83]. Qeyd edok ki, turizm tolobati konsepsi-
yasinda istehlakgiya prioritet yer verilir.

Material vo metodika

Diinya tosarriifati sistemindo beynoalxalt turistlorin gobulu vo onun axininin stirstlondirilmosi
istigamatindo turizmin besiyi rolunu Avropa oynayir. Qeyd edok ki, diinyada qobul edilon timumi

203



“KOOPERASIYA” elmi-praktiki jurnal Ne3(66)-2022

beynolxalq turist sayinin 2/3-si Avropa 6lkalorinin, o ciimloden Isvecra, Niderland, Almaniya,
Fransa, Polsa va s. 6lkolorin payina diisiir. Homginin bu mokanda yerlogon 6lkolordon xarico gedon
beynolxalq turistlor diinya {izrs turistlorin {imumi say1 ilo eynidir.

Mbolumatlara osaslanaraq demak olar ki, adoton Aropa ohalisi turizm soyahatine 6z qito 6lko-
lorindo gozmayi segsalor do hazirda nadir hallarda da olsa belo digor qito 6lkolorini se¢im edirlor.
Belolikla, turizmin spesifik xiisusiyyati kimi forqli 6lkalordon bir istiqamota soyahat edon insanlar
arasinda qaynayib-qgarisma vasitasi olmasi olduqca miihiim shomiyyat kasb edir. Bu baximdan,
turizmin siiratlonmasinin doqiq aragdirilmasi vo movcud ¢atismazliqlarin askar edilmasi moagsadilo
turizmin hokumaot vo ddvlotlorarast miinasibatlors tosirinin genis tohlilinin aparilmasi da vacib
sortlordondir vo bu zaman asagidakilara xiisusils fikir verilmasini mogsadouygun hesab edirik:

Diinyada movcud durumla bagli 6lkslor arasi soyahatlor iki, ikidon artiq istonilon 6lkonin hor-
torofli voziyyeatini miloyyanlogdirmok mogsadils tohliikesizlik orqanlari torafindon ezam olunan,
homginin kosfiyyatcilarin istifads etdiyi vo on ¢ox yayildigi vasitolordon biri hesab edilir. Mohz
bu yollarla 6lkolorin xiisusi agentlori vo kosfiyyatcilar istonilon Olko orazisino sofor etmoklo
onlarin xiisusi mithafizo organlarinin digqatini istigamatlondirmoadon miihiim obyektlarls (dovlot
liciin vacib) tanis olmaq moqsadi il yerli ohali arasindan xiisusi araziys daqiq balli olanlar1 tap-
magqla gizli islor haqqinda molumatlar toplayaraq 6tiirmoyi bacarirdilar. Homin dévrdon baslaya-
raq forqli 6lkolors insanlarin soyahatetma (gozmo) ideyalari inkisaf tempino malik olmaga meyilli
oldu vo bu aspekti ohato edon soxslorin gozmok istoklorinin ¢oxluq toskil etdiyi dovlatlordo onlarin
gabul edilmasi, maskunlasdirilmasi, orzaq mohsullari ilo toloblarinin 6denilmasi, ticarat va digarloe-
r1 yaranmaga bagladi. Bu baximdan forqli naqliyyatdan istifado etmoklo se¢diklori mokana golon
soyahat amacli adamlarin son naqliyyat vagzallarinda, nisbaton sohor morkazlorinden uzaqda yer-
logmis regionlarda onlar1 qobul edo bilocok mokanlarin toskil edilmasi ilo slagoli masalolor mey-
dana goldi. Habels, yuxarida qeyd etdiyimiz islorin yerins yetirilmosi magsadils ayrilmis pul vesai-
tinin diizgiin istigamato yonlondirilmasi, forqli mogsad iizro soyahot etmok niyatinds olan soyahot-
cilorin istok vo arzularini yerina yetira bilon toskilatlarin formalagdirilmasi, onlarin gora bilacoyi
islori ohato edon tanitim todbirlorinin goriilmosi va digor bununla alaqgoli mosalalor yaranmis oldu.

Istehlak bazarlarinin bdyiik oksoariyyati heterogendir, yoni miixtolif xiisusiyyatlidir. Ciinki ali-
cilar miixtalif zovqlora, istoklors, vordislora, imkanlara vo s. malikdirlor. Istehlakgilar bir-birindon
na gador ¢ox forglidirss, ¢ox mohsulun (xidmot) yaradilmasi da bir o godor ¢otindir. Bels ki, elo
yeni turmohsul yaradilmalidir ki, homin mohsul tamamilo hamin1 gane etsin. Bu baximdan biitiin
alicilar tigun hesablanmis reklam da bir o qodor faydasiz olur. Rogabotin koskinlogmasi ilo isteh-
salcilar bazarda tolob olunan mohsulu toklif etmok iigiin istehlak tolobatinin on kigik mosalalorini
belo ohato etmoyo vo ya tutmaga ¢alisirlar [5, s.65-79]. Asagida ohalinin miixtolif yas qruplariin
turistik prioritetlori geyd edilmisdir (codval 1.2.1).

Cadvolds geyd edilon prioritetlori miioyyonlosdirmok {igiin qrup rohborlori 6ncodon onun isti-
rak¢ilarinin istok vo arzusunu dyronmoli vo onlarin soyahot orzindo gilinlor iizro hor se¢im etmok
istoklori asasinda tortib etmolidir. Burada soyahot etmok istoyi olan insanlarin dncodon soyahot
etmok mogsadlorine uygun olaraq turistik prioritetlor miioyyon edilir. Molum maosaladir ki, bey-
nolxalq turist axminin siiratlondirilmasi dlkalar iizra bir nofars diison UDM-in hacmindon vo oha-
linin golirlorindon birbasa asilidir. Son 20 il arzinda (2005-2020-ci illor) adambasina UDM-in hac-
mindo 4,86 dofo artim olmasi onu siibut edir ki, Azorbaycanda ohalinin orta ayliq omokhaqqi da
artmigdir [1, s.18]. Bu iso bilavasito 6lko ohalisinin hoyat soviyyasinin yiiksolmosini formalagdir-
mis vo xarici 6lkolors soyahot edilmasinin se¢ilma ehtimali {igiin olverisli miihit yaratmisdir. Onu
da geyd edok ki, miiqayiso dovriinds ohalinin golirlorinds 6,9 dofo artim olmusdur. Soyahot etmis
ohali arasinda turizm magsadini segonlar igorisinds agag1 galirli (orta ayliq amokhaqqi 750 manat-
dan az olan) shali 7-10%, orta golirli (750-1000 manat hiildudunda) shali 28-33% vo yiiksok galirli
(1000-1500 manat hiidudunda) ohali 57-65% toskil etmisdir [1, s.10].
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Cadval 1.2.1
Ghalinin miixtalif yas qruplari iizra turistik prioritetlori

. 63-65 yasdan
SIN Tok ganc Gone aily Ailo ciitliiklori | 43763 yash qrup yuxar); yaslt
insanlar ciitliiklori insanlar .
pensiyacilar
1 Bar, klub vo Passiv istirahat | Ails ilo birgs Soyahatlor Soyahatlor
diskotekalara istirahot etmok etmok
meyillilik
2 Giineg vannalar1 | Dadli yemaklor | Passiv istirahat Passiv istirahat Tabioto
gobul etmok istoyi gozintilor
etmok
3 Sayahatlor Sayahatlor Sayahatlor Tabiote gozintilor | Dadli yemoklor
etmok istoyi
4 Passiv istirahot Ails ilo birgo Gilinog vannalart | Dadli yemoklor Passiv istirahot
istirahot gobul etmok istoyi
5 Tobioto gozintilor | Giinas vannalar1 | Dadli yemoklor Gilinos vannalar1 | Yaxin vo
etmoak gabul etmak istoyi gobul etmok dostlarla
istirahot

Qeyd: [5, 5.69-72] asasinda miiallif tortib etmisdir.

Nozari miilahizalor

Bir nego onilliklordir ki, UTT diinyanin on bdyiik iqtisadi sektorlarindan biri kimi soyahat vo
turizm sektorunun ohomiyyoti barodo molumatlar1 artirmaq vo zonginlosdirmok mogsadilo 185
6lkado ohalinin sixlig1, vergitutma siyasatinin inkisafi vo bir ¢ox digor problemlor iizro iqtisadi
tosirlorin aragdirilmasini hoyata kegirir.

Umumdiinya turizm vo soyahatlor toskilati turizm toskilatlarmin struktur xiisusiyyatlorini agkar
etmok iiciin Umumdiinya Turizm Toskilati, Diinya Turizm vo Sayahot Surasiin metodologiyasi
osasinda turizm sektorunun iqtisadiyyata verdiyi tohfslor: birbasa, dolay1 vo fordi tosir xarakter-
lorino gors sistemlogdirilir (cadval 1.2.2). Turizmin 6lko iqtisadiyyatina verdiyi birbasa tohfalor
osason xidmot sferasinda geyd edilir ki, bu da turistlora gostorilon xidmatlo slagolidir. Turizmin
0lko iqgtisadiyyatina verdiyi dolayi tosir iso bilavasito genis aspektli turizm vo onunla slagali miios-
sisolori ohato edir ki, bunlar da ixtisaslagdirilmis turizm miiossisolorinin faaliyystini vo onlarda
calisan isci personalini tomin edir. Qeyd edok ki, turizm sonayesi lkonin UDM-do vo xidmat sek-
torunda olavo doyarin yaradilmasinin formalasdirilmasina birbasa tohfasini verir. Olave miiassiso-
lor vo onunla alagoli miiossisolor nozors alindigda iso biitiin “turizm tosarriifat” kompleksinin do-
lay1 vo induksiya edilmis golirlorini artirir.

Qeyd etmok lazimdir ki, bazarin strukturu shomiyyotli deracados istehsal hocmi va ya istehsal
konsentrasiyast ilo miioyyon edilir. Iqtisadiyyatda konsentrasiya prosesi diinya miqyasinda nozor-
don kegirilon bir fenomendir. Bu fenomen, oliqopoliya vo inhisar¢iligin formalagmasi zamani to-
sarriifat vahidlorinin durmadan genislonmosi vo ya boytlimasi (irilogdirilmasi) ilo ifads olunur. Belo
ki, iqtisadi subyektlor arasinda rogabstin mdvcudlugu nisboton iri miiossisalorin todricon xirda
miiossisalori sixigdirmasina sabab olur, homin tip miiossisolor bazarda hakim movqeya nail olurlar
vo bu zaman bazarda yiiksok pay, yoni yiiksok xiisusi ¢okiyo malik olan miiassisalor iqtisadi haki-
miyyati allorinds comlosdirir [7, s. 35-43]. Beloliklo, istehsal konsentrasiyasi ayri-ayr1 miiossiso-
lordo, miixtalif saholords vo 6lkalords ¢ox qeyri-barabar sokildo bag verir. XIX-XX asrlords boylik
miiossisalorin iistilinliik togkil etdiyi maddi istehsal saholorindon forqli olaraq, bu proses turizmds
nisbaton yaxin miiddatds, yoni 1970-ci illords baglamigdir. Lakin turizmda istehsal konsentrasiya-
s1, turizm sonayesinin biitlin sektorlarini ohato etmoklo ¢ox siirotlo onun biitiin aspektlorini ohato
etmoyo baglamigdir.
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Cadval 1.2.2

Turizm sektorunun iqtisadiyyata verdiyi tohfalor

Turizm sektorunun 6lks iqtisadiyyatina tohfalori

Birbasa golir Dolay1 galir Induksiya edilmis galir
Qonagpoarvarlik xidmotlori: yasayis, qida, | Turizm sektoruna Ixtisaslasdirilmis turizm
naqliyyat, gérmali yerlar va aylancalar. investisiyalar miiassisolorinin maddi-texniki
Birbasa tasir sahalori: mehmanxana vo Kollektiv dovlat tochizati
restoranlar, nogliyyat, turagentliklori, pora- | xarclari Turizm sahasinds ¢alisan
kandas ticarat, madoniyyat, idman, istirahat. | Daxili tadariiklor vo | iscilorin hayat faaliyyati ticiin
Galirlorin daxilolma moanbalori: satinalmalar mallar vo xidmatlor: arzaq,

ickilor, geyim, monzil xidmatlori
va tosarriifat mallar

rezidentlorin turizm va sayahat {izro
xorclori, turizm xidmaotlorinin ixraci (qeyri-
rezidentlorin xorclori), rezidentlorin isgiizar
sayahat xarclori, fordi dévlot xarclori

Qeyd: [7, s. 35-43] asasinda miiadllif tartib etmigdir.

Belos ki, turistlorin yerlosdirilmosi (yasamasi) vo ictimai iago saholorindo nohang mehmanxana
vo restoran zoncirlori formalagmig, turizm sirkotlori arasinda miitogokkil soyahotlorin osas
bazarlarina nozarot edon bir sira turoperatorlar secilmisdir ki, bu da onlarin siiratlo inkisafinin
naticasi hesab edilo bilar [5, s. 293-294].

Dedok V.M. 6lkslarin turizm sferasi tizro xidmatloari ilo ticarat sahasindo rogabstgabiliyyatlili-
yinin M. Porterin beynolxalq rogabat nozariyyosi va reyting sistemi faktorlart osasinda tohlilini
aparmis vo mehmanxana sonayesinin raqabatliliyini miiosyyan edon amillori genis aspektdo nozor-
don kecirmis vo geyd etmisdir ki, turizm sferasinin inkisafinda bu gostorici xiisusi shomiyyot kosb
edon amillordon biridir [6, s. 1-8]. Homg¢inin o, todqiq etdiyi turizm sferasinin 61ks igtisadiyyatina
tohfosini dord istigamoto ayirmisdir. Fikrimizco, bu masalonin arasdirilmasi bilavasits turizm sek-
torunun 6lko iqgtisadiyyatina birbasa t6hfosi ilo yanasi, turizms dolay1, induksiyaedici vo macmu
tohfosini miioyyonlosdirmays imkan verir (sokil 1.2.1).

Turizmin 6lka iqtisa-
diyyatina birbasa tohfosi
Istehlak predmetlori:

® yasayis

e nogliyyat

e oylanco

e gormoli yerlor

Saholor:

e mehmanxana xidmaotlori
e yemok va ickilor

e porakondo ticarat

e noqliyyat xidmotlori

e modoni, idman vo
rekreasiya xidmaotlori
Xarclorin manbalari:

e turizm rezidentin xarclari
e iggiizar gozmolora
rezidentin xorclori

e ixrac

o fordi dovlot xorclori

Turizma dolay:
tohfa

e turizmo
investisiyalar

e kollektiv
dovlat xarclori

e tochizat¢ilarin
todariiklorinin
tosiri

Turizma
induksiyaedici
tohfo (turizmdo
caliganlar da
daxil olmagqla)
e yemok va icki
e rekreasiya

e geyim

e monzil

e tosorriifat

mallar1 [>

Turizmd macmu
tohfa

e UDM-o

e chalinin
masgulluguna

e aktiv inkisafa

Sakil 1.2.1. Turizm sektorunun 6lka iqtisadiyyatina birbasa tohfasi.

Qeyd: miidlliflor tortib etmigdir.
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Turizm xidmatlorinin beynalxalq ticarati on yiiksok golirli vo diinya iqtisadiyyati sektorlar1 sira-
sinda aktiv inkisaf edon sahalordon biridir.

Todqiqatlar gostorir ki, Azarbaycanda da beynoslxalq turizm sahasinin inkisafinda imumi ten-
densiyalar vardir. Burada 6ndo gedon osas problemlordon biri turizmin prioritetlorinin miisyyon-
logdirilmasi vo istigamotlondirilmasidir. Hazirda hom daxili, hom do beynoslxalq turizmin inkisafin-
da yeni iglorin planlasdirilmasi vo icrasi ilo bagli masalolor ixtisaslagdirilmis turizmin Strateji Yol
Xaritasinda 6n planda 6z oksini tapmisdir. Onu da qeyd etmok yerina diisordi ki, Azarbaycanla
gonsu olan Giirciistan, Tiirkiys, Rusiya va Iran 6lkalorinda do turizmin inkisafi iizro Strateji Yol
Xaritolori vo xiisusi Dovlst Proqramlart hazirlanmis vo moarhalslorls hoyata kegirilmoasi nazordo
tutulmusdur. Olkado turizmin inkisafi ilo alagoli osas prioritet vozifalordon biri paytaxt Baki sohori
vo rayonlar arasinda turizmin inkisafinda turist qobulu disproporsiyalarinin aradan qaldirilmasidir.

Aparilmig elmi arasdirmalar naticasindo miioyyon edilmisdir ki, turizm miiossisolorindo key-
fiyyatco yeni, miiasir turizm mohsullarinin yaradilmasi {icilin yiiksok ixtisasli kadrlarla tomin
edilma soviyyasi bir o qador do gonastboxs deyildir. Diinyanin biitlin 6lkoalori ilo omokdashiga
meyil edon Azorbaycan ilk ndvbods miiasir turizm mohsullarinin formalagsmasinda, xiisusilo do
azad edilmis Qarabag vo Sorqi Zongozur iqtisadi rayonlarinda turizm obyektlorinin qisa miiddat
orzindo diinyaya tanidilmasi, homin orazilordo ermoni vandalizminin izlorinin biitiin 6lkslorin
votondaglarina ¢atdirilmasi, homginin regionda beynalxalq vo yerli turizmin siirstlonmosini
canlandirmaga calisir. Burada tranzit turizmi ti¢lin keyfiyyatli yeni mohsulun yaradilmasi mosalosi
aciq qalir. Bels ki, Azarbaycanin cografi mévqeyinin unikalligi 6lkanin Avropa vo Asiya qitaloring
kecid orazisinin demok olar ki, alverisli mévqgeyindo yerlosmosindon, transavropa vo transasiya
naqliyyat-kommunikasiya magistrallarinin Qarbdon Sorqe vo Conubdan Simala ke¢masindan,
homg¢inin Xozor donizi orazisindo tikilon “Olot igtisadi zonasi” nin istifadoyo verilmosindon
ibarotdir. Belo ki, “Olat azad iqtisadi zonasinin yaradilmast va faaliyyatinin taskili haqqinda”
Azarbaycan Respublikasi1 Prezidentinin 2020-ci il 22 may tarixli 1032 nomrali Formaninda
torpaqglarin dovlat ehtiyaci iiciin alinmasi yekunlasdiqgdan sonra edilmis alavalora gors
yerqurulusu planlarinda nazards tutulmus Jrazilarin bu quruma homisalik istifads hiiququ
soklindd verilmasini ahats edon taklif va planlar hazirlanmisdr [3].

Azarbaycanda turizmin inkisafi ii¢iin Moskva - Baki—iran, Baki-Giirciistan-Tiirkiyo transavropa
va transasiya kommunikasiya dohlizinin, hamg¢inin Ukrayna vo Rusiyan1 birlogdiron Baki-Moskva
marsrutunun, eloco do Orta Asiya Olkolorini Xozor donizi vasitosilo birlogdiron su yolundan
istifadonin miihiim chomiyyoti nozoro alinmalidir. Bundan olavo digor qonsu 6lkalordon kegorok
Avropa vo Asiya 6lkolorindon, homginin Avropa vo Avropa dlkolorindon Rusiya, Iran vo digor
dlkolors tranzit yiiklorin dasinmast {i¢iin godim ticarat - modoni "Ipak Yolu" nun da miioyyon bir
orazilori ohato etmoklo istifadoyo verilmosi turizmin inkisafinda xiisusilo shomiyyatlidir [8, s. 101-
104].

Bu giin Azorbaycanin 10-a yaxin dovlot vo 6zol ali moktoblori turizm sahosi {i¢lin kadr ha-
zirlayirlar. Qeyd etmok lazimdir ki, hazirliq keyfiyysti bundan oziyyat ¢okmir. Demak olar ki,
biitliin Azaorbaycanda turizm lizro hazirlanan kadrlarin, tolobolorin turizm sahasi vo onunla olaqgoli
saholorin aparict miiossisalorindo tocriibo kegmolori tomin edilir ki, bu da onlara golocok pesoalorini
daha doqiq miioyyon etmoyo imkan verir. Kadrlarin hazirlanmasi 6lkodos pesokarliqla hoyata ke-
cirilir vo bu sahads amakdasliq onun keyfiyyatini shomiyyatli doracads artirmaga imkan verir.

Miizakird

Diinya iqtisadiyyatinin inkisafinin postindustrial marhslosi iigiin insanlarin yerdoyismosinin
vacib novii olan turist axinlarinin siiratlo artmasi sociyyavidir. Son onilliklor orzinds beynolxalq
turizm biitlin diinyada shomiyyatli doracods inkisaf etmisdir. Odur ki, daha ¢ox insanin turist
axinina calb edilmasi turizmin miqyasinin slirotlo artmasina sobab olur.

Bu giin beynolxalq turizm, miixtolif 6lkolordon olan insanlar arasinda tomaslari giindolik real-
liga transformasiya etmoklo, ovvollor gqapali olan comiyyatlori agiq universal comiyyatlors ¢evirir.
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Bu iso 6z novbasinds digor modoniyyatlorlo goriislor vo miibadilslords insanlarin ehtiyaclarini
tomin edir.

Turist axin1 dedikdo, turistlorin miioyyon bir yerdon, yasayis yerindon (bazar - tochizatci) hor
hans1 resursa vo turist toklifino (bazar1 qobul edon) malik olan diger yerlora (caziba niivasi)
doyisdirilmasi nazords tutulur. Turist istigamatlorinin doyisdirilmasi vo konyunktural doyismosi
motivasiyali (hoddon ¢ox yliklonmis vo sos-kiiylii morkozlordon yorulma), iqtisadi (inflyasiya,
valyutalarin meyil etmasi), sosial va s. sabablar il sortlondirils bilar.

Beynolxalq soviyyada turist axinlarini yaradan asas turist bazarlari asagidakilardir:

- Avropada: Morkozi Avropa va Simali Avropa bazarlar1 (Almaniya, Beniliiks 6lkolori, Boyiik
Britaniya, Fransa, Skandinaviya yarimadasi 6lkalori);

- Amerikada: Kanada vo ABS;

- Asiyada: Yaponiya.

Turistlori gobul edon asas beynolxalq bazarlara iso asagidakilar aiddir:

- Avropada: Araliq donizi 6lkolori Avropa, Asiya vo Afrika 6lkolori; xiisusilo Avropa lttifaq
Olkolori arasinda Avropadaxili miibadilo miihiim rol oynayir;

- Asiyada: Yaxin Sorq (Israil, Misir, Tiirkiyo, lordaniya, Suriya); Indostan yarimadalar::
Hindistan, Nepal; Conub-Sorqi Asiya dlkelori: Tailand, Filippin, Indoneziya vo s.;

- Amerikada: ABS, Meksika, Karib 6lkolori, Peru vo Braziliya;

- Afrikada: Magrib 6lkalori, Misir, Keniya, Hind okeaninin adalar1 (Seysel, Maldiv vo Mavriki).

Turist axinlar1 turizm moarkazindon kegir - bu morkoz turist resurslarindan oslave oshomiyyoatli
turist kontingentlorino xidmot ti¢clin miivafiq infrastruktura (noqliyyat yollari, mehmanxanalar,
restoranlar, ayloncalor va s.) malik olan arazidir. Turizm morkazlori funksional struktura gors forg-
lonir: idman, moadoni-tarixi, dini, ticarat, biznes, aylonco, iqlim, folklor morkozlori. Turist axinlari
talab vo toklifin komayi ilo formalagir. Turist tolabi va toklifi turist axinlarinin faaliyystinin ayri-
ayr1 problemlori vo mexanizmlorini anlamagq ti¢lin osas shomiyyat kasb edir. Turizm toklifi-bu vo
ya bagqa yerdo istehlakeiya toklif oluna bilocok mohsul vo xidmatlordir. Turizm tolobati ¢oxsayli
obyektiv vo subyektiv amillorin tosiri altinda formalasir: demoqrafik, tobii-cografi, sosial-igtisadi,
elmi-texniki va s. Son onilliklords turizm talabatinin genislonmasina sosial-iqtisadi inkigafin yiik-
sok soviyyosi, milasir insanin psixologiyasinda yeni doyorlorin yaranmasi, yagl insanlarin turist
tolobatinin artmasi, "fasilolorlo sayahat"in yaranmasi, idrak turizmino artan maraqla istirahat tislu-
bunun doyismasi vo s. sobob olmusdur: Qonagparverlik sonayesinin biitiin sanballi artimi ilo son
onilliklords beynalxalq turizmin inkisafin1 mohz turizm talabinds va toklifinds keyfiyyat doyisik-
liklori miioyyon etmisdir ki, bu da istehlak strukturunda yeni seqmentlorin meydana golmasi ilo
noaticolonmisdir [4, s. 27-32].

Son onilliklords, nisbaton az dinamik kateqoriya kimi, turist toklifindo do dorin doyisikliklor
bas vermisdir. Turist axinlarinin inkisafinin qarsisin1 alan amil turist toklifinin turist tolobindon
geri qalmasi, turist toklifinin geyri-elastikliyidir, yoni tochizat¢ilarin bazar durumunun doyismo-
sino reaksiyasinin nisbaton asagi siirotinin olmasidir.

Noatica

Turizm xidmatlori tochizatcilart boyiik geriloms ilo zaman vo mokanda talabin doyismasing
uygunlagirlar ki, bu da timumi xorclordo osas kapitalin ohomiyyatli payi ilo izah olunur. Yaranmis
soraitdo turizm sonayesi davamli olaraq turist talobatinin dayismasine turist toklifinin uygunlas-
dirilmasinin effektiv yollariin axtarigini aparir.

Turist istiqgamatlorinin doyisdirilmasi va konyunktural doyismasi motivasiyali (haddon g¢ox
yuklonmis vo sos-kiiylii morkozlordon yorulma), iqtisadi (inflyasiya, valyutalarin meyil etmasi),
sosial va s. sobablor ilo sortlondirils bilor.

Beloliklo, turizmin formalagmasi vo aktivliyinin nazori-metodoloji asaslariin todqiq edilmosi
Azorbaycanda beynolxalq turizmin mdvcud voziyyatinin tohlilinin aparilaraq gatigmazliglarinin
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askarlanmasi vo ortaya ¢ixan ¢atinliklorin aradan qaldirilmasi istigamotinds miioyyon tokliflorin
verilmosini sortlondirir.
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TeopeTnko-MeT010/I0THYECKHE OCHOBBI AKTUBHOCTH MEKIYHAPOIHBIX TYPUCTHYECKHX
NMOTOKOB

Pesztome

B crarbe 3a0651aroBpeMEHHO BBISBISIOTCS TYPUCTHUECKUE IPHOPUTETHI JKETAIONIUX My TEIIeCT-
BOBATh B Pa3HBIX BO3PACTHBIX IPYIIIAX B COOTBETCTBUH C LIEJIBIO Ty TEIECTBUS, CHCTEMATU3UPYET-
Csl BKJIAJ TYPUCTHUECKOM OTpaciu B SKOHOMUKY (IIPSAMO, KOCBEHHbIM W MHIUBUAYAJIbHBIN) Ha
OCHOBE METOJIMKH, BBISBIISIONIEH CTPYKTYPHbIE OCOOCHHOCTH TYPUCTCKUX OpraHU3aluil, MIOMUMO
NpSMOTO BKJIaZia TypU3Ma B 3KOHOMHUKY CTPaHBbI, ObUTH pAaCCMOTPEHBI BOIIPOCHI OIIPEICIIEHUS €T0
KOCBEHHOT'0, MHIYKTUBHOI'O M COBOKYITHOI'O BKJIana. OTmedaeTcs, 4yTo Uil pa3BUTHUS TYpU3Ma B
AzepOaiikaHe BaXKHO yUUTHIBATh BaXKHOCTh UCIIOJIb30BAaHUS TPAHCEBPOIEHCKOTO U TPAaHCHAIHO-
HaJIbHOTO KOMMYHHKAIIMOHHOTO Kopuaopa Mocksa-baky—HWpan, baky-I'py3us-Typuus, mapuipy-
Ta baky-MockBa, coenuusAroniero Ykpauny u Poccuro, a Takke BOJHOIO IIyTH, COEAUHSIOLIETO
crpanbl LlenTpansHoit A3zum yepe3 Kacnmiickoe mope. M3 ctaTthu MOXKHO cAeiaTh BBIBOJ, YTO
CIEPKUBAIOUINM (DAKTOPOM pa3BUTHS TYPUCTCKUX MOTOKOB SIBIISICTCSI OTCTaBaHUE TYPUCTCKOTO
MPEAJIOKEHUST OT TYPUCTCKOTO CHPOCA, HEIJACTUYHOCTHh TYPUCTCKOIO MPEIOKEHHUs, TO €CTh
OTHOCHUTEJIBHO HU3Kasl CKOPOCTh PEAKIIMY ITOCTABIIMKOB HA U3MEHEHUE PHIHOYHOM CUTYalUH.

Ilenp-n3yyeHne TEOPETHKO-METOIOJIOTMYECKUX OCHOB AKTUBHOCTH MEXKIYHAapOJHOTO Ty-
PHUCTCKOTO ITOTOKA ¥ BHECEHUE COOTBETCTBYIOLIMX MPEAJIOKEHUI B 3TOM HAIPABICHUH.

Memo0on02usn-B CTaThe UCIIOIB30BAHBI METO/IBI SKOHOMUYECKOTO aHAIN3a.

Peszynsmamut uccnedosanusa-u3ydeHrue TCOPETUKO-METOIOIOTHUECKUX OCHOB (POPMUPOBAHUS
U aKTUBHOCTHM TYPHU3MAa-NO3BOJIAIOT IMPOBECTH AHAIN3 TEKYIIETO COCTOSHHS MEXIYHAapOIHOIO
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TypusMma B AsepOaiiikaHe, BBISBUTh €r0 HEJOCTATKU U BHECTU OMPEIEICHHbIC PEIOKEHHS TI0
UX YCTPaHEHHUIO.

Knrouesvie cnoea: mypusm, npuopumemol, 6K1a0 6 Mypusm, mypucmuyecKuil nOmoK,
pazeumue, npedomapauienue, hakmop.

Ulviya Kamran Xalilzada,
Karim Cannat Karimov
Scientific leader: doctor of economics Vilayat Ibrahim Ismayilov

Theoretical and methodological foundations of the activity of international tourist flows

Summary

The article identifies in advance the tourist priorities of those wishing to travel in different age
groups in accordance with the purpose of travel, systematizes the contribution of the tourism
industry to the economy (direct, indirect and individual) on the basis of a methodology that
identifies the structural features of tourist organizations, in addition to the direct contribution of
tourism to the economy of the country, the issues of determining its indirect, inductive and
cumulative contribution were considered. It is noted that for the development of tourism in
Azerbaijan, it is important to take into account the importance of using the trans-European and
transnational communication corridor Moscow—Baku-Iran, Baku-Georgia-Turkey, the Baku-
Moscow route connecting Ukraine and Russia, as well as the waterway connecting the countries
of Central Asia through the Caspian Sea. It can be concluded from the article that the limiting
factor in the development of tourist flows is the lag of tourist supply from tourist demand, the
inelasticity of tourist supply, that is, the relatively low reaction rate of suppliers to changes in the
market situation.

Purpose- the theoretical and methodological foundations of the activity of the international
tourist flow and make appropriate proposals in this direction.

Methodology-the article uses methods of economic analysis.

Findings - the study of the theoretical and methodological foundations of the formation and
activity of tourism -allow us to analyze the current state of international tourism in Azerbaijan,
identify its shortcomings and make certain proposals to eliminate them.

Key words: tourism, priorities, contribution to tourism, tourist flow, development, prevention,
factor.
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