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OT VO SUD EMALI MUOSSISOLORININ BAZAR FOALIYYOTINO TOSIiR
GOSTORON AMILLORIN TOHLILI

Xiilasa

Tadqiqatin maqsadi - ot vo siid emali miiassisalorinin bazar foaliyyatine tosir gostoron mikro
vo makrosaviyyeli amillorin dyronilmasindan ibarat olmusdur.

Tadqgiqatin metodologiyasi — qida sonayesi sahasindo foaliyyat gostoron normativ-hiiquqi ba-
zaya vo dialektik yanagmaya osaslanan iimumi todqiqat metodlarindan, iqtisadi-statistik tohlil, sis-
temli yanasma, qrafiki miiqayiso, marketinq miisahidslorinin aparilmasi kimi fordi todqiqat metod-
larindan istifadoyo osalanir.

Tadgigatin tatbiqi shomiyyati — qida sonayesi mohsullarinin istehsali ilo moggul olan tosorrii-
fatciliq subyektlorinin xammal bazasinin inkisaf etdirilmosi, istifads etdiklori xammallarin ucuz-
lagmasi vo qiymatlorin agag1 salinmasina nail olmaqdan ibaratdir.

Tadgigatin naticalari — ot vo siid emali miiossisolorinin bazar foaliyyotino ¢oxsayli amillor tosir
gostarir ki, bu amillorin rolunun obyektiv olaraq nezars alinmasi va bazar miihitinin yaxsilagdiril-
masi ilo olagodardir: getdikco artan geyri-miioyyanlik soraitindo ot vo siid emali miiassisalorinin
bazar foaliyyatinin samarsliliyinin yiiksaldilmasine dair elmi asaslandirilmis tokliflor miiassisalo-
rin bazar foaliyyatinin davamliliginin vo somaraliliyinin tomin edilmosilo naticolono bilor.

Tadgigatin orijinalligi va elmi yeniliyi — statistik molumatlardan ardicil vo diizgiin istifads
edilmasi baximindan todqiqatin noticalori orijinaldir, mikro vo makrosaviyyalordo ot vo siid emali
miiossisalorinin bazar foaliyyating tosir gostoron dovlot vo bazar mexanizmlorinin tokmillosdiril-
mosing dair tokliflor elmi yenilik xarakterlidir.

Acar sozlar: bazar miihiti, mikro miihit amillori, makro miihit amillori, kand tasarriifat,
arzaq mahsullari.

Giris

Istonilon miiassisa, o ciimlodon ot vo siid emali miiossisolori miioyyen olunmus texnoloji, eyni
zamanda da iqtisadi miihit soraitindo foaliyyot gostorir ki, bu miihit gézlonilmasi zoruri olan kon-
kret talablorden, yaxud da basqa s6zlo desak tosiredici amillordon ibaratdir. Miiassisalarin foaliyyat
gostordiyi miihit bazar mexanizmlorinin tosiri ilo miisaiyot olunan bazar iqtisadiyyati miihitini for-
malagdirir. Bazar igtisadiyyati miihitini formalagdiran amillarin dyronilmasi qarsiliqli alagads olan
iqtisadi miinasibatlor sisteminin tokmillosdirilmasine dair somorali gorarlarin qobul edilmoasini zo-
rurilogdirir.

Qeyd edok ki, miiossisoni bilavasito ohato edon miihit bazar miihitidir vo bu miihitds foaliyyot
gostoron iqtisadi subyektlor, marketingo dair adobiyyatlarda mikromiihit amillorini formalasdiran
subyektlor kimi yanasilir. Homin subyektloro xammal vo material gondoronlor, miistorilor, mar-
ketinq vasitagilari, rogiblor, linsiyyat dairalori vo yaxud ictimaiyyat niimayondslari aid edils bilor.
Sadalanan bu subyektlor miiossiso torafindon nozarat edilmoyon amillordir, ona goro da istonilon
ot va siid emal1 miiassisasi bu subyektlorin foaliyyatini izlomokls onlarin talablorine uygunlasmaq
maocburiyyatindo qalmagdadir. Onu da geyd etmok lazimdir ki, miiossisolor garsisinda agilan bazar
imkanlar1 vo miiassisalori bazarda gdzloyan tohliikalor do bazar miihiti ilo slagadardir. Bu baxim-
dan hor bir miiossisa torafindon bazar miihitinin 6yronilmosi miihiim elmi-praktiki ohomiyyat kosb
edir.

Ot vo siid emal1 miiassisolorinin noazarat edilon vo nozarat edilmoyon iqtisadi miihit amillorini
forglondirirler. Miiassisonin nozarot edilmayan iqtisadi miihit amillorine, hom da bazar miihitini
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ohato edon makromiihit amillori aiddir. Bu amillor demogqrafik, iqtisadi, tobii, sosial-madoni, tex-
noloji va siyasi-hiiquqi xarakterli amillor vo yaxud qiivvalordir. Bir sira hallarda miiossisalor qar-
sisinda agilan bazar imkanlar1 vo yaxud homin miisssisalorin foaliyystinin mohdudlasdirilmasi bu
amillorlo bagli olur. Ona gore do miiassisonin bazar miihiti amillorinin dyronilmasils yanasi, hom
do homin miihiti shats edon makrosaviyyeli amillorin dyronilmasi do qagilmazdir.

Ot va siid emali miiassisalarinin bazar foaliyyating tasir gostaran mikrosaviyysli amillorin
tohlili

Miiossisoni bilavasito ohato edon miihiti — bazar miihitini dyronmomigdon avval, geyd etmok
lazimdir ki, miiossiso 0zii do bu miihitdo foaliyyot gostoron bir subyekt vo yaxud amil kimi ¢ixis
edir. Ona gora do miiossisonin 6zii do mikromiihitin bir amili vo yaxud elementi kimi ¢ixig edir.
Lakin ot vo siid emal1 miiassisasinin daxilindo gedon proseslor homin miiassisalorin 6zlori torsfin-
don tamamils nazarat edilir.

Ot vo siid emal1 miiossisalorinin nozarat etdiyi miihit amillorine onun marketinqg kompleksinin
elementlori — mohsul, qiymat, boliisdiirmo, mokan, satisin stimullasdirilmasi vo reklam foaliyyati
aiddir. Bu amillor miisssisonin 6zii torafindon miioyyonlosdirildiyina géra homin miiossisonin 6zii
torafindon do tamamila noazarat edils bilir. Bels ki, bazar miinasibtlori soraitinds istonilon ot vo siid
emal1 miiossisasi istehsal edocoyl mohsula, onun giymatinin miioyyonlosdirilmasino, mohsulun
boliisdiiriilmosino vo satisina, satisinin stimullagdirilmasina vo reklam foaliyyating dair sarbost su-
rotdo qorar gobul edir. Lakin bu o demok deyil ki, miiossisonin bazar fasliyyotino dair gobul etdiyi
qgorarlar xaotik xarakter dasiyir. Bu, heg¢ da bels deyil, bels ki, miiassisolor bazar mokanini dyran-
moklo homin mokanda faaliyyot gostoron qiivvalori dogiglosdirir vo onlarla somorali omokdasliga
nail olmaqla, faaliyyastlorine dair asaslandirilmis gorarlar qabul eds bilirlor.

Qeyd etdiyimiz kimi, ot vo siid emali miiassisalorinin bazar foaliyyatino tosir gostoron on mii-
hiim amillordon biri homin miiessisolorin xammal vo material géndoranloridir. Istonilon miiossiso
xammal vo material gondoronlori ilo torafdag miinasibatlorini inkisaf etdirmoklo bazar foaliyyatinin
davamliligina nail ola bilor. Ona goéra do ot vo siid emal1 miiassisalori dzlorinin xammal vo material
gondoranlorini dyronmali, onlarla olagalorin nizamlanmasina nail olmali vo iqtisadi miinasibatlor
sistemini daha da tokmillosdirmalidirler. Lakin toassiiflo geyd etmok lazimdir ki, 6lkomizds foa-
liyyot gostoron bozi ot emal1 miiossisalori iri goharlords yerlosdirildiyindon onlarin xammal isteh-
salgilart ilo olagolorin nizamlanmasi sahasinda ¢atinliklorls iizlosmolori qagilmaz olur. Bu voziyyot
Olkomizin taninmis aqrar iqtisad¢ilarinin asorlorinds do vurgulanir. “Son dévrlords emal giiclorinin
bdyiik bir qismi, xiisusilo heyvandarliq mohsullarinin emali sahasindo istehsal giiclori xammal
istehsal rayonlarinda deyil, iri sohorlordo (osason Bakida) yerlosdirilmisdir. Xammal istehsalcilari
ilo mokan alagolorinin tagkili sahasinds samarali diinya tocriibasine uygun olmayan bels praktika
emal miiossisolorinin aqrar bolmado foaliyyot gostoron torofdaslari ilo vertikal inteqrasiya ¢orgi-
voasinds olagalorin qurulmasi maraqlarini vo imkanlarini asash sokilds zaiflotmis olur”[3, s. 206].

Miiossisalorin bazar foaliyyatine tosir gostoron oldugca miihiim amillordon biri onlarin miistori-
laridir. Oslinde miiassisolorin bazar foaliyyati miistorilorlo baslayir, miistorilorlo davam edir va
miistorilorlo bitir. Belo ki, miiossisolor miistorilorin ehtiyac vo tolobatlarini dyronmaoklo istehsal
edacoklori mohsullarin miqdarina va onlarin keyfiyyat xiisusiyyatlorine dair diizgiin qarar qabul
edirlor. Miistorilorin ehtiyac vo tolobatlarinin lazimi soviyyado dyronilmomasi onlarin itirilmosino
va belaliklo do miiassisanin bazari tork etmasina gotirib ¢ixarir. Bu baximdan bazar miinasibatlori
soraitindoa istonilon miiassisonin aktivlori rolunda onun istehlak¢ilar1 vo miistarilori ¢ixis edirlor.
Ona gora do miiossisonin bazar miihitinin miithiim amili kimi miistorilorin dyronilmoasine ciddi fikir
verilmoali — onlarin ehtiyac vo tolobatlarina uygun mohsullar istehsal edilib bazara toklif edilmoli-
dir.

Ot vo siid mohsullarinin miistorilorinin bir qismi beynoalxalq bazarda olan miistorilordir. Lakin
6lkomizdon s6ziigedon mohsullarin ixraci ciizi saviyyadadir. Bels ki, aparilan tadqiqatlar gostorir
ki, son illor diri heyvanlarin vo heyvan monsali mohsullarin ixracin amtos strukturunda pay1 0,1%-
1 kegmir. 2016-2021-ci illordo 6lkomizdon ixrac edilon ot vo ot mohsullar1 134 tondan 739 tona
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gadar, siid vo siid moahsullarinin ixraci ilo 5753 tondan 17 450 tona qoader artmigdir. Soziigedon
mohsullar {izro ixracin moblogi homin mohsullarin ehtiyatlarinin torkibindo olduqca kicik paya
malikdir. Bu, geyd edilon mohsullar iizra 6lkomizds foaliyyst gostoron miiossisolorin genis ixrac
potensialinin olmamasindan irali galir. Belo ki, bu mohsullara holo 6lkomizin ohalisinin tolobati
tam O0donilmir. Todqiq edilon illor orzindo ot vo ot mohsullari, siid vo siid mohsullar1 {izra noinki
ixrac potensialimiz olmamis, oksino, bu mohsullar iizrs idxaldan asililigimiz bir qader giiclonmis-
dir. Belo ki, 2016 - 2021-ci illords 6lkomizin ot vo ot mohsullar1 bazarinin idxaldan asililiq soviy-
yoasi 12,1%-don 13,75%-9, siid va siid mohsullar1 bazarinin idxaldan asililiq saviyyosi iso 12,58%-
don 15,91%-0 qodor artmigdir.

Ot vo siid emal1 miiassisalorinin bazar foaliyyatino tosir gostoron amillordon biri raqiblordir.
Olkomizdo faaliyyat gdstoron miiossisalorin rogiblori rolunda hom yerli miiossisalor, hom do xarici
Olkolordon 6lkomizin orzaq bazarina daxil olmus roqiblor ¢ixis edirlor. Yerli miiossisolor roqiblo-
rini 0yronmoaklo vo onlara yonalik strategiyalar isloyib hazirlamagqla bazar faaliyyotinin davamlili-
gina vo somoaraliliying nail ola bilirler.

Miisssisalorin bazar foaliyyating tosir gostoron ndvbati amil marketing vasitagiloridir. Buraya
ticarat vasitocilori, marketing xidmatlorinin gostarilmasi iizra agentliklor (masalon, bazar aragdir-
malarmin aparilmasi sahosindo ixtisaslasmis firmalar, reklam agentliklori vo s.), maliyo-kredit
dairolori vo mohsullarin bazara “harokati”’nin tomin edilmosi sahasinds foaliyyast gdstoron bazar
subyektlori daxildir. Miiossisalorin sadalanan bazar subyektlori ilo amokdagliginin lazimi soviyyoe-
ds qurulmasindan onlarin bazar foaliyyatinin davamlilig1 vo somaraliliyi ¢ox asilidir. Belo ki, mo-
solon, bu miiossisolor, marketing agentliklori ilo lazimi omokdagliga getmoklo ot vo siid mohsullari
bazarinda gedon proseslori izloys vo bu bazarda agilan bazar sanslari (miistorilorin 6donilmomis
tolobatlar1) hagqinda molumat oldo edo vo on nohayot, homin agentliklorin komokliyi ilo aldo et-
diklori malumatlar asasinda bazarlar iizrs reallagdirdiqlart marketing strategiyalarini tokmillagdira
bilarlor.

Molum oldugu kimi, son illar kand tosarriifati vo arzaq moahsullarinin qiymatlarinds, o climlodan
ot vo siid emali miiossisalorinin istehsal etdiklori mohsullarin gqiymotlorinds koskin artimlar miisa-
hids edilir. Bu moahsullarin qiymatlorinin yiiksalisinds bagqa amillorls yanasi, hom do mikromiihit
amili kimi ticarot vasitogilorinin rolu var. Ona goro do, fikrimizco, indiki soraitdo miiossisolorin
0zlori torofindon mohsullarin barbaga satiginin toskili daha mogsodomiivafigdir vo bu, hom miios-
sisolorin 6zlori, hom do istehlakgilar {i¢iin miinasibdir vo alverisi aqrobiznes miihitinin formalag-
masina gotirib ¢ixara bilor. “Olverisli aqrobiznes miihitinin formalasdirilmasi prioriteti ¢or¢ivosin-
do kond tosorriifati vo orzaq mohsullar1 bazarinda, todariik prosesindo hagsiz rogabot meyillorinin
qarsisinin alinmasi1 magsadils tadbirlarin gliclondirilmasi, kond tasarriifatt mohsullari istehsalgilar
ticlin olverigli ticarot miihitinin formalasdirilmasi sahosinds islorin genislondirilmosino ehtiyac
duyulur” [1, s. 124].

Ot va siid emal1 miiassisalorinin mohsullarin1 miiassisalorin 6zlari torafindon birbasa istehlak-
cilara satmasi istehlakc¢ilarin istoklorini daha yaxsi basa diismoyo, miiossisolorin oldo etdiklori
monfooatin artimina vo bazar foaliyystinin somoraliliyinin yiiksoligino gotirib ¢ixara bilor.

Marketing vasitagilorindon maliyyo-kredit dairalori ot vo siid emali miiassisalorinin bazar foa-
liyyatino daha ¢ox tasir edir. Bu vasitogilor qrupunun torkibino soziigedon miiossisalori kreditlog-
diron banklar v onlarin bazar foaliyystinds meydana ¢ixan risklorden sigortalanmant hoyata keci-
ron sigorta sirkotlori aiddir. Miiassisalor bu vasitogilorin xidmotlorindon istifado etmoklo bazar foa-
liyyatlorinds maliyyolosdirma ilo bagli meydana ¢ixan ¢otinliklori aradan gotiirs vo foaliyyatlorine
davamliliq gotira bilirlor. Artiq bu sahodo 6lkomizdos geyd edilon vasitogilorin formalasdirilmasi
istigamotindo miioyyon islor goriilmiisdiir. Belo ki, mosalon, hom bilavasito kond tosorriifati
mohsullariin istehsali ilo mosgul olan miiossiso vo tasarriifatlari, eyni zamanda homin mohsullarin
emal1 ilo mosgul olan miiossisalori kreditlosdiron qurum kimi “Sahibkarligin inkisafi Fondu”
foaliyyot gostorir.
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Ot vo siid emal1 miiassisalorinin bazilori 6zlorinin xammal bazasini inkisaf etdirmays nail ol-
mus, atlik vo siidliik istigamatli heyvanlarin baslonilmasi yolu ilo basqa bazar subyektlorindon asi-
lihglarini azaltmaga g¢alisirlar. Onlarin bu foaliyyatlo mosgul olmalar1 heyvanlarin sigortalanma-
sin1 zoruri edir vo bu mogsadlo do dovlat torofindon onlarin miidafio edilmosi iizro miioyyan
todbirlor hoyata kegirilir. Bels ki, sigorta haglarinin yarisi dovlst biidcasi hesabina 6danilir ki, bu
da soziigedon miiassisalorin bazar mexanizminin dagidici tasirlorindon qorumaga imkan verir v
miiossisalorin inkisafina sorait yaradir.

Miiassisoalorin bazar faaliyyatine tosir gostoron mikrosoviyyali sonuncu amil iinsiyyot dairslori
va yaxud ictimaiyyetdir. Onlar bu va ya diger miiossisonin bazar foaliyyotine maraq gdstoran va
homin miiassisalorin qarsisina qoydugu mogsadlors ¢catmaq imkanlarina tosir gostoron miioyyon
gruplardan ibaratdir. Miiassisalor bu qruplari digqgatlo dyronmali vo faaliyyatloring neqativ planda
tosir gostoronlorin qarsisini almaga ¢alismalidirlar. Onlar buna nail olmaq {i¢iin ictimaiyyotlo
olagoaloari inkisaf etdirmali vo miiossiso vo onun mohsulu haqqinda xosagolmoz informasiyalarin
yayilmasina yol vermomalidirlor.

Ot va siid emali miiassisalarinin bazar foaliyyatina tasir gostaran makrosaviyysli amillorin
tahlili

Miiossisalorin bazar miihiti (miiossisolori bilavasito ohato edon miihit) 6zii do miioyyan qiivvo-
larin va yaxud amillarin tesirine moruz qalir. S6ziigedon amillor makrosaviyyali amillordir va bu
amillor, oavvolds geyd etdiyimiz kimi, miiossisalor torofindon tamamilo nozarst edilmir.

Bazar miihitins tosir géstoran an miithiim makrosaviyyali amillorden biri demoqrafik miihitdir.
Bu miihiti 6yronon zaman ohalinin sayina, onun yas struktutuna, artim tempino diqqgot yetirilir. Bu
gostaricilor ot vo ot mohsullari, eyni zamanda siid va siid moahsullar1 bazarinin real va potensial
tutumuna tosir gostorir. Oslindo, geyd edilon gostoriciloro malik olmagqla ot vo ot mohsullari, siid
va siid mohsullar1 bazarmin real va potensial tutumunu dyronmok va shalinin bu mohsullara 6ds-
nilmomis tolobatinin komiyyatini doqiqlosdirmok miimkiindiir. Demali, makrosoviyysli bu amilin
va yaxud alt miihitin (demoqrafik miihit marketinqin makromiihitinin alt miihitidir) 6yronilmasi
miiossisalorin bazar foaliyyati iizro gorarlarin osaslandirilmasina dair zoruri informasiyalarin oldo
edilmosino imkan verir. Burada onu da qeyd edok ki, ot vo ot mohsullari, siid vo siid mohsullari
bazarmin tutumu insanlarin golirlilik soviyyasi ilo yanasi, hom do homin insanlarin sayindan vo
basqa amillordon (masolon, qiymatlorin saviyyasindon, ticarat boliisdiirmo sobokosinin inkisafin-
dan vo s.) asilidir.

Qida sonayesi miiassisalarinin bazar foaliyyatine tosir gostoron makrosaviyyali amillorden biri
iqtisadi amil vo yaxud marketingin iqtisadi alt miihitidir. Bu miihitin 6yronilmosi zamani ohalinin
istehlak xarclorinin strukturuna, shali tobagalari arasinda goalirlorin boliigdiiriilmasinin xarakterina,
giymatlorin soviyyasinin dyronilmasing, ohalinin kredit gétiirmok imkanlarina vo s. kimi iqtisadi
xarakterli amillors fikir verilmalidir. “Bazarlar insanlarla yanasi, aliciliq qabiliyyati do tolab edir.
Iqtisadi miihit istehlak¢inin aliciliq qabiliyyating vo xorcloma davranisina tasir edon iqtisadi amil-
lordon ibaratdir. Iqtisadi amillerin istehlak xarcloring vo istehlak¢1 davranisina shomiyyotli tosiri
ola bilor [4, s.81].

Son yeddi ilda 6lks iizra ohalinin galirlorinin va istehlak xorclorinin dinamikasia dair malu-
matlar agsagidaki codvaldo oks etdirilmisdir (codval 1).
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Cadval 1
Olka iizra ahalinin galirlari va istehlak xarclori, ayda adambasina manatla

2020-ci ilda
2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2014-cii ilds
nisbatan, %
Golrlor, comi 230,0 | 240,5 | 257,8 | 268,4 | 276,0 | 292,6 | 291,4 | 126,7

0ziindan avvalki ilo - 104,6 | 107,2 | 104,1 | 102,8 | 106,0 | 99,6
nisboaton, %
Istehlak xarclori, comi | 234,9 | 245,6 | 264,7 | 278,2 | 286,0 | 298,4 | 297.8 | 126,7

Oziindan avvalki ilo - 104,6 | 107,8 | 105,1 | 102,8 | 104,3 | 99,8
nisbaton, %

Moanba: cadval Dovlat Statistika Komitasinin malumatlarina asason miiallif torafindan tortib edilmisdir.

Cadvalin malumatlarindan goriindiiyti kimi, 2014-2020-ci illor arzinds shalinin galirlorinin vo
istehlak xorclorinin artimi eyni soviyyads olmus vo bu artim 26,7% toskil etmisdir. Ayri-ayr illor-
do 159 golirlorin va istehlak xorclorinin artim tempi ciizi do olsa miixtalif soviyyalords doyismisdir.
Ohalinin golirlorinin artiminin gdstarilon soviyyasi onun aliciliq gabiliyyatinin ¢ox da yiiksok ol-
mamasindan xabor verir. Bunu istehlak xorclorinin strukturu da tosdigloyir.

Asagidaki codvoldo Azorbaycan ohalisinin istehlak xorclorinin strukturu oks etdirilmisdir (cod-
val 2).

Cadval 2.
Ohalinin istehlak xarclari, %

2005 2010 2015 2019 2020 2021
[stehlak xarclori
Comi 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
O climladon
orzaq mohsullarina 53,7 48,2 40,5 41,5 434 43,6
geyri-orzaq mohsullarina 15,6 15,2 17,3 16,2 16,3 15,3
alkogollu ickilora 0,6 0,5 0,5 0,5 0,6 0,6
xidmatlora 30,1 36,1 41,7 41,8 39,7 40,5

Monba: Azorbaycanin statistik géstaricilori, DSK, rasmi nasr, 2022, s. 162

Cadvalin molumatlarindan goriindiiyii kimi, 2005-ci illo miiqayisads 2021-ci ilds istehlak xarc-
lorinin strukturunda orzaq mohsullarinin oldo edilmoasine ¢okilon xarclorin xiisusi ¢okisi 53,7%-
don 43,6%-o qodar va yaxud 10,1% azalmigdir. Bu, ohali tabagalorinin galirlorinin artimi sayasinda
miimkiin olmusdur. Belo ki, ohalinin golirlori getdikco artdiqca onun istehlak xorclorinin struktu-
runda orzaq mohsullarinin slds edilmosing ¢okilon xarclor daha da azalmisdir (Engel ganunu). La-
kin son bir ildo arzaq mohsullarindan heyvandarliq mohsullarinin qiymatlorinin artiminda xeyli
artimlar miisahids edildiyindon qarsidaki yaxin illorde istehlak xorclorinin strukturunda orzaq
mohsullariin alds edilmosino ¢okilon xarclorin xiisusi ¢okisinin azalmasi goézlonilmir.

Ohalinin istehlak etdiyi bazi ot vo ot mohsullarinin, siid va siid mohsullariin orta illik pe-
rakondo satis gqiymotlorinin dinamikasi agagidaki codvolds oks etdirilmisdir (codval 3).

Cadvalin malumatlarindan goriindiiyii kimi, 2017-ci illo miiqayisads 2021-ci ildo pasterizo
olunmamus iizlii siidiin qiymati 18,98%, kors yaginin qiymati 34,77%, pendirin qiymati 30,67%,
stimiiklii mal atinin qiymati 3,62%, stimiiklii qoyun otinin qiymati 14,94%, toyuq atinin qiymati
159 11,52% artmisdir. Qeyd etdiyimiz kimi son bir ildo ot mohsullarinda qoyun va mal atinin
giymotindo koskin bahalagma miisahido edilmisdir. Marketing miisahidoalori gostorir ki, hazirda
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stimiiklii mal otinin hor kg-1 13,5 manata, siimiiklii qoyun stinin hor kqg-1iso 15 manata reallagdirilir
ki, bu da kecon ilin qiymati ilo miiqayisodo miivafiq olaraq 27,7% vo 25,8% c¢oxdur. Bu mohsul-
larin giymeotlorinin yiiksolisi onlarin bazarlarinin colbediciliyini artirsa da, bu bazarlarin holo
homin mohsullari toklif edon miiassisa va tosarriifatlar ligiin perspektiv bazarlara ¢evrilmosi demok
deyil.
Cadval 3.
Bazi at va siid mahsullarinin orta illik satis qiymatlori (manatla)

Oleis 2021-ci ildo
Mbohsullarin adlan gzu. 2017 2018 2019 2020 2021 2017-ciilo
vahidi -

nisbaton, %
Pasterizo olunmamis |, 1| 599 | 091 | 085 | 089 | 094 118,98
uzli sud
Koro yagi 1kq | 12,45 | 1598 | 16,09 | 1641 | 16,78 134,77
Pendir (brinza) 1kq | 639 | 666 | 712 | 727 | 835 130,67
Stimiiklii mal ofi 1kq | 10,20 | 10,05 | 10,24 | 10,69 | 10,57 103,62
Siimiiklii qoyun oti 1kq | 1037 | 10,76 | 11,23 | 11,87 | 11,92 114,94
Toyuq oti 1kq | 425 | 430 | 463 | 456 | 474 111,52

Monba: cadval Dévlat Statistika Komitasinin malumatlarina asason miiallif torafindon tartib edilmisdir.

Belos ki, bazarlarin colbediciliyinin yiiksak olmasi ilo yanasi, miistarilorin bazarlarda toklif edi-
lon mohsullara iqtisadi alyetorliliyi do yliksok olmalidir. Yalniz bu halda miistorilorin tolobatinin
dolgun ddanilmasindan vo miiassisa va tasarriifatlarin bazar foaliyyatinin davamliligindan danis-
magq olar. Biitiin bu deyilonlordon belo gonasto golmok olar ki, heyvandarliq mohsullarinin qiy-
motlorinin miistorilor liglin miinasib olmasina bir torafdon miiossiso vo tosorriifatlarin 6zlori ¢alis-
mali, basga bir torofdon iso, dovlot torofindon bu sahonin dostoklonmasi istigamotinds todbirlor
davam etdirilmalidir. Bu, 6lkomizin ohalisinin heyvandarliq mohsullarina tolobatinin tam 6donil-
momosi vo dhali tobogolorinin balansli qidalanmasi ilo bagli problemlorin olmasindan irali golir
(codval 4 vo diagram 1).

Cadval 4.
Olka iizra istehlak edilmis arzaq mahsullarinin kimyavi tarkibi va kaloriliyi(sutkada
adambasina)

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020
Zilallar, gram 77,0 77,1 76,5 76,5 76,6 76,6 76,3
o climlodon heyvan mansali 30,5 | 30,5 | 299 | 299 | 30,0 | 30,0 | 3072
zilallar
Yaglar, gram 78,2 78,5 78,7 78,7 78,9 79,3 79,3
0 climladon heyvan monsoli 398 | 398 | 393 | 392 | 393 | 394 | 394
yaglar
Karbohidratlar, gqram 460,7 | 460,7 | 457,5 | 4572 | 455,77 | 455,7 | 455,6
o climlodon heyvan mansoli
Karbohidratlar 6,6 6,6 6,3 6,3 6,3 6,3 6,1
Qidanin kaloriliyi, kkal 2934,3 | 2946,6 | 2951,4 | 2953,3 | 2957,5 | 2957,9 | 2958,0
o climladon heyvan mangali 510,6 | 510,9 | 502,3 | 500,8 | 500,5 | 503,6 | 503,5
kalorilor
Heyvan monsoli kalorilorin
qidanin kaloriliyina nisbati, % 174 173 17,0 17,0 16,9 17,0 17,0

Monba: cadval Dévlat Statistika Komitasinin malumatlarina asason miiallif torafindon tartib edilmisdir.
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Cadvalin vo asagidaki diagramin molumatlarindan goriindiiyii kimi, orta statistik Azorbaycan
noforinin sutkada orzaq mohsullarindan monimsadiyi enerjinin shamiyyatli hissasi bitkigilik moah-
sullarinin payina diisiir. Uzun illordir ki, sutkada adambagina orzaq mshsullarindan monimsanilon
enerjinin pay1 comi enerjido 17% civarinda toraddiid edir ki, bu da normadan asagidir. Ona goro
do belo hesab edirik ki, ot vo siid mohsullar1 istehsalcilari tigiin olverisli iqtisadi miihitin tomin
olunmasi dovlstin bu sahoni dostoklomasi sayasinds miimkiin ola bilor.

Bununla bels, geyd etdiyimiz kimi, miiossiso va tosarriifatlarin 6zlori do ot vo ot mohsullarinin,
eyni zamanda siid vo siid mohsullarinin qiymatlorinin azaldilmasi mogsadilo homin mohsullarin
istehsalina ¢okilon xarclorin azaldilmasi istigamotinds todbirlor isloyib hazirlamali vo reallagdir-
malidirlar. Bu todbirlordon on miihiimii, fikrimizca, gdstorilon magsads nail olmagq ticiin saquli
inteqrasiyanin miiossiso va tosorriifatlara verdiyi iistiinliiklor ola bilor. Bels ki, ot vo siid mohsul-
larinin istehsali ilo moggul olan tosorriifatlar 6z xammal bazalarini yaratmaq va inkisaf etdirmok
yolu ila istifads etdiklori xammalin miisyyan godor ucuzlagsmasina vo belsliklo do, ot vo ot mohsul-
larinin qiymatlorinin miioyyan qodor agagi salinmasina nail ola bilarlor.

Ot vo siid emali miiossisalori miirokkob texnoloji avadanliqlardan istifado etmoklo mohsullar
istehsal edib bazara toklif edirlor. Yeni ndv mohsul istehsal etmak baximindan bu miiossisalords
texnoloji yeniliklori izloyonlor, mohsullarda tokmillogdirmalor aparmaqla vo yaxud tamamilo yeni
mohsullar istehsal etmoklo bazarin “nobz”ini tutaraq foaliyyat gostars bilir. Oz faaliyyatini belo
quran miiossisalorin bazarda qalma vo foaliyyatini davam etdirmo miiddoti do bir o qodor uzun
olur. Mahz buna gors ds “texnoloji miihit, balke do hazirda taleyimizi miisyyan edon an shomiy-
yotli qiivvadir” [4, s.84].

Diaqram 1. Olks iizrs istehlak edilmis orzaq mahsullarimin kaloriliyi, kkal(sutkada

adambasina) o

3500 17,05 = ;

(g

3000 7 7 7 7 &=

= o i T 5

2 2500 17 =75
=< < =L &
< 2000 2=
= 1695 & 5 €
£ 1500 . £22
E 1000 16,9 Eﬁ -

[

= 500 > 2

= 2z

i - - i

2016 2017 2018 2019 2020 =

mmm (Qidanin kaloriliyi, kkal
s o miimlodon heyvan mongoli kalorilar, kkal
Heyvan mangoli kalorilorin biitovliikde qidanin kaloriliyino nisbati

Texnoloji miihiti diqgatls izloyon miisssisalor yeni texnologiyalar oldo edir, homin texnologi-
yalardan istifads etmoklo mohsullarinda ciizi doyisikliklor aparmaqla istehlakgilarin toloblorine
uygunlasir vo bu yolla daha bdyiik investisiya yatirimlar: kimi riskli foaliyystdon yan kego bilirlor.
Ona goro do miloyyan ddvrlordo miiassisalorin mohsullarinda kigik doyisikliklor aparmaga imkan
veran texnologiyalardan yararlanmasi onlarin bazarda galmasi baximindan daha magsodomiivafig-
dir. “Bazar eyni zamanda iqtisadiyyatin biitiin sahslorinds elmi-texniki toraqqinin inkisaf etmosina
tominat vermir. Ayri-ayri totbiqi elm saholorinin istehsalata totbiq olunmasi tigiin iri hocmli inves-
tisiyalar tolob olunur. Biitiin bunlardan slave bazar tosarriifatgiligi dovlat torafindon antiinflyasiya
vo antiinhisargiliq siyasatinin hoyata kegirilmosini tolob edir” [2, s.70].

Miiassisoalor texnoloji miihiti izlomoklo ot va siid mohsullarinin istehsali baximindan no kimi
texnoloji yenilklor olmasi haqqinda xabordar olmagqla faaliyystlorinds zoruri doyisikliklor aparir
va bazarin toloblorino uygunlasirlar. Bu baximdan taninmis marketoloq D.Aaker yazir: “Miihitin
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tohlilinin istigamatlorindon biri strategiyaya tosir gdstoron, bazar vo yaxud sahoyo miinasibotds iso
xarici olan texnologiya sahasinds hadiso vo meyillorin tohlilidir. Bu hadise vo meyillor onlardan
istifado edon sirkotlor iiclin imkanlar yaradir [6, s.151].

Olkomizin ot va siid mohsullari istehsalgilari iigiin texnoloji yeniliklorin izlonilmosi daha vacib-
dir, ¢linki soziigedon mohsullarin istehsali tigiin 6lkomizds avadanliglar istehsal edilmir vo homin
avadanliglar xarici dovlatlordon alinir. Belo voziyyot homin avadanliglari istehsal edon vo bazara
toklif edon xarici 6lko istehsalcilarinin avadanliglar sirasindan diizgiin se¢imlor etmoyi tolob edir.

Ot vo siid emal1 miiossisolorinin bazar faaliyyati hom do madoni amilin vo yaxud alt miihitin
tosirino moruz qalir. Belo ki, miiossisalor bazara sozligedon mohsullari toklif edon zaman Azorbay-
can comiyyatinin riayat etdiyi osas madoni vo dini doyarlori nazars alir va istehsal etdiklori moh-
sullar1 bu dayarlor nozors alinmagla istehlak¢ilarin yaddasinda mévqgelondirirlor. Masalon, ot vo ot
mohsullar istehsal edon miisssisolor bazara toklif etdiklori mohsullarin istehsali prosesinds dini
doyorlors riayst edildiyino (masolon, islami kosim, mohsulun torkibindo dinimizin haram buyur-
dugu komponentin olmamasi va s.) dair istehlakgilara molumat verirlar. Istehlak¢ilarin bu barado
molumatlandirilmasi onlarin ominliklo mohsul segmolorine va beloliklo do, homin mohsullari
istehsal edon miiassisalorin bazar movgelorinin méhkomlonmasina gatirib ¢ixarir.

Orzaq mohsullar istehsal edon istonilon miiossisonin bazar foaliyyoti hom do tobii miihitin to-
sirind moruz galir. Bu baximdan ot vo ot mohsullari istehsal edilon miiossisolor do istisnaliq toskil
etmir. S6ziigedon miiossisolordon 6ziiniin xammal bazasini inkisaf etdiron ot vo siid emali miiossi-
solori tobii miihitin tesirine daha ¢ox maruz qalir. Tobii resurslardan istifade mosalalorinin tonzim-
lonmosi ot vo siid emali ilo masgul olan miiossisolorin mohsullarinin bazar qiymat saviyyolorinin
formalagmasina vo demoli, homin miiossisolorin bazar foaliyystinin somoraliliyine tosir gostorir.
Biitiin bu deyilonlor ot vo siid mohsullar istehsal edon miiossisolor torofindon tobii resurslardan
istifadonin tonzimlonmoasi mosalalorini diggetde saxlamag: tolob edir. indiki dévrdos - diinyanin
bir ¢cox Olkolorindo “yasil iqtisadiyyat” prinsiplori osasinda inkisafa {istiinliik verildiyi bir goraitdo
bu, daha vacibdir. Mahz bu inkisaf modeli nainki indiki nasillorin, hom da galacak nasillarin inki-
saft baximindan ekoloji problemlorin olmamasini tomin edos vo yaxud basqa s6zlo desok, dayaniql
inkisafa imkan vers bilor.

Miiossisalorin garsisinda agilan bazar imkanlar1 hom do bu miiossisalorin bazar foaliyyatino tosir
gostoran siyasi-hiiquqi xarakterli amillorlo bagli ola bilir. Bels ki, masalon, bu miiassisalorin dovlot
blidcoasine ddadiyi vergilorin doracoalorinin asagi salinmasi onlarin istehsala maragini giiclondirir
va bazar foaliyyeting tosir gostorir. Bu istigamotds Azarbaycanin ot vo ot mohsullari, siid vo siid
mohsullart istehsal1 ilo moggul olan miiossisalorin bazar foaliyyotinin miidafio edilmosi iizro do
tadbirlor hayata kegirilir vo hamin tadbirlara bu miisssisalarin istehsalda tatbiq edocoklori avadan-
liglara gora 6dodiklori gomriik riisumlarinin doracalorinin asagi salinmasi da gostorilo bilor.

Qida sonayesindo rogabatin dorinlogdirilmasi vo miidafio edilmosi mogsadilo qanunlarin vo nor-
mativ xarakterli sonadlorin gobuluna yeno do ehtiyac vardir. Fikrimizco, bu sonadlar igorisinds on
vacibi raqabat macallasidir. S6ziigedon macallonin gabul edilmasi qida mohsullar1 bazarinda ge-
don inhisarlagmanin qarsisinin alinmasina vo daha olverisli rogabot soraitinin yaranmasina gotirib
¢ixara bilor.

Natica

Ot vo siid emal1 miiossisolorinin bazar foaliyyotino ¢oxsayli amillor tosir gostorir. Bu amillorin
rolunun diizgiin nozors alinmasi vo bazar miihitinin yaxsilagdirilmasi ilo olagodar dovlot struktur-
lar1 torofindon mogsodyonlii todbirlorin hoyata kegirilmasi miiossisalorin bazar foaliyystinin da-
vamlili§inin vo somaraliliyinin tomin edilmasilo naticalona bilor. Miiassisonin bazar faaliyyating
tosir gostoron amillor vo yaxud qiivvolor onun bilavasito otrafinda foaliyyot gdstoron bazar sub-
yektloridir. Onlara xammal gondoranlor, miistarilor, marketing vasitagilari, raqiblor va ictimaiyyat
aiddir. Mikrosoviyyali bu qlivvalorin 6zl do makrosaviyyali qiivvalarin tosirino moruz galir. Ot vo
stid emal1 miiassisalorinin bazar faaliyyotina tosir gdstoran makrosoviyysli qilivvelora va yaxud
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amillors iso demogqrafik, iqtisadi, siyasi-hiiquqi, tobii, sosial-madoni vo texnoloji amillor aiddir.
Miiossisonin qarsisinda agilan imkanlar hom mikro, hom do makrosaviyyali amillarlo bagli olur.
Ona gora do hor bir miiessise sadalanan amillori kompleks vo sistemli sokildo dyronmali, qarsisin-
da agilan bazar imkanlarindan istifads etmali vo onu bazarda gozloyon tohdidlorden yan kegmoyi
bacarmalidir. Bu yolla ot vo siid emali miiassisolori uzunmiiddstli dévrds bazar foaliyyatlorinin
davamliligina vo somaraliliyine nail ola bilorlor.
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Tapnan Kanuw koizor I'opuuesa
ooxkmopanm Azpapnozo Hccneoosamenvckozo Illenmpa

AHau3 (paKkTOPOB, BJIHAIIHNX HA PIHOYHYIO NeATEJIbHOCTh MACHBIX H MOJIOYHBIX
npeanpuaTHH

Pesziome

Leab ucciaenoBaHus - 3aKit0Yanach B M3y4eHUU (PAKTOPOB MUKPO U MAKPOYPOBHSI, BIHUSIO-
[IMX Ha PHIHOYHYIO JESATEIIbHOCTh MSICHBIX U MOJIOUHBIX MIPEITPUSITHHA.

MeTtoao010r1us HccaeI0BAHUSI - OCHOBaHA HAa UCTIOJIB30BAaHUU OOIINX METOOB HCCIIEAOBAHNUS,
OCHOBaHHBIX Ha HOPMAaTHUBHO-IIPABOBOM 0a3e U JUAJIEKTUYECKOM MOJXO0/€e, JeHCTBYIOMUX B ce-
pe THINEBON MPOMBIIUICHHOCTH, OTACIBHBIX METOJOB HCCIEAOBAHUS, TAaKUX KaK dKOHOMHKO-
CTaTUCTUYECKUIN aHalIu3, CUCTEMHBIN MOJX0, TpaduyecKkoe cpaBHEHNE, MAPKETHHTOBbIE HA0IIIO-
JIEHUSL.

IIpakTHYecKkoe 3HAYEHUS] MCCIEOBAHUI - 3aKITFOYACTCS B PA3BUTHH CHIPbEBOM 0a3bl X03-
SCTBYIOIINX CYOBEKTOB, OCYIIECTBISIONINX MPOU3BOACTBO MPOIAYKIIUU MHUIIEBON MPOMBIIIICH-
HOCTH, YJICHIEBJIEHUU UCTIOIb3yEMOI0 UMHU CBIPhSI U IOCTHXKEHUHN CHUXKEHUS 1ICH.

Pe3yabTaThl HCCI€I0BAHUS - HA PHIHOYHYIO ACSITETFHOCTD MSICOMOJIOYHBIX ITepepadaThiBato-
HIUX NPEANPUATUHN BIUAIOT MHOTOYUCIIEHHBIE (DaKTOPBI, YTO CBSI3aHO C 0OBEKTUBHBIM YUETOM PO-
71 3THX (PAaKTOPOB M YIYUIICHHEM PIHOYHON KOHBIOHKTYPHI: B YCIOBUSX BO3pACTAOIIEH HEOTI-
peleNeHHOCTH, HAyYHO, Ha OCHOBE MPEJIOKEHUN M0 MOBBIIICHHUIO A(P(EKTUBHOCTH PHIHOYHOM
JESTEIILHOCTH MSICOMOJIOYHBIX TIPEANPUITHIA, MOXXHO 00€CTIEYUTh HEMPEPBIBHOCTH U 3 (HEeKTHB-
HOCTb PHIHOYHOM J1€ATEIbHOCTH.

OpUrHHAJILHOCTD M HAYYHAsl HOBU3HA HCCJIEJOBAHUS — C TOUYKH 3PEHUS TIOCTIET0BATEIHHO-
r0 U KOPPEKTHOT'O UCIIOJIb30BAHMS CTATUCTUYECKUX JIAHHBIX, PE3YJIbTAThl CCIIEIOBAHUS SBIISIO-
TCSl OPUTUHAIIBHBIMHU, TIPEJI0KESHHUS 10 COBEPIICHCTBOBAHUIO TOCYIAPCTBEHHBIX U PHIHOYHBIX ME-
XaHU3MOB, BIUSIOUIMX HA PHIHOYHYIO AEATEIbHOCTh MSCHBIX W MOJIOYHBIX NPEANPUATUN Ha
MHUKPO ¥ MaKpO YPOBHHU SIBJIIIOTCS. HAYYHOU HOBU3HOMU.

Knrwoueesvie cnosa: pwvinounas cpeoa, haxmopwvt mMuxpocpeowt, haxmopwvt maxpocpeowl,
cenbeKoe X03aicmeo, nPOOYyKmsl RUMAHUAA.
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Analysis of factors affecting market activities of meat and dairy enterprises

Summary

The purpose of the study was to study the micro and macro level factors that affect the market
activity of meat and dairy enterprises.

The research methodology is based on the use of general research methods based on the legal
framework and a dialectical approach, operating in the food industry, individual research methods,
such as economic and statistical analysis, a systematic approach, graphic comparison, marketing
observations.

The practical significance of research lies in the development of the raw material base of
economic entities engaged in the production of food industry products, the reduction in the cost of
the raw materials used by them and the achievement of price reductions.

The results of the study - the market activity of meat and dairy processing enterprises is
influenced by numerous factors, which is associated with an objective consideration of the role of
these factors and an improvement in market conditions: in conditions of increasing uncertainty,
scientifically based on proposals to improve the efficiency of market activity of meat and dairy
enterprises, continuity and efficiency of market activity can be ensured.

The originality and scientific novelty of the study - in terms of consistent and correct use of
statistical data, the results of the study are original, proposals for improving state and market
mechanisms that affect the market activity of meat and dairy enterprises at the micro and macro
levels are scientific novelty.

Key words: market environment, microenvironment factors, macroenvironment factors,
agriculture, food products.
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