Hayu4Ho-npaktnyeckumn xypHan “KOOMNEPALNA” Ne1(72)-2024

UOT: 33
Forid Mehdi oglu DADASOV
doktorant, Azarbaycan Kooperasiya Universiteti,
fariddadashov919@gmail.com
10.30546/1.72.2024.10

QLOBALLASMA SORAITINDO REKLAM BAZARININ iINKISAFINDA INNOVATIV
HOLLOR

Xiilasa

Tadqiqatin maqsadi - miiasir reklam kompaniyalarinin effektivliyine tohfs veron dinamikani
lizo ¢ixarmaq moqsadi ilo globallagan bazarda istehlakgilarin colb edilmosine innovativ reklam
strategiyalarinin tosirini aragdirmaqdir.

Tadgigatin metodologiyasi - qarisiq metodlar yanagsmasindan istifads edorak, todqigat moévzu-
nun hortorafli basa diisiilmasini tomin etmok {igiin komiyyat tohlilini sonaye tocriibalorinin keyfiy-
yot yoxlamasi, molumat analitikast ilo birlogdirir.

Tadgqiqgatin tatbiqi shamiyyati - bu todqgiqat qlobal reklam kompaniyalarinda innovativ strate-
giyalarin optimal totbiqi ilo bagli tosirli fikirlor toklif edorak, reklamgilar vo marketologlar {igiin
ohomiyyatli naticolora malikdir.

Tadgigatin naticalari - reklamda innovativ texnologiyalarin inteqrasiyast vo fordilagdirilmis
yanasmalar vo istehlakgilarin colb edilmosi soviyyasi arasinda giiclii miisbot olagoni ortaya qoyur.

Tadqiqatin orijinallig1 va elmi yeniliyi - bu todqiqat reklamda innovasiyanin ¢oxsaxali tosirini
arasdirmaq li¢lin komiyyot vo keyfiyyot tohlillorini unikal sokildo birlosdirarok bu sahoyo tohfo
verir. Elmi yenilik, istehlak¢ilarin reaksiyalarini real vaxt rejimindas tohlil etmak {igiin siini intellekt
vo masin dyronmasi kimi gabaqcil texnologiyalarin inteqrasiyasindadir, reklamgilara 6z strategi-
yalarini ani anlayislar esasinda uygunlagdirmagq ii¢iin dinamik vo adaptiv ¢arcive tomin edir.

Acar sozlar: reklamda innovasiya, qloballasan bazar, istehlakcilarin calb edilmasi, reklam
strategiyalari, texnoloji tasir, malumatlara asaslanan qararlarin qabulu, sanayelararast amak-
dashq.

Giris

Siiratli texnoloji toraqqi veo bir-biri ilo alagali qlobal iqtisadiyyatlarla xarakterizo olunan bir
dovrdo reklam bazar1 imkanlar vo ¢agirislarin miirokkob sobokosinag ¢evrilmisdir. Bu dinamik mon-
Zoraya ononovi paradigmalarin yenidon formalagdirilmasi vo miixtolif vo genis auditoriyanin diq-
gotini calb etmok {i¢iin yeni yanasma tolob edon qloballagsma qiivvalori oshomiyyatli doracods tosir
gostorir. Bir vaxtlar ¢ap, radio va televiziya kimi ononavi vasitolorlo mohdudlasan reklam bazari
transformativ tokamiil kec¢irmisdir. Bu giin o, rogomsal platformalari, sosial mediani, tosir edon
marketingi vo inkisaf etmokda olan texnologiyalari ohato edon ¢oxgaxali bir ekosistemdir. Reklam-
cilar indi hoadof auditoriyasi ilo effektiv olago yaratmagq ti¢lin genis vo miirokkob kanallar soboko-
sindo naviqasiya problemi ilo iizlosirlor.

Qloballasma cografi sorhadlori asan vo iqtisadiyyatlar1 gériinmomis yollarla birlosdiron giiclii
bir qiivve kimi meydana ¢ixmigdir. Bu qarsiligli alage reklam sonayesine dorin tosir gdstarir, ¢linki
brendlor global varliq yaratmaga vo miixtolif modoniyyatlor iizro auditoriya ilo olago yaratmaga
calisirlar. Coxmillatli korporasiyalarin yiiksalisi vo roqomsal platformalarin sarhodsiz tabioti rek-
lam1 global bir igo ¢evirdi. Bununla belo, bu global genigslonmo modoni niianslar, tonzimlomo doyi-
sikliklori vo miixtolif istehlak¢1 davranislar: kimi ¢otinliklori ortaya qoyur. Reklamgilar yerli hos-
sasliglara riayot etmoklo sarhadlor boyu rezonans doguran mesajlar ¢atdirmagq tigiin bu miirokkob
moanzarada naviqasiya etmalidirlor.

Bu global cagirislar gqarsisinda innovativ hollorin shomiyyatini giymoatlondirmomaok olmaz. Da-
ha sado vo daha lokallagdirilmig dovr {igiin nozords tutulmus ononovi reklam modellori indiki
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globallagan kontekstds artiq yetorli deyil. Reklamgilar yiiksok rogabot miihitinds noinki sag qal-
maq, hom do inkigaf etmok ii¢lin gqabaqcil texnologiyalardan va strateji yanagsmalardan istifado
edorok innovasiyalar1 gabul etmoalidirlor. Innovasiya reklamgilara qloballasmanin miirakkabliyi ilo
rohborlik edon kompasa g¢evrilir, onlara kompaniyalart doqiqliklo uygunlasdirmaga, auditoriyani
orijinal sokilds calb etmoyos vo inkisaf edon bazar dinamikasina siirstlo uygunlagsmaga imkan verir.
Reklam sonayesi inkisaf etmoyo davam etdikco, innovasiyalari miidafio edonlor globallagsmanin
yaratdig1 miirokkab problemlari hall etmok vo reklam miikommeolliyinin yeni erasina yol agmaq
ticlin an yaxs1 mévqedo olacaqglar.

Bu giin reklam sahosi global tendensiyalarin va ¢otinliklorin birlosmosindon formalasan dina-
mik bir arenadir. Reklamgilar 6zlorini texnoloji innovasiyalarin, inkisaf edon istehlak¢1 davranig-
larinin vo tonzimloyici miilahizalorin labirintinin kasismasinds tapirlar. Bu miirokkob relyefds na-
viqasiya reklam bazarinin hazirki vaziyyatini miisyyan edon corayanlari doerindon dork etmoyi to-
lob edir. Miiasir reklam bazarinin xarakterik xiisusiyyatlorindon biri texnoloji inkisafin amansiz
stiratidir. Siini intellektin (AI), magin 6yronmasinin vo molumat analitikasinin ortaya ¢ixmasi rek-
lamgilarin &z auditoriyasini hadof alma va onlarla neca alage saxlamasinda inqilab etdi. Istifadaci
davranigini tohlil edon alqoritmlor torafindon idars olunan fordilosdirilmis reklam, brendlors misil-
siz doqiqliklo xiisusi hazirlanmis mesajlar1 ¢atdirmaga imkan veron normaya c¢evrilmisdir.

Bununla bels, bu texnoloji sigrayis 6z ¢otinliklori ilo golir. Reklamgilar daim inkisaf edon tex-
noloji monzorays uygunlasmali, 6z strategiyalarinin inkisaf etmokds olan platformalar vo innova-
siyalara uygun olmasini tomin etmolidirlor. Bundan olava, fordilogdirmo vo istifadoci moxfiliyino
hormot arasinda hossas tarazliq tolob edon, molumat istifadoasi vo moxfiliklo bagli narahatliglarin
etik noticolori kritik miilahizalors ¢evrilmisdir.

Istehlake¢1 davranisi, 9sasan, inkisaf edon sosial normalar va texnoloji iraliloyislordan tositrlonon
daimi axar voziyyatindodir. Rogomsal platformalarin yiiksalisi istehlakgilara giic vermis, onlara
mosgul olduglar1t mozmun vo brendlorlo neco qarsiligh slagads olduglari tizerindo misli goriin-
mamis nozarat imkan1 vermigdir. Reklamgilar qisamiiddatli diqqgsti calb etmok vo miixtolif vo
secici auditoriyanin niiansh iistiinliiklorini anlamaq problemi ilo miibarizo aparmalidirlar [3, s.57].

Reklamin global xarakteri miixtalif regionlar {izre tonzimloayici landsaftlarin diqqastls aragdiril-
masini tolob edir. Reklamgilar molumatlarin qorunmasi gaydalarindan tutmus reklam standartlari-
na qoadar qaydalar vo tolimatlar sobakasi ilo lizlasirlor. Bu tonzimlayici labirintde navigasiya qanuni
tololordon gagmagq vo miisbot brend imicini qorumagq iigiin ¢ox vacibdir. Umumi Moalumatlarm
Miihafizosi Qaydas1 kimi qaydalarla niimayis etdirilon istehlak¢1 moxfiliyine son vurgu etik va
uygun reklam tocriibalorinin vacibliyini vurgulayir.

Ononovi reklam modellori sonayenin osasini togkil etso do, miiasir ¢agirislar qarsisinda onlarin
mohdudiyyatlori getdikco daha aydin goriiniir. Cap, radio va televiziya reklamlar1 holo do aktual
olsa da, rogomsal platformalarin toklif etdiyi hiper fordilosdirilmis vo interaktiv tocriibslors uygun
golmok {i¢iin miibarizo aparir. Ustolik, brendlorin passiv auditoriyaya mesajlar yaydig1 anonovi
birtorafli linsiyyat modeli effektivliyini itirir. Bugiinkii istehlak¢ilar markalarla olaqo, orijinalliq
vo monal1 slagolor axtarirlar. Ononovi modellor, texnologiyanin giiciindon istifado edon vo miiasir
istehlak¢inin inkisaf edon gozlontilaring cavab veran innovativ yanagmalara ehtiyaci vurgulayaraq,
bu olagolori inkisaf etdirmokdo ¢ox vaxt ugursuz olur.

Bu tendensiyalar vo ¢atinliklor qarsisinda reklamgilar kohnolmis modellordon uzaglasmali vo
texnologiyanin potensialindan istifads edon, doyison istehlak¢1 davranislari ilo rezonans doguran
va inkisaf edon tonzimloyici manzaralars riayast edon strategiyalar qabul ederok, paradigma doyi-
sikliyini gobul etmolidirlor. Reklamin galocoyi bu daim inkisaf edon global monzoroys uygunlas-
maq vo yenilik etmok bacarigindadir [3, s. 63].

Stiratli texnoloji tokamiil vo doyison istehlak¢1r gdzlontilori dévriindoe reklam sonayesi inno-
vasiya imperativi ilo {izlogir. Daim doyison monzors adi yanasmalardan uzaqlasmagi vo inkisafin
stiortlondiricisi kimi doyisikliyi foal qobul etmoyi tolob edir. Ononovi metodlarin mohdudiyyatlori-
ni dork etmok, innovasiyalarin reklam miikommalliyinin arxasinda harakatverici qlivvays ¢evrildi-
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yi golocaya dogru ilk addimdir. ©Ononavi media kanallarina vo standart mesajlagmaya asaslanan
ononavi reklam yanasmalar1 bugiinkii dinamik bazarda 6ziinamoxsus mohdudiyyatlorlo miibarizo
aparir. Hor koso uygun olan tok 6l¢iilii model getdikca tosirsiz olur, ¢iinki auditoriya daha miixtolif
olur vo onlarin se¢imlori daha niianslidir. Reklamgilar gabul etmalidirlor ki, statik reklam 16vholori
vo limumi reklamlar dovrii 6z yerini istehlak¢ilarin fordilosdirilmis va colbedici mozmun gozlodiyi
rogomsal, bir-birino bagl diinyaya verib.

Ustolik, ononavi iisullar tez-tez doyison tendensiyalara vo texnologiyalara tez uygunlasmaq
ticiin tolob olunan ¢evikliyo malik deyil. Reklam blokerlorinin artmasi, ¢ap mediasinin tonozziilii
vo onanavi reklam mokanlarinin doymasi tanig olandan uzaqlagsmagi vo kost edilmomis innovasiya
oraziloring dogru irslilomayi zoruri edir. Dayisikliyi gobul etmok sadoco bir se¢im deyil, reklam
sonayesindo bdyiimo {i¢iin strateji zoruratdir. Texnologiyanin vo istehlak¢1r davranisinin siirotli
tokamiilii paradigmanin doyismasini tolob edir. Reklamgilar giindolik rahatligdan qurtulmaga vo
miiasir istehlakgi ilo rezonans doguran innovativ hoallori kost etmoyo hazir olmalidirlar [5, s. 21].

Rogomsal osr tacriiba va yaradiciliq iigiin gériinmomis imkanlar toqdim edir. Inkisaf etmokdo
olan texnologiyalara va istehlak¢i tendensiyalarina uygunlagsma reklamgilar1 qabaqda olmaga,
auditoriya ilo anenovi metodlarin zosifladiyi yollarla slage saxlamaga imkan verir. Digar sonaye
saholorindo innovasiyanin transformativ tosiri agiq sokildo 6ziinli gostorir. Masolon, teletibbin
xastalara qullugda inqilab etdiyi sohiyys sektorunu va ya elektrikli naqliyyat vasitalorini vo avto-
nom idaroetmoni ohato edon avtomobil sonayesini gotiirok. Bu niimunolor texnologiyalarin va in-
novativ strategiyalarin biitiin sonayelari neca yenidon formalagdira bilocayini niimayis etdirir vo
reklam sektoru tigiin doyarli dorslor verir.

Reklam sahosinds ugur hekayolori coxdur. influenser marketingini monimsayan, genislonmis
realliq vasitosilo immersiv tocriibalordon istifado edon vo istifadogi torofindon yaradilan mozmu-
nun giiciindon istifado edon sirkotlor slamotdar noticalorin sahidi oldular. Bu niimunslor tokcos cari
problemloari hall etmok {i¢iin deyil, hom do reklami yeni zirvolors qaldirmagq ii¢iin innovativ hollo-
rin potensialin1 vurgulayir. Natica olaraq, reklam sonayesinds innovasiyaya ehtiyac sadoca doyison
zamana cavab deyil, davamli inkisaf vo aktualliq li¢lin strateji imperativdir. Ononavi yanagmalarin
mohdudiyyatlorini dork etmok, inkisafin katalizatoru kimi doyisikliyi qobul etmok vo digor sona-
yelordo ugurlu yeniliklordon ilham almaq yaradiciliq vo uygunlasmanin reklam ugurunun tomol
daslar1 oldugu goalacoyo yol agir [5, s. 24].

Reklam monzorasi rogomsal asrdo seysmik doyisikliyo moruz qaldigindan, brendlorin 6z audi-
toriyasi ilo olagosini yenidon miioyyonlogdirmok iiglin giiclii vasitolor kimi innovativ texnologi-
yalar ortaya ¢ixir. Siini intellekt (AI) vo masin dyronmosinin dogigliyindon olavo edilmis realliq
(AR) vo virtual realligin (VR) immersiv tocriiboaloring va blokgeyn texnologiyasinin tohliikasizlik
xuisusiyyatlorino godor bu iraliloyislor reklamgilarin strategiya vo istehlakegilarla olage qurma tisul-
larin1 yenidon formalasdirir.

Siini intellekt (AI) vo masin 0yronmasi

Siini intellekt vo magin dyronmasi reklamda hiper-fordilogdirmenin yeni dovriinii agdi. Artiq
imumi mesajlarla mohdudlagmir, reklamgilar genis molumat dostlorini tohlil etmok vo fordi isteh-
lak¢1 davranigini anlamagq tiglin siini intellekt alqoritmlorindon istifado edo bilorlor. Bu, hor bir
istehlak¢inin 6z se¢imloring, davranislarina vo demoqrafik gostoricilorine uygunlasdirilmis mesajlar
almasini tomin edorak yiiksok hadoflonmis vo fordilosdirilmis mozmunun ¢atdirilmasina imkan verir.

Miirokkob alqoritmlor vasitosilo slini intellekt hortorofli profil yaratmaq {i¢iin istifadoginin
onlayn faaliyyastini, ke¢mis alislarin1 va hatta sosial media ila qarsiliql slagasini tohlil eds bilor.
Bu profil daha sonra fordi istehlakgilarla daha dorin soviyyado rezonans doguran fordilosdirilmis
reklam kampaniyalari ii¢lin asas rolunu oynayir. Fordilosdirilmis reklam yalniz istifadagi tocriibo-
sini artirmaqla yanasi, hor bir auditoriya seqmentinin xiisusi maraq vo ehtiyaclarina uygun golon
mazmun taqdim etmaklo kompaniyalarin tosirini maksimum daracads artirir [7, s.54].

Masin Oyronmosinin reklamda inteqrasiyast fordilosdirilmis mozmunun ¢atdirilmasindan
kenara ¢ixaraq, kompaniyanin optimallagdirilmasi {i¢iin prognozlasdirici analitikaya qodar uzanir.
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Tarixi molumatlar1 vo real vaxt qarsiliqli alagani tohlil edorak, masin dyronmae alqoritmlori tenden-
siyalar1 prognozlasdira, niimunalori miioyyon edo vo maksimum tasir ii¢lin reklam strategiyalarini
optimallasdira bilor. Prognozlasdirilan analitika reklamgilara istehlak¢i davranigini toxmin etmo-
yo, reklam yerlogdirmosini optimallagdirmaga vo resurslari daha somorali sokildo boliisdiirmoyo
imkan verir. Bu, tokco reklam kompaniyalarinin effektivliyini yaxsilagdirmir, hom do timumi in-
vestisiya golirini (ROI) artirir. Reklamgilar kompaniyalarin nainki vaxtinda, hom do hodof audi-
toriyasinin inkisaf edon iistiinliiklori ilo rezonansa girmasini tomin edorak, prognozlasdirict anali-
tikadan aldo edilon tosirli anlayislara osaslanaraq strategiyalarini doqiqlosdira bilarlor [7, 5.56].

Artirillmis realliq (AR) va virtual realliq (VR)

Artirilmis realliq (AR) va virtual realliq (VR) reklam sahasindo giiclii aloto ¢evrilmok iiglin
oyun va aylonca sahoalorini agdi. Reklamda AR vo VR brendlors istehlakg¢ilara ononovi formatlar-
dan konara ¢ixan immersiv tacriibalor toqdim etmoyo imkan verir. Masolon, mebel porakondo satig
sirkoti miistorilors mebel pargasinin 6z evlorinds neco goriinocayini vizuallagdirmagq tigiin AR-dan
istifado edo bilar, soyahot agentliyi iso VR-don istirahot yerlorino virtual turlar toklif edos bilor. Bu
immersiv tocriibolor noinki tamasacilari colb edir, hom do brendlo daha dorin emosional slaqo
yaradir.

Interaktivlik AR vo VR reklaminin olamatidir. Brendlor passiv izloyicilori aktiv istirak¢iya
ceviroarak, istiraka dovet edon interaktiv kompaniyalarda auditoriyani calb eds biler. Oyun-
lasdirma, viktorina vo ya simulyasiya kimi interaktiv elementlor reklam tocriibasini daha oyloncoli
vo yaddaqalan edir. Interaktiv kompaniyalar tokca diggeti colb etmir, hom do istifadaginin calb
edilmasi ilo bagli doyorli molumatlar togdim edir. Brendlor qarsiligli olagoni 6l¢o, virtual miihitdo
istifadoci davranisini izloys va golacok kompaniyalart deqiglogdirmok iigiin bu datadan istifads
edo bilor. Unudulmaz, interaktiv tocriibalor yaratmaq bacarigi AR vo VR-i reklam monzorasindo
transformativ texnologiyalar kimi forqlondirir [9, s.17].

Blokceyn texnologiyasi

Morkazlagdirilmomis va soffaf tobiati ilo taninan blokgeyn texnologiyasi soffafliq va hesabatli-
lig masalalorini hall etmok {i¢lin reklam sonayesindo ohomiyyatli iroliloyislor edir. Bu soffafliq,
reklam inventarinin alqi-satqisinda ¢oxsayli vasitogilorin istirak etdiyi proqramli reklamlarda
xuisusilo vacibdir. Blok¢eyn bu omoliyyatlarla bagl geyri-soffaflig1 aradan galdirir, reklamgilara
biidcolorinin neco boliisdiiriildiiyli barads aydin fikir verir vo hor bir toassiiratin etibarli olmasini
vo nazardo tutulan auditoriyaya ¢atmasini tomin edir.

Reklam firilldag¢ilig1 uzun miiddstdir ki, reklam sanayesindo problem olub veo har il milyard-
larla dollar ogurlanir. Blok¢eyn texnologiyasi reklamlarin c¢atdirilmasi ilo bagh tohliikasiz vo
saxtakarliga davamli rekord yaratmaqla reklam firildaq¢ilig1 ils miibarizs ii¢tin méhkom hall toklif
edir. Blokceyn vasitosilo reklamgilar toossiiratlarin vo kliklorin qanuniliyini yoxlaya, bot trafiki vo
klik tesarriifatlar: kimi saxta faaliyyetlorin qarsisini ala bilorlor. Agilli miigavilslar, miigavilonin
sortlori birbasa koda yazilmis 6z-6ziino icra edilon miiqavilalor, reklam todariik zoncirinin hor mar-
halasinds firildaqgiliq riskini azaldaraq avtomatik yoxlama vo ddanis proseslarini tomin edir [9, s.
22].

Soffafliq vo firildaq¢iligin qarsisinin alinmasi ilo yanasi, blok¢eyn do malumatlarin tohliikasiz-
liyini artirir. Reklamgilar hom istehlakgilar, hom do maraqli toroflor arasinda etibar1 giiclondirarak,
6z malumatlarinin biitovlilyline daha ¢ox inam qazana bilarlor. Siini intellekt vo magin 6yronmasi,
AR vo VR va blokgeyn kimi innovativ texnologiyalarin inteqrasiyasi reklam monzarasini yenidon
formalasdirir. Bu texnologiyalar tokcs yaradiciliq va masgulluq {igiin yeni imkanlar toklif etmir,
hom do sonayedo uzun miiddstdir davam edon problemlori hall edir. Reklamgilar bu yeniliklorin
potensialint aragdirmaga va istifado etmoyo davam etdikco, reklam tocriibasi homisokindon daha
fordilosdirilmis, ohatoli vo tohliikosiz olacaq.

Miiasir reklam manzarasinda boylik hocmds molumatlardan istifade etmak va sorh etmok baca-
r1g1 ugurun asas bonding ¢evrilib. Molumata osaslanan gorar gobulu, reklamgilara global bazarlari
basa diismak, boyiik verilonlorin analitikas1 vasitesilo hadafloms strategiyalarini tokmillogdirmok
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va istehlak¢1r molumatlarinin istifadesine xas olan etik miilahizolori idare etmoak tigiin giiclondirici
qiivvo kimi ortaya ¢ixdi [1, s.14].

Qlobal bazarlar1 basa diismok miirokkob bir isdir vo malumatlar miixtoalif istehlak¢1 davranis-
larinin, modoni niianslarin vo bazar tendensiyalarinin incaliklorini agmaqda miihiim rol oynayir.
Hortorofli molumat dostlori reklamgilara miixtolif regionlar1 vo demoqrafiklori shato edon audito-
riyalarin tstiinliiklori, vordislori vo satin alma davraniglar1 haqqinda avozolunmaz anlayislar tog-
dim edir. Qlobal miqyasda molumatlar: tohlil edorok, reklamgilar yaranan tendensiyalari miioyyon
edo, bazar imkanlarin1 daqiqlosdira vo xiisusi auditoriya ilo rezonans yaratmaq li¢iin kampa-
niyalarini uygunlasdira bilorlor. Molumata asaslanan bu yanagma reklamgilara istehlak¢1 davranisi
ilo bagl iimumilosdirilmis forziyyslordon konara ¢ixmaga imkan verir, global migyasda satinalma
gorarlarina tosir edon miixtolif amillorin daha incs bir sokilds basa diisiilmesini tosviq edir.

Ustolik, molumatlara asaslanan anlayislar reklamgilara real vaxt rejimindo 6z strategiyalarini
uygunlasdirmaga, bazar dinamikasinda va istehlak¢i se¢imlorindoki doyisikliklora ¢eviklikls ca-
vab vermayo imkan verir. Bu dinamik reaksiya, bazarlarin daimi dalgalanma voziyyatinds oldugu
globallagan kontekstdo vacibdir. Boylik hacmi, siirati vo miixtalifliyi ilo saciyyolonon bdyiik me-
lumatlar, hodoflonmis reklam strategiyalarinin osasini togkil edir. Reklamgilar fordi istehlakegilar
haqqinda anlayislarin1 doqiglosdirmok {i¢iin boyiik molumat analitikasindan istifado edo, daha do-
qiq hadafloms va fordilegdirilmis mesajlagsmaya imkan vers bilarlor [1, s.19].

Miirakkob alqoritmlor vo masin dyronmasi vasitosilo reklamgilar niimunalori vo korrelyasiyalari
miioyyon etmak ii¢iin boyiik molumat dastlorini tohlil eds, istehlaker segimlori vo davraniglart hag-
qinda doyorli molumatlar1 ortaya qoya bilorlor. Bu anlayis soviyyasi miioyyan auditoriya seq-
mentlori il rezonans doguran hadoflonmis reklam kompaniyalar1 yaratmaga imkan verir. Masalon,
boyiik molumatlari tohlil edon bir e-ticarat platformasi miioyyon bir demoqrafiyanin ilin miioyyon
vaxtlarinda satinalma ehtimalinin daha yiiksok oldugunu askar eds bilor. Bu molumatla silahlan-
mis reklamgilar, mesajlagmalarinin tosirini maksimum dorocado artiraraq vo doniisiim ehtimalini
artiraraq, kompaniyalariin vaxtini strateji olaraq toyin eds bilarlor.

Reklamda boyiik molumatlarin istifadasi biitiin kompaniyanin hoyat dovriinii optimallagsdirmaq
ticlin auditoriya hodoflonmosindon konara ¢ixir. Reklamgilar miixtolif kanallarin, yaradici element-
lorin vo mesajlagma variasiyalarinin performansini qiymotlondira, 6z strategiyalarini forziyyadon
daha ¢ox empirik siibutlara asaslanaraq daqiqlosdira bilorlor. Molumata asaslanan goararlarin qabul
edilmosinin faydalar1 danilmaz olsa da, moxfiliklo bagli problemlorin ictimai miizakirslordo 6n
planda oldugu bir dovrda etik miilahizalor boyiik goriiniir. Reklamgilar istehlak¢r molumatlarindan
qiymotli fikirlor ¢ixarmaq vo fordi moxfilik hiiquglarina hérmot etmok arasinda inco bir xott
kegmolidirlor [2, s. 34].

Etik molumat istifadosi istehlakgilarla onlarin molumatlarinin neco toplanacagi, saxlanacagi vo
istifads edilocayi barado soffaf {insiyyati nozards tutur. Soxslore malumatlarin toplanmasina qosul-
maq vo ya ondan imtina etmok se¢iminin tomin edilmasi molumat toplamaq {i¢iin konsensual vo
etik yanagmani tomin edir. Bundan olava, molumatlarin pozuntulardan vo icazosiz girisdon qorun-
masi1 ¢ox vacibdir. Reklamg¢ilar topladiglar1 vo saxladiglart moalumatlarin biitdvliiyiinii qorumaq
ticiin giiclii kibertahliikasizlik tadbirlorine sermaya qoymalidirlar. GDPR, CCPA va digarlari kimi
molumatlarin miihafizosi qaydalarina uygunluq molumatlarin mosuliyyotli istifadosinin etik im-
perativini daha da vurgulayir.

Molumatlara osaslanan gorarlarin qobul edilmosi miiasir reklamin tomol dasidir, qlobal bazarlar
haqqinda misilsiz anlayislar toklif edir vo boylik verilonlordan istifads etmaklo hadaflonmis reklam
strategiyalarina imkan verir. Bununla belo, molumatlara osaslanan yanasmalarin faydalarinin is-
tehlak¢inin moxfiliyino vo etibarina sadiqlik ilo balanslasdirilmig olmasini tomin etmok iiciin etik
miilahizolor 6n planda galmalidir. Reklamgilar bu hossas tarazligi idaro etmoyo davam etdikco,
moaxfilik vo moalumat tohliikasizliyi ilo bagli molumathiligin artdig1 bir dovrds istehlakgilarla da-
vamli olagolorin qurulmasi iigiin mosul molumat istifadosi asas olacaq [2, s. 39].

Qlobal reklam madoni niianslar haqqinda doqiq molumatli olmagi va bir-biri ils slagali diinya-
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miz1 miiloyyan edon miixtalifliyi qiymotlondirmayi tolob edir. Bir modoniyyatdo miisbat rezonans
doguran sey basgga bir madoniyyatdo sohv basa diisiilo vo ya hatta tohqiredici ola bilor. Reklamgilar
colb etmok istodiklori icmalarin doyarlorini, onanolorini vo adstlorini basa diismok {igiin vaxt vo
resurslar sorf etmolidirlor.

Mosalon, ronglor, simvollar vo jestlor modoniyyatlor arasinda forqli monalar dasiya bilor. Bir
bolgado zararsiz goriinan bir gokil vo ya ifado dorin madoni shomiyyato malik ola bilor vo ya basqa
yerlordo gozlonilmoz reaksiyalara sabab ola bilor. Bu incoaliklori basa diismok tokco digqgsti calb
etmok deyil, hom do miixtolif auditoriyalarla miisbat slagalori giiclondiron kampaniyalar hazir-
lamaq tigiin ¢ox vacibdir.

Ugurlu global reklam kompaniyalari miixtalif bazarlarin unikal xiisusiyyatlorino uygunlasdir-
maq bacarigini tolob edir. Bu, mozmunun sadocs torclimosindon konara ¢ixir; bu, hor bir hodof
auditoriyanin moadoni kontekstino uygunlagmaq ti¢lin mesajlagma, tosvir vo tonun uygunlagdiril-
masini nazards tutur. Reklameilar tokco dili deyil, hom do yerli adstlori, doyarlori vo hatta yumor
istiinliiklorini nozors almalidirlar [4, s.102].

Xiisusi hazirlanmis reklamin niimunasi McDonald's kimi global brendlsrin lokalizasiya soyloe-
ridir. McDonald's asas brend kimliyini qoruyub saxlamaqla yanasi, 6z menyusunu vo marketinq
strategiyalarini yerli zvqlora vo modoni iistiinliiklors uygunlasdirmagq iigiin ¢alisir. Masalon, mal
otinin genis istehlak edilmadiyi Hindistanda McDonald's yerli madoniyyst normalarina uygun-
lagsmaq 6hdoliyini niimayis etdirorok, toyuq vo vegetarian se¢imlorini nozoracarpacaq sokildo oks
etdiron menyu toklif edir.

Qlobal reklamda on miihiim problemlordon biri miibahisalora sobab ola bilocok madoni sohv
addimlar potensialidir. Reklamgilar hadof auditoriyalarmi tesadiifon incitmomok vo ya onlari
uzaqglasdirmamaq ti¢iin ay1q olmalidirlar. Madoni hassasligdan yaranan anlasilmazliglar brendin
reputasiyasina vo bazarda moévcudluguna davamli monfi tosir gostora bilor. Modoni hassasliq
ugurlu global reklamin tomal dasidir. Madoni niianslar1 basa diismok, miixtslif bazarlar tigiin kam-
paniyalar hazirlamaq vo madani yanlis addimlardan qagmagla, reklamgilar biitiin diinyada audito-
riya ilo orijinal alagalor qura bilorlor. Istehlakgilarin orijinalliq va inkliizivlik talob etdiyi bir dovr-
do modoani hassasliq qlobal bazarda inkisaf etmak istayan brendlar {igiin sadaca bir strategiya deyil,
etik imperativdir [4, s.105].

Qlobal reklamin miirokkeb diinyasinda miixtolif tonzimlayici miihitlorde naviqgasiya reklam-
cilar vo marketologlar {i¢iin osas problemdir. Xiisusilo moxfilik qanunlarina uygunlugun tomin
edilmasi, miixtalif tonzimlayici ¢arcivalarin gdzlontilorini qarsilayarkon etik reklam tocriibslorini
gorumagq li¢ilin ¢ox vacibdir. Qlobal kontekstdo foaliyyot gostormak, bir bélgodon digorino oho-
miyyatli doracads forqlona bilon tanzimloyici miihitlorin yamaglari ilo qarsilasmaq demakdir. Rek-
lamgilar hodofladiklori hor bir bazarda yerli qanunlar, reklam standartlar1 vo sonaye qaydalari hag-
qinda malumatli qalmaqla bu miirokkabliyin 6hdesindon galmalidirlor.

Masalon, bazi 6lkolords reklam mozmununun miioyyon ndvlori ilo bagl sort qaydalar olsa da,
digorlori daha icazsli ola bilar. Yerli hakimiyyat orqanlarina lageyd yanagmamaq, hiiquqi natice-
lorlo lizlosmomok vo ya uygunsuzluq sobobindon brendin niifuzuna xoalol gotirmomaok {i¢ilin hiiquqi
monzarani basa diismok vacibdir. Bu, har bir bazarin xiisusi tonzimlomos niianslari ilo tanis olan
hiiquq ekspertlori vo ya agentliklorlo omokdaslig1 zoruri edir. Regional qaydalarin hortorofli baga
diisiilmoasi reklamgilara reklam soylorinin hom effektiv, hom do etik cohotdon saglam olmasini
tomin edorak, gqanuni toloblora uygunlagdirmagq iigiin 6z kompaniyalarin1 uygunlasdirmaga imkan
verir [6, s.19].

Molumatlarin moxfiliyi ilo bagl artan narahatliqla moxfilik ganunlarina uygunluq etik reklam
tocriibolorinin tomol dasina ¢evrilmisdir. Molumatlarin sorhoadlori asanligla kegdiyi globallasan
diinyada reklamgilar istehlak¢t molumatlarini qorumaq vo etibar1 qorumaq tli¢iin moxfilik qay-
dalarma ciddi riayot etmoalidirlor. Avropa Ittifaginda Umumi Molumatlarm Qorunmas: Qaydasi vo
ABS-da Kaliforniya Istehlak¢1 Moxfiliyi Akt global miqyasda reklamgilara tosir edon hortorofli
moaxfilik qanunlarina niimunadir. Bu qaydalara riayot etmok molumatlarin toplanmasi iiciin agiq
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raziligin alinmasini, molumat tocriibalorinds soffafligin tomin edilmosini vo istifadogilora soxsi
molumatlarina nozarst etmok se¢imini tomin etmoyi ohato edir.

Moxfilik gqanunlarinin miirakkobliklorindo naviqasiya etmak {i¢iin reklamgilar tez-tez mohkom
molumat miihafizasi siyasatlorini gqobul edir, tohliikesiz malumat saxlama tacriibolorini hoyata ke-
cirir vo inkisaf edon qaydalara uygun olmagq iiclin moxfilik siyasatlorini miitomadi olaraq yenilo-
yirlor. Istehlak¢1 moxfiliyino iistiinliik vermaklo, reklamgilar tokco qanuni taloblora cavab vermir,
hom do hadof auditoriyalar1 arasinda etibari artirirlar [6, s.24].

Dinamik reklam sahosinds innovasiya rogqabotdon 6ndo galmaq iiglin harokatverici qiivvadir.
Bununla bels, tonzimloyici tololordon qagmagq {igiin bu yenilik hiiquqi miilahizslarls balanslasdiril-
malidir. Reklamgilar hiiquqi sorhoadlors riayot etmoklo yaradici sorhodlori agmaq problemi ilo tiz-
logirlor. Masalon, siini intellekt, genislonmis realliq vo tosir edon marketing kimi yeni yaranan
texnologiyalarin istifadasi potensial hiiquqi naticalorin diggatlo nozordon kecirilmosini tolab edir.
Reklamgilar bu innovativ yanagmalarin istehlakgilarin miidafiosi, soffafliq vo odalstli rogabatlo
baglit movcud qanun vo qaydalarla neco uygunlasdigini qiymotlondirmalidirlor.

Bu balans potensial hiiquqi problemlori miioyyan etmok vo hall etmok {igiin yaradici inkisaf
prosesinin baglangicinda hiiquq qruplarini calb etmokls foal yanasma talob edir. Hiiquqi miilahi-
zolori innovasiya prosesing inteqrasiya etmoklo, reklamgilar risklori azalda bilor, onlarin tomoalqoy-
ma kompaniyalar1 nainki auditoriyani calb edir, ham do qlobal qaydalarin miirokkab sabokasine
uygun golir. Qeyd edok ki, global kontekstdo tonzimloma qaydalarina uygunluq miixtalif tonzim-
layici miihitlorin niiansh basa diisiilmasini tolob edon ¢oxsaxali problemdir. Bu miihitlords navi-
gasiya etmoklo, moxfilik ganunlarina uygunlugu tomin etmoklo vo innovasiyalar1 hiiquqi miilahi-
zolorlo tarazlagdirmagqla, reklamgilar tokco effektiv deyil, hom do etik cohatdon saglam olan kom-
paniyalar qura bilorlor. Hiiquqi yoxlamanin vo ictimai gozlontilorin yiiksok oldugu bir dévrdos ton-
zimlayicilors uygunluq qlobal miqyasda davamli vo masuliyyatli reklam tocriibalorinin tomal da-
sidir [8, s.22].

Noatica

Qlobal reklamin todqiqat1 zamani biz qloballagmanin reklam strategiyalarina tasirini qabul edo-
rok, sonayenin incoaliklorini aragdirdiq. Biz modoni niianslar1 basa diismoyin, Al, AR vo blok¢eyn
kimi innovativ texnologiyalardan istifadenin vo miixtalif tonzimloyici landsaftlarda navigasiyanin
vacibliyini miizakirs etdik. ©lavo olaraq, molumatlara osaslanan qorarlarin qobul edilmasi, molu-
matlarin istifadesindo etik miilahizolor vo omokdashigin giicii ugurun asas elementlori kimi vur-
gulanmisdir.

Onanavi yanagmalarin mohdudiyyatlorini dork ederok, biz innovasiyanin bdyiimas ii¢iin neco
katalizatora ¢evrildiyini arasdirdiq. Siini intellekt torofindon idaro olunan fordilosdirilmis reklam-
dan tutmus AR vo VR-da immersiv tacriibalora qodar, bu yeniliklor reklamg¢ilarin auditoriya ilo
olago qurma tisulunu yenidon formalasdirir. Molumata osaslanan gorar gobuletmo qlobal bazarlara
dair fikirlor toqdim edon vo hodaflonmis reklam strategiyalarina imkan veron transformasiyaedici
qiivve kimi ortaya ¢ixdi. Omokdasliq vo torofdasliglar strateji ittifaqlar vo sonayelorarasi omokdasg-
l1q ti¢lin imkanlar tomin edon vacib alotlor kimi miioyyan edilib.

Qloballasan reklam bazarinda ugura dogru yol daim inkisaf edon bir prosesdir. Yenilik birdo-
folik holl deyil, davamli talob kimi &no ¢ixir. Istehlak¢1 davranislari, texnologiyalar1 vo bazar dina-
mikas1 inkisaf etdikco, reklam veronlorin istifado etdiyi strategiyalar da doyismalidir. Davamli in-
novasiya ehtiyact tokco mdovcud voziyyato cavab deyil, hom do siiratli doyisikliklorlo xarakterizo
olunan sonayedo iralide galmagq ii¢iin proaktiv yanasmadir. Innovasiya yeni imkanlarm agilmast,
istehlak¢inin nazorinds aktual galmagin va qlobal bazarin miirakkabliklorinds naviqasiyanin agari-
dir. Inkisaf etmokdo olan texnologiyalarin vo kreativ strategiyalarin transformasiya potensialindan
diqqati calb edon, brend sadagatini artiran vo manali alage yaradan kompaniyalar yaratmagq {igiin
istifado edilmalidir.

Uygunlagma gabiliyyatinin va iraliys dogru diisiinma strategiyalarinin shamiyyatini qiymatlon-
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dirmomak olmaz. Qloballasan reklam monzarasi gdzlonilmazlik vo daimi tokamiills segilir. Sona-
yenin maraqli toroflori, istor reklamgilar, agentliklor, istorso do texnologiya tominatgilari, uygun-
lasma qabiliyyatini osas saristo kimi gobul etmolidirlar. Irali diisiinmo strategiyalar1 tendensiyalar
gbzlomoayi, inkisaf etmokds olan texnologiyalar1 basa diismoyi vo istehlak¢1 davranisindaki doyi-
sikliklora uygunlagmagi ohato edir. Yekun olaraq qeyd edok ki, qloballasan kontekstds reklamin
uguru innovasiya, uygunlasma va iraliyo dogru diisiinma strategiyalarinin inco balansindadir. Ar-
dicil olaraq bu prinsiplori gabul etmaklo, sonayenin maraqli toraflori problemlorin 6hdosindan galos,
imkanlardan yararlana vo dinamik vo bir-biri ilo alagali qlobal bazarda reklamin davamli tokamii-
liino tohfs vers bilor.
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HMHHoBauMOHHBIE PellleHUs] B PAa3BUTHH PEKJIAMHOI0 PHIHKA B YCJIOBHSX V1002 1U3a0MH

Pe3rome
Hean uccaenoBanms. llenbro TaHHOTO MCCIIEIOBAHUS SBIISCTCS W3YUEHUE BIUSHUS MHHOBA-
[IMOHHBIX PEKJIAMHBIX CTPATETUH HA B3aUMO/ICHCTBUE MOTPEOUTENEH HA NT00ATN30BaHHOM PBIHKE
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C LIETIbIO BBIABUTH TUHAMUKY, KOTOpasi CIocOOCTBYET 3 (PEKTUBHOCTH COBPEMEHHBIX PEKJIAMHBIX
KaMIIaHUH.

MetonoJorus uccjaeaoBaHus. Vcnonb3ys cMEIIaHHBIN MOJIXOM, MCCIEIOBAaHME COYETAeT
KOJINYECTBEHHBIN aHAIN3 C KAYeCTBEHHBIM M3YYEHHUEM OTPACIICBOM MPAKTUKUA M aHAINU30M JIaH-
HBIX, YTOOBI 00€CIIEUNTh BCECTOPOHHEE TOHUMAaHUE MPEeIMETA.

IIpuknagHoe 3HaYeHHe MCCJeI0BaHUs. JTO HCCIEA0BaHUE UMEET OOJIBLIOE 3HAUEHUE IS
pekiaMoniaTeneil 1 MapKeToJIOroB, mpejasarasi JeMcTBeHHYI0 MH(OpManuio 00 ONTHUMAalIbHOM
MCTIOJIb30BaHUM HMHHOBAIIMOHHBIX CTPATETHH B TJI00AIBHBIX PEKIAMHBIX KaMITaHUSX.

Pe3yabTaTsl Hcce0oBaHus. Pe3yabTaThl MOKa3bIBAIOT CHIIBHYIO MOJIOKUTENBHYIO KOppes-
U0 MEXIy MHTErpanueli MHHOBAIIMOHHBIX TEXHOJOTHH W TIEPCOHAIM3UPOBAHHBIX MOJX0JIOB B
peKJiaMe U MOBBIIIEHUEM YPOBHS BOBJICUECHHOCTH MOTPEOUTENEH.

OpuruHaJIbHOCTH U HAYYHAsl HOBH3HA HCCJIeI0BAaHHUSA. DTO HCCIEIOBaHUE BHOCHT CBOMU
BKJIa/1 B 3Ty 00J1aCTh, YHUKAJIBHO COYETasi KOJIMUECTBEHHBIM U Ka4ueCTBEHHBIN aHAIU3 JJIs U3yye-
HUSI MHOTOTPAHHOTO BO3JICHCTBUSI MHHOBAIMK B pekiame. Hay4yHas WHHOBaIUS 3aKIIOYacTCs B
MHTErpalliil MEepPeOBbIX TEXHOJOTUH, TAaKUX KaK HCKYCCTBEHHBI HHTEIUIEKT M MAIIMHHOE
oOyueHue, s aHaJ|3a peakiuy MOTpeduTeNel B pexXrMe peaIbHOTO BPEMEHH, MPEIOCTaBIIssL
peKIaMolaTeNsiM JUHAMUYECKYIO0 U aJalTUBHYI0 OCHOBY JJIs aJaNTalMd CBOMX CTpaTeruil Ha
OCHOBE HEMEIJICHHOI HH(pOpMAIIHH.

Knwueegvie cnosa: unnogayuu ¢ pekname, 2100a1bHblil PbIHOK, 606/1e4eHUe nompedumeneil,
PeKamHuble cmpamecuu, mMexHo102U4ecKoe 6030elicmeue, nNPUHAMUE PEueHull Ha OCHOoge
OAHHbIX, Medcompacnegoe compyoOHU4ecmao.
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Innovative solutions 1n the development of the advertising market in globalhization

Summary

Purpose of the research. The purpose of this research is to investigate the impact of innovative
advertising strategies on consumer engagement in a globalized market, aiming to uncover the
dynamics that contribute to the effectiveness of contemporary advertising campaigns

Methodology of the research. Employing a mixed-methods approach, the research combines
quantitative analysis with qualitative examination of industry practices, data analytics to provide
a comprehensive understanding of the subject.

Applied significance of the research. This research holds significant implications for adver-
tisers and marketers, offering actionable insights into the optimal deployment of innovative strate-
gies in global advertising campaigns.

Results of the research. The findings reveal a strong positive correlation between the integ-
ration of innovative technologies and personalized approaches in advertising and increased levels
of consumer engagement.

Originality and scientific novelty of the research. This research contributes to the field by
uniquely combining quantitative and qualitative analyses to explore the multifaceted impact of
innovation in advertising. The scientific innovation lies in the integration of cutting-edge techno-
logies, such as Al and machine learning, to analyze consumer responses in real-time, providing a
dynamic and adaptive framework for advertisers to tailor their strategies based on immediate
insights.

Key words: innovation in advertising, globalized market, consumer engagement, advertising
strategies, technological impact, data-driven decision making, cross-industry collaborations.
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