eni media ils fi-
ziki manealar
azaldi, bir ¢ox
proseslar qisal-
drldy, informa-
siya va kommu-
nikasiyaya ¢ixig kifayat qadar
inkisaf etmig noqtalora catdi.
Sosial media giindalik hayatin
zorurating gevrilarak xisusile
yeni nasillar liglin vazkegilmaz
hala galdi. Sosial medianin po-
pulyarlagmasi va istifadagi ba-
zasinin artmasi reklam va di-
zayn sahalarina bir gox yenilik-
lar gatirib. Brendlar genig isti-
fadagi kutlasina cata bildiklari
bu vasitadan reklam makan: ki-
mi istifada etmaya baglayiblar.

Sosial media platiormalarinda
olan gakiller ve mazmunlar tez bir
zamanda bdyuk auditoriyaya gatir
va istifadagilar tarafindan paylagi-
ir. Ancaq bu platformalardan
kommersiya manfaati alds etmak
istayan markalann izlediyi yanhs
Unsiyyat strategiyalar etik pozun-
tulara sabab olur. Gorlniir ki,
markalarin etik daysrleri digqgati
calb etmak ve onlarin reklam
mezmunu ile qargihigh slaqeni ar-
timaq G¢tn pozula bilsr. Bitin
reklam dizaynlarinda oldugu kimi,
bu sahaslar Ggin yaradilan reklam
dizaynlannda da etik deyariar na-
Zara alinmalhdr.

Genig istifads olunan sosial
media platformalarindan biri olan
Instagram tatbiqinds da tez-tez
reklamlar qargimiza gixir. Bu rek-
lamlar aragdinimig ve etik baxim-
dan nazars alinmasi lazim olan
Unstrler vurgulanmigdir. Tadgiq
olunan numunalerds istifadagini
aldatma, marjinallagdirma, ayn-
seckilik ve irqgilik kimi etik po-
zuntulara yol verildiyi musahida
edilmigdir. istifadagi tacriibasini
ve camiyyatin etik dayaerlarini na-
Zzere alaraq heg bir kutlavi reak-
siyaya sabsb olmayacaq dizayn-
lann haziflanmasi vacibdir. Bu
maqamda arasdirmalar natice-
sinda grafik dizaynerlarin vazife-
si vurgulanib.
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Texnoloji inkigaflar bizi bu day-
isikliyi izlamaya macbur edir. Ra-
gamsal texnologiya asri adlandi-
nlan bu dévr bir-birinin ardinca
bir ¢ox yeniliklori taqdim etdi.
Bunlarin arasinda intemet ve so-
sial media hayatmizda an ¢ox
yer tutanlardir. ©nanavi media-
dan ferqli olaraq, sexsi garsiligh
alaqaya imkan veran sosial me-

dia kifayat gadar siiretle inkisaf .

edib. Sosial media comiyyatdaki
har bir ferdin gaxsi Ustinliiklerine
miracist edib va insanlarn
6zUni ifada etmasine gerait yara-
dib. Facebook, Instagram, Twit-
ter, Youtube, Linkedin, Pinterest
kimi sosial gabakelers giindslik
hayal, idman, siyasat, tehsil kimi
bir gox ndqtads insanlara xidmat
gosterir. Sosial media insanlar
arasinda Unsiyyata yeni bir 6lgi
gatirdi v insanlar arasindaki ma-
salelari qisaltdi. Fotogekiller, vi-
deolar va canli yayimlara fikirleri
ifade etmak, daha yaxindan
Unsiyyet qurmaq mimkindir.
Sosial medianin texnoloji inkisaf-
lar gargivesinda daim yenilonma-
si onun celbediciliyini de artinir,
Instagram filtderi, "reel” adh yi-

deolar, canl yayimlar buna misal
ola biler. Yeniliyi tutmaga ¢aligan
insanlar da bundan gox razidirlar.
Bir ¢ox sahade deyisikliys sabsb
olan sosial media, (insiyyat pro-
blemi olan qrafik dizayn ve rek-
lam sahalerina de tasir etdi. Bu
sahaler sosial media vasitssile
boyik dayisikliklare meruz qalib..
Bu saheler ensnaden uzaglasa-
raq, moveud inkigaflar izlemig ve
tatbig etmigdir. internet miihitin-
dan yeni bir bazar kimi istifada
edarkan, sosial media tarafindan
fargli bir sahanin aglimasi ile bu
sahani reklam va dizayn kanali

*www.classmates.com
<http://www.classmates.com/>",
2000-ci ilds "LunarStorm", 2001-
ci ilde "Cyworld" va “ryze.com
<http://ryze.com/>" kimi saytlar
dzlerini sosial media saytlan ki-
mi teqdim etditsr. "Tribe", "Lin-
kedin” va "Friendster" kimi sayt-
larin yaradilmas: davam etdi ve
bu saytlar sahibkartarla tinsiyyat-
da xususila tasirli oldu. Masalan,
"Dogster* sade insanlarin bir-bi-
rini tapmasi U¢ln sosial media,
sosial feallarin Gnsiyyat va togki-
latlanmasi Ugiin "Care2" va xris-
lian camiyyatlarinin qarsiligh ala-

teqdim etmaya digqat yetirir.
Brendlar bu xisusiyyatlerin po-
tensialini dark edarak, reklam
strategiyalarina Instagram rek-
lamlanni slava etmis va bu plat-
forma vasitasile mshsullar tanit-
maq, elanlari ve kampaniya kom-
munikasiyalannt artirmaq imkant
slda etmigler.

Reklamlarin insana uygun ge-
kilda hazirlana bilmasi bu baxim-
dan dizaynlarin inkigafina sabab
olub ve reklamilarin insanlarin
maraglarina uygun taqdim edil-
masi dovrl baslayib. Butun bu in-
kisaflar sosial alig-veris ds adlan-

artmasi ila shamiyyatli bir reklam
sahasina gevrildi. instagramin vi-
zual mesajlarnin guclu sakilda isti-
fads edildiyi bir muhit olmasi
kommersiya faaliyyatlarinin bura-
da 0ziina bir bazar yaralmasina
imkan yaratdi. Sosial media vasi-
tasila kommersiya gazanc elda
etmak isteysn markalarin izladiyi
yanhs Onsiyyat strategiyalannin
etik pozuntulara sebab oldugu bir
haqigatdir Todgig olunan numu-
nalarden da gorundiyl kimi, isti-
ladagini g¢asdirmaq. marjinallag:
dirma, ayn-segkilik va irggilik an
¢ox rast galinan etik pozuntular

Sosial mediada reklam
va etik gaydalar

kimi istifade etmaya bagladilar.
Sosial media istifadagilarinin
genig potensiala malik olmas: ve
bu kanallarin fardilagdirile bilma-
si hadaf auditoriyaya uygun di-
zayn va reklam baximindan yeni
imkanlar taqdim edib. Instagram
da bu sahads an populyar medi-
alardan biri kimi gindama galib.
Instagram-a xas olgllorda gaxsi
dizaynlar ortaya gixmaga bas-
layib. Bu dizaynlar istifadegilare
tez gatir ve kommersiya mesaj-
lar verir.

Hayatimiza yeni media ile da-
xil olan sosial media son 20 ilda
0z tesirinl gosterss da, qurulan
ilk sosial media sayti olan "six-
degrees.com <http://sixdegre-
es.com/>" 1997-ci ilda yaranib.
Aragdirmalar gdsterir ki, ilk sosi-
al mediaya gevrilen bu saytin
6mrii qisa olub. Dost siyahisi ya-
ralmaga asaslanan sayt 2000-ci
ile gader tealiyystini davam etdi-
rib. Bu veziyyetde istifadegilara
forgli fealiyyat teklif edilmemasi
tesirli idi. Banzer vaxtlarda
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gasini tamin etmak magsadi ile
"MyChurch” (Boyd ve Ellison) is-
tifadagilars taqdim edilib. Sonra-
ki prosesda  "MSN" va
"MySpace” ganc auditoriyanin
diggatini gekerak mashurlagdi.
2004-cl ilda Harvard Universite-
ti tatabalarinin bir-biri ile tnsiyy-
at qurmasi (giin qurulan Facebo-
ok o vaxtdan bari 6z yenilikleri ve
muxtalif tetbiglari ile gindamde
saxlanilir. Bu giin da 6z effekliv-
liyini qoruyan diger sosial media
gobakasi “Twitter” 2006-ci ilde
yaranib ve qarsiligh Unsiyystde
hayati asanlagdiran ve ani me-
sajlar teqdim edan gebaka kimi
sosial medialar arasinda 6z yeri-
ni tutub.

Xususlyyatlori sayesinde ferq-
lanan va reklam baximindan dig-
er sosial media tatbiglarinden da-
ha imtiyazl mévqeds olan Insta-
gram, davaml olaraq yenilenen
strukturu il bu effektivliyini go-
ruyur, Istifadagi tecriibesine ehe-
miyyst verir ve reklamlar bu
tacribeni pozmayacaq gekilds

dinlan "s-ticarat” anlayisimin ya-
ranmasina sabab olub. Sosial tic-
aret anlayist, @n Umumi manasin-
da, istehlakginin marketing guci
ile 6z mazmununu yaraldigi ve
satisa tasir etdiyi bir ticarat tsu-
ludur, 2014-ci ilds Shopify tara-
findan aparilan aragdirma natic-
osinda sosial gabakalar Uzarin-
dan verilan sifarigler Gglin an
yuksak orta sebat mablagine
malik ¢ platforma miivafiq ola-
raq Polyvors, Instagram va Pin-
terest oldugu agiglanib. Bu, In-
stagram-da reklam va dizaynla-
nin satiglara ne qadar tasir etdiy-
ini stibut edir. Instagramda isti-
fadagilar maraglarina uygun qar-
silagdiglan reklamlar vasitesile
ham maragqlandiglan mahsul ve
xidmat haqqinda tesevvir elde
edir, hem de maragqlandiglan se-
hifelarda vaxt kegirirlar.

Sosial media reqamsal dévrin
gatirdiyi en miihiim yeniliklarden
biridir.  Baslangicda  yalniz
Unsiyyst GgUn nezerda tutulan
sosial media, istifadagi bazasinin

sirasindadir. Bu etik pozuntula-
nn ¢oxu digqgati calb etmak va
qarsiligh slagani artirmaq ugin
edilir. Bundan olavo, ayn-ayri
soxslarin sosial sabskalar vasi-
lasila gaxsi hayatlari 1la bagh
malumat vermalari, fardi malu-
matiarin iglanmasi ile sponsorlu
reklamlarin ortaya ¢ixmasina
sabab olub. istifadaginin irads-
sina zidd gorinan bu reklamlar
etik suallar da dogurur.
e
Reklam ve qrafik dizayn ca-
miyyali istigamatlondirmakds va
comiyyastin gavrayigina tesir et-
makda mihum rol oynayir. Di-
zayn sekillar ve matnlarin birlag-
masi ila orftaya ¢ixir. Vizual me-
sajlann gox istifada edildiyi Insta-
gram va buna besnzer sosial me-
dia bu géruntulerin camiyystde
suretle yayllmasina serait yara-
dir. Bu sahade istifade olunan
her bir element camiyyatda
mixtalif clr gebul edila biler. Bu
sebabden dizayn yaradilarkan
har bir detal diqgetle aragdinima-
It va naticslari tahlil edilmalidir.
Sosial media Gg¢in reklam yara-
dan dizaynerlerin ham bu hes-
sasldi, ham de vizual dizayn
prinsiplarini va vizual estetik ele-
mentleri 6n planda tutaraq igle-
mesi vacibdir. $iibhasiz ki, rekla-
min dizayn va hayata kegirilmasi
marhelesinde yalniz dizayner
masullyyat dasimir. Bu masale
reklam sahssinda gahsan kopi-
rayterler, art-direktorlar, kreativ
direktortar kimi pegekarlara da
aiddir. Reklamin tertibat marhels-
sinde etik prinsiplarin nezeare
alinmasi cemiyyati inciden, hid-
det doguran harakatlerin qargisi-
ni alacaq. Bu ndqteda grafik di-
zaynerlarin Uzerine muhim vezi-
fa digir. istifadagi tecriibasini ve
camiyyatin etik deyarierini neze-
ra alaraq heg bir kitlevi reaksiy-
aya sabeb olmayacaq dizaynlann
hazirlanmasi vacibdir.
Royale Xeyal



