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Hasan bay Zeardabinin yaratdig
“Okinci” gezeti ilo Azerbaycanda
Azorbaycandilli metbuatin esasi
goyuldu. Oten 150 ilde
Azarbaycan mediasi agir ve
kesmakesli bir yol kegib.
Muxtelif ictimai-siyasi formasi-
yalarda yasayan, xalqimizin
maariflonmasi, madeni, elmi
sahalorde malumatlandiriima-
si, milli menafeler ve dovlstgi-
lik maraglarinin mudafiesi kimi
miqgaddes amallar ugrunda
mubarize aparan Azerbaycan
mediasi bu vazifays nail olub.
Bu giin ise media sahasinde
tamam basqa bir epoxa basla-

sosial media makaninda ganunsuz
biznes qururlar. Bir sira xarici dai-
roler ise bu sosial media makanin-
da zererli tebligat apanr, dezinfor-
masiya yayir, toxribat teskil edirlor.
Lakin adi izleyiciler onlarin funksi-

Elgin Bayramh

TvPress.Az internet gazetinin bas redaktoru

yib. Bu vazifsaler sirasina xalqi-
miza vo ddvletimize dusmen

Elcin Bayramli

quvvelerle informasiya muha-
ribasi aparmaq kimi mihim vazife-
lar alava olunub. Ustslik, mediami-
zin faaliyyat sferasi ve funksionallli-
g1 da yeni global cagirnislara uygun-
lagib.

Qlobal informasiya makaninda
son dovrde bas vermis ingilabi
dayisiklikler bu saheade fundamen-
tal deyikliklora getirib cixarib.
informasiya ve kommunikasiya tex-
nologiyalarinin suratli inkisafi nati-
cosinde media sektorunun funksio-
nalligi, interaktivliyi, texniki spektri
vo sosial-igtisadi sertleri dayisib.
Muiasir media tendensiyalar bu
sahade cox murekkab ve ziddiyyet-
li vaziyyet yaradib.

internetin inkisafi yeni media
ndvlerini va informasiya manbalari-
ni ortaya cixarib. Klassik, pesekar
media ile yanasi ortaligda daha bir
“media” var- buna “vetendas jurna-
listikasI”, “sosial media” kimi adlar
goyublar,- sosial sebake sehife ve
kanallari, saytlar, bloglar ve sair
internet resurslari. Lakin bu 2
sistem arasinda farq yerla goy
gaderdir.

ikinciler hegigi media sayilma-
sa da, katle onlari media kimi gabul
edir. Gunki artiq kitlavi informasiya
vasiteleri  formasina  kegiblor.
Onlardan bazilsrinin auditoriyasi
pesekar media resurslarindan ¢ox-
dur. Naticede informasiya maka-
ninda garisighq, nezaretsizlik ve
nizamsizlig hdékm sirir. Ortaliqgda
bir hadise ve ya proses haqda tam
antipod xabarler dolasir- bir tarafde
masele basga cir verilir, diger
terafde basqa cur. Belslikle, oxucu,
tamasaci, dinleyici auditoriyasi
cas-bas qalir- hansinin dogru oldu-
gunu tayin eda bilmir.

internet medianin inkisafi ve bu
sahads ictimai ve ddvlet nazarsti-
nin zsif olmasi ¢ox ciddi problemler
yaradir. Biz bunu mixtalif vaxtlarda
ve kritik situyasiyalarda defslerle
gorurtk. Bele vaziyystlords dezin-
formasiyalar, qarazli, bdhtan xarak-
terli materiallar coxalir.

Bu seraitden xalgimiza va 6lke-
mize zarar vurmag istayen xarici ve
daxili qlivvelar nece lazimdir bahre-
lanir. Hatta reket jurnalistlor bu

yasini vo magsadlarini bilmirler vo
onlari media hesab edirler.

Getdikce internet makaninda
bu “media’nin Ustlnllyl sle almasi
pesokar mediani kdlgeda qoyur.
Ustalik, indi hami bir név jurnalist
olub- haranin elinds kamera ve dik-
tofona malik internets bagh smart-
fon var- istanilon hadisani derhal
cokib seboakaya yerlagdirirlor ve
pesakar media terpenanadak shali
bu xabari oxuyur ve ya baxir. Lakin
bu xebarin obyektivliyi, dizglnliyi
okser hallarda sibhali olur.
Pesakar media ise dagigloasmamis
malumati yaymir. Onun Ug¢lin oby-
ektivlik hamisa operativlikdan
Ustandur.

Klasssik medianin faaliyyat sfe-
rasi yalniz xeberden ibarst deyil.
Onun 3 funksiyasi var- insanlari
maariflendirmek, malumatlandir-
maq, madeni istirahatini temin
etmak. Bunlardan an vacibi ise
maariflendirmadir. Bundan slave,
hagigi medianin sosial ve hiquqi
masuliyyati var, etik pese kodekslo-
ri var.

Yeni yaranmis saxta medianin
maariflondirma funksiyasi yoxdur.
Sosial ve hiliqugi masuliyyati yox-
dur, etik prinsiplers, jurnalistlarin
pese kodekslarina riayat etmir.
Ustalik, onlarin kadr heyati klassik
mediada oldugu kimi pesekar ve
intellektual kadrlardan ibarat deyil.

Bu “media’nin yalniz bir magse-
di var: soular, hay-kiyli xsbarler
yayib izlayici ve pul gazanmagq.
Xabar matbuatin yalniz bir janri, bir
torefidir. O da gerazli olmamag,
obyektiv ve dogru olmag sartile.

Mediada xabarlerle yanasl, ana-
litik yazilar, aragdirmalar, reportaj-
lar, misahibasler hazirlayir, muxtaslif
problemleri isiglandirir. Pamflet,
felyeton, esse, ocerk, parodiya kimi
publisistik yazilara az da olsa rast
gelinir. Maariflendirici, ifsaedici
karikaturalardan istifade de nadir de
olsa tatbiq olunur. Saxta medianin
isa bunlardan anlayisi bele yoxdur.
Bu “media’nin mansublari jurnalisti-
ka sahesine aid deyiller.

Toeassuf ki, kitlenin ¢ox hissasi
saxta mediani pegsokar mediadan

ayira bilmir ve onlarin auditoriyasi-
na cevrilir. Bu isa klassik medianin
comiyyata tesir imkanlarini azaldir.
Naticads informasiya mekani girkle-
nir, shalida sahv ictimai ray yarat-
mag, saxta malumatlarla her cir
toxribatlar tegkil eloamak mumkin
olur.

Ona gore da, pesekar medianin
siradan ¢ixmamasi, niifuz ve tasiri-
ni saxlamasi Ggun ciddi iglere bags-
lamaqg vaxtidir. Burada hem dévle-
tin, ham da cemiyyatin rolu vacibdir.
Klassik media 6z problemlerini
éyronmali, mlzakire etmali ve halli
agtin caligmalidir.

Dévlet ise, bu sahads tenzimle-
ma va nazarat funksiyasini giiclen-
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Yazi Azarbaycan Respublikasinin Mediamn Inkisafi
Agentliyinin maliyya dastayi ilo “Fikir, soz vo malu-
mat azadliginin, pliiralizmin inkisaf etdirilmasi” isti-

qamati ¢car¢ivasinda hazirlanib.

150 illik muharih?

Azarbaycan matbuatinin 150 illik yubileyi

oncasi milli mediamiz hagqinda diistincalar

dirmalidir. Bu istiqamatde son illor-
da xeyli igler gorulib. Bu isin basin-
da da mivafiq dévlet organi olan
MEDIA dayanir, bundan basqa
geyri-hékumat  tagkilatt  olan
Matbuat Surasi, heamginin digar jur-
nalist togkilatlar, media organlari-
nin 6z0 prosesde foal istirak edir.
ik ndvbede klassik medianin
catismazhglarini bilmaliyik. Svvala,
biz her zaman diinya standartlari,
pesakarlig ve saire masaloleri
muzakire edirik, 6z0muzi bu prin-
siplere uygunlasdirmaq istayirik.
Amma bunu real planda tatbiq eds
bilmirik. Bu halda global media
makanina ¢ixmag mimkuan deyil.

Bir cox media resurslarinda
sosial problemlers, elmi intel-
lektual materiallara c¢ox
az yer verilir, onun
avazine sou
xarakterli
materi-
allar
cox igle-
nilir.
Hesab edilir &
ki, bele mate-
riallar daha ¢ox
oxucu, tamasagil,
dinlayici  getirir.
Halbuki,  maraqh
tehlillar, elmi maqale-
lor, sosial arasdirmalar ortaya
qgoyulmahdir ki, daimi oxucu kutlasi-
na sahib olsun.

Azorbaycan mediasi ham da
informasiya muharibasi aparir.
Dinya arenasina ¢ixmagq,
Azarbaycan hagigatlerini catdirmaq
tguin coxsayll pesokar isci quvvasi
olan pesekar media gruplar- terki-
binds saytlar, gezetler, informasiya
agentliklari olan resurslar lazimdir.
Yizlerle zaif, kicik saytlardansa, iri
media gruplar formalasarsa, artiq
informasiya mekaninin muitagekkil-
liyi ve effektivliyi daha yuksak
saviyyads olar. Bu temarkizlasms
prosesing asasan, bir nece media
organi birleserak, béyuk media hol-
dingleri formalasmalidir. Kicik sayt-
larin is¢i quvvesi saxlaya bilmemae-
si vo ya 1-2 neferlo ortaya ciddi
media qoymasi mimkin deyil.
Onun xaricds ve dlkanin regionla-
rinda muxbir postlari yoxdur. Bu
kimi catismazliglarla biz dinya
mediasina ¢ixa bilmarik.

Media kutlalere psixoloji tasir
silahidir. Bu silah bizim (yani, dév-
Iatin, cemiyyatin) alinde olmalidir.
insanlar media organlarinda dolg-

un, ciddi, obyektiv malumat ala bil-
mayanda artiq sosial sabakelars Uz
tuturlar. Hadisenin aslini, realid
sosial sebokelorda  axtanrlar.
Naticode 6lka mediasi ictimaiyyata
tasir funksiyasini itirir.

Bu masalenin muayyen edilmis
mexanizmi olmaldir. Qizil ortani
tutmaq lazimdir. Senzura olmur,
motbuata tam azadliq verilir ve
diger terafden ganunsuziug meylle-
rinin garsist alinir. insanlarin bir-
birini tehqir etmasi, ser-bdhtan
atmasi, texribat xarakterli malumat-
larin yayilmasi masalelerine ciddi

nazaret edilmalidir.

Butln bu maseloler
kompleks saklindes hall
edilmalidir.

Maselenin bir tere-
S\ fini  hall edib,
diger  terafini
bos buraxdig-
da bu pro-
blemlar
ortadan
galxmayacagq.
Elo bir gerait yara-
dilmalidir ki, hem doévle-
tin catdirmaq istadiyi melu-
matlar bdyuk kutlelers, ham de
ortaya qoyulan sosial problemlar
dovlete cata bilsin. Vetendaslar
mediaya inansin, onu dinlesin, oxu-
sun, izlesin. Yalniz bu halda media
ddvlet va camiyyat arasinda koordi-
nasiya funksiyasini yerina yetire
bilar.

Osas problemlardan biri ds,
pesokar kadrlarin saxlanmasidir.
Mediada amekhaqq! yuksak olma-
digindan pesekarlar ¢cox vaxt basga
sahalera gedirler vo onlarin yerini
ucuz is¢i guivvasi olaraq diletantlar
tutur. Buna goére da ilk vaxtlarda
media organlarina maliyye yardimi
lazimdir. Har hansi bir media
06z0n( tam dogruldanadak ona edi-
lan yardimlarla pesakarlari atrafina
toplamali ve onlari slinds saxlama-
g1 bacarmalidir. Pesekarligdan
kanar, intellektual bazasi olmayan
ucuz isc¢i quvvesinin toplanmasi
mediada 6zUn0 dogrultmayan,
yanlis voa effektsiz materiallarin
yayimlanmasina sabab olur. Bilik
va dlinyagoérusi zsif olan, mlayy-
an tacruba bazasi olmayan jurnali-
stin ve onun iglediyi media resur-
sunun intellektual auditoriya tere-
finden gabul edilmasi mimkin
deyil.

Problemlori Umumilesdirsek,
maenzere beladir- hazirda media-

miz 6zunl maliyyelesdire bilmir,
maddi-texniki teminati, pesokar
kadr bazasi zsifdir. Bu tip media
ictimaiyyet arasinda nifuz qazana
bilmaz, ancaq sou auditoriya topla-
ya biler. Bu baximdan son zaman-
lar Medianin inkisafi Agentliyinin
bu sahade heyata kegirdiyi tadbir-
lor teqdiralayiqdir. MEDIA jurnalist-
lar Gglin mitamadi telimler, toekmil-
loasma kurslari tagkil edir, media
organlarinin layihalerini maliyy-
alagdirir, onlarin bir coxuna maddi
yardimlar edir ki, mediamiz guc-
lensin. Artig son illerde apariimis
islor bu sahade musbat tendensi-
yalarin asasini goyub va xeyli dayi-
siklik bas verib. Bu igler davam
etdirildikde, tezlikle media sahe-
sinda sadlam ve tehllikesiz mihitin
yarandigini gore bilarik.

Media hagda Qanun da bu isti-
gamatda fundamentlan islahatlarin
aparilmasi meagsadile gabul olu-
nub. Dévlet pesokar mediani “sosi-
al” mediadan ayirmagla onun daha
Usttin oldugunu cemiyyats godstarir.
Media subyektlarinin ve jurnalistle-
rin vahid reyestrinin yaradilmasi da
buna xidmat edir. Jurnalistlerin
sosial vaziyystinin yaxsilasdiriima-
si, onlarin pesekar is muhitinde
calismasi ve emek huquglarinin
qgorunmasli, media subyektlorinin
zamanla ayaglasa bilmasi U¢ln
maddi-texniki bazasinin méhkem-
lendirilmasi istigamastinde MEDIA
torafinden aparilan isler teqdirsla-
yigdir. Stbha yoxdur ki, aparilan
bu islahatlar media sahsesinde
voziyyati saglamlasdiracaq,
Azarbaycan mediasinin dinya
media maeakanina inteqrasiyasi
Ugun lazimi serait yaradacagq.

Azarbaycan mediasi 150 ildir
ki, bir miharibe aparir- cehalete
garsi, batin manfiliklara, ndégsan-
lara, ictimai-siyasi, sosial-igtisadi
masalalerde mdvcud problemlere
gars! agir ve abadi bir mihariba.
Xalgimizin maaariflonmasi, malu-
matlandiriimasi, madeni zévqunin
yluksaldilmasi, elmin, tahsilin,
manaviyyatin tabligi, 6élkemizin
inkisafi, dinya mekaninda 6z
layiqli yerini tutmasi ugrunda apa-
rilan muiharibae. Ve Azarbaycan
medias! bu glinadek bu miqgaddes
mulharibade  qalibdir.  ©badi
davam edecek bu miuharibade
daim galib olmaq Ugin her birimiz
var gucimuizle calismaliylg. 150
yasin muibarak Azarbaycan media-
si!



